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บทคัดยอ 

 

 “เท่ียวเมืองไทยเหมือนไปเมืองนอก” คือ ประสบการณของนักทองเท่ียวในแหลง

ทองเท่ียวท่ีมีบรรยากาศแบบตางประเทศในประเทศไทย นํามาซ่ึงวัตถุประสงคในการศึกษา              

3 ประการไดแก 1) เพ่ือศึกษาพัฒนาการและความสําคัญของธีมพารคแนวยุโรปในประเทศไทย        

2) เพ่ือศึกษาการรับรูและความเขาใจของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีตอแหลงทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรป

และ 3) เพ่ือศึกษาและทําความเขาใจรสนิยมการทองเท่ียวผานรูปแบบของปฏิสัมพันธระหวาง

นักทองเท่ียวไทยกับแหลงทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรป  

 ผลการศึกษาพบวา ธีมพารคแนวยุโรปในประเทศไทยเนนการประกอบสรางสถานท่ีและ

บรรยากาศใหนักทองเท่ียวสามารถถายรูปไดทุกมุม และควรตั้งอยูทําเลท่ีเหมาะสมจึงจะประสบ

ความสําเร็จ 

 นอกจากนี้ พบวา การศึกษาปฏิสัมพันธระหวางนักทองเท่ียวชาวไทยกับธีมพารคแนว

ยุโรป 5 แหง ไดแก ปาลิโอ (เขาใหญ) เดอะ เวเนเซีย (หัวหิน) ซานโตรินี่ พารค (ชะอํา) มิโมซา 

(พัทยา) และ ซีเนอรี่  วินเทจ ฟารม (สวนผึ้ง) ในรูปแบบการ ชม ชิม ช็อป แชะ และแชร ภายใตกรอบ

แนวคิดวัฒนธรรมเชิงวัตถุ พบวา นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมาเท่ียวในพ้ืนท่ีดังกลาว มีความเขาใจและ

รับรูสอดคลองกับบรรยากาศความเปนเมืองนอกของสถานท่ีผานการชม การแชะ และการแชร  ซ่ึง

สอดคลองและสะทอนใหเห็นรสนิยมการทองเท่ียวของคนกลุมนี้วา ชอบแหลงทองเท่ียวท่ีแปลกใหม 

ชอบถายภาพ และแชรภาพลงในสื่อสังคมออนไลน  แตในทางกลับกัน การชิมและการช็อปของ

นักทองเท่ียวกลับไมสอดคลองและเชื่อมโยงกับรูปแบบหลักของธีมพารคถึง 4 แหง ท้ังนี้เปนเพราะ 
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ประการแรก ธีมพารคนําเสนอสินคาท่ีหลากหลายเพ่ือตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียว

มากกวาจะเนนสินคาเฉพาะท่ีสอดคลองกับธีมหลัก ประการท่ีสอง นักทองเท่ียวใหความหมายวาเปน

เพียงประสบการณเสริมการทองเทียว 

 นอกจากนี้ ยังพบวา พ้ืนท่ีธีมพารคแนวยุโรปเปนพ้ืนท่ีแสดงรสนิยมดานการทองเท่ียว

ของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีชอบความแปลกใหม แตกตางจากชีวิตประจําวัน ยิ่งไปกวานั้น ยังเปนพ้ืนท่ี

ท่ีใชแสดงรสนิยมการแตงกายของนักทองเท่ียวท่ีสะทอนใหเห็นความทันสมัย ทันกระแสผานภาพถายท่ี

แชรลงในสื่อสังคมออนไลน 

 

คําสําคัญ: วัฒนธรรมเชิงวัตถุ, ปฏิสัมพันธ, นักทองเท่ียวชาวไทย, ธีมพารคแนวยุโรป, รสนิยม  
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ABSTRACT 

 

 This dissertation aims to 1) study the development and important of 

European theme parks in Thailand  2) study the recognition and understanding of Thai 

Tourist toward European theme parks and 3) study and understand taste of travel 

through interaction between Thai Tourists and European theme park. 

 The results of study shown that European theme parks focus on 

constructing the space and environment suitable for taking photography and the 

appropriated location is the main key of success. 

 Based on Material Culture approach, studying the interaction between 

Thai tourist and European theme parks including; Palo (Kao Yai); the Venezia (Hua 

Hin); Santorini (Cha-um); Mimosa (Pattaya) and Scenery Vintage Farm (Suan Phueng) in 

5 activities including; seeing; eating; shopping; taking photograph and sharing on social 

network shown that the most of Thai tourists recognize and understand the foreign or 

European style of theme park through seeing, taking photograph and sharing on social 

network. 



(4) 

 

 Based on habitus and taste approach, the result of study shown that 

European theme parks are the space of expressing the taste of Thai tourist who 

satisfy to travel in interesting attraction and different from their everyday life.    
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บทที่ 1  

บทนํา  

 

1.1 ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 

 

 มนุษยสืบสานวัฒนธรรมการบริโภคมาชานาน เริ่มตั้งแตการบริโภควัตถุตางๆ รอบตัว

เพ่ือความอยูรอดและมีรูปแบบการบริโภคท่ีซับซอนข้ึนเรื่อย ๆ ตามพัฒนาการของสังคมจนมาถึงการ

บริโภคเชิงสัญญะ ซ่ึงไมไดเก่ียวของกับการบริโภควัตถุโดยตรงแตเปนการบริโภคเพ่ือสื่อใหเห็นหรือให

ทราบถึงสถานภาพและรูปแบบการใชชีวิตของตนเอง 0

1 ยิ่งไปกวานั้น ยังมีระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม

เปนสิ่งชวยหลอเลี้ยงใหการบริโภคสามารถดํารงอยูไดเปนอยางดี เพราะสามารถครอบงําความคิด

ความเชื่อในการดําเนินชีวิต และกระตุนความตองการของมนุษยใหมีความตองการสินคาและบริการ

แบบไมมีท่ีสิ้นสุด จนแยกออกจากกันและกันไมได12  

 “การทองเท่ียว” ก็เปนรูปแบบหนึ่งของการบริโภคสินคาและบริการอันหลากหลาย            

และมีลักษณะของการบริโภคขามวัฒนธรรม  ซ่ึงถูกกระแสทุนนิยมสรางข้ึนมาเพ่ือใชกระตุนความ

ตองการบริโภค ซ่ึงในขณะเดียวกันก็สามารถตอบสนองความตองการบริโภคของนักทองเท่ียวไดเปน

อยางดี ดังจะเห็นไดจากกระแสการทองเท่ียวท่ีไดรับความนิยมอยูอยางตอเนื่อง นับตั้งแตไดรับยกยอง

ใหเปนอัศวินข่ีมาขาวมาชวยแกไขปญหาในชวงท่ีประเทศไทยเกิดวิกฤติทางเศรษฐกิจในป พ.ศ.2540  

การทองเท่ียวก็กลายเปนอุตสาหกรรมภาคบริการท่ีมีบทบาทสําคัญในระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย 

เปนกลไกหลักในการชวยรักษาเสถียรภาพและขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศ  เพราะนอกจากจะ

สรางรายไดโดยมีมูลคาเปนอันดับหนึ่งของการคาบริการรวมของประเทศแลว ยังเปนอุตสาหกรรมท่ี

กอใหเกิดธุรกิจท่ีเก่ียวเนื่องอีกมากมาย อาทิ โรงแรมและท่ีพัก ภัตตาคารรานอาหาร  รานจําหนายของ

ท่ีระลึก การคมนาคมขนสง เปนตน ซ่ึงกอใหเกิดการลงทุนการจางงาน และการกระจายรายไดสู

ทองถ่ิน  โดยในแตละปสามารถสรางรายไดเขาสูประเทศในรูปเงินตราตางประเทศเปนลานลานบาท 

รวมท้ังสรางกระแสเงินหมุนเวียนภายในประเทศจากคนไทยเท่ียวไทยหลายแสนลานบาท โดยใน 3 

ไตรมาสแรกของป พ.ศ. 2558  ประเทศไทยมีรายไดจากนักทองเท่ียวชาวตางประเทศประมาณ 1.06 

ลานลานบาท และรายไดจากนักทองเท่ียวท่ีเท่ียวภายในประเทศอีก 5.7 แสนลานบาท ขณะเดียวกัน 

 1 Jean Baudrillard, The Mirror of Production, trans. Mark Poster, (St.Louis: 

Telos Press, 1981), 25-28. 

 2 เกษม เพ็ญภินันท, สูพรมแดนความรูเรื่องวัฒนธรรมบริโภค: ความเปนปกติวิสัยของ

การบริโภควัฒนธรรมในชีวิตประจําวัน, (กรุงเทพฯ : ศูนยมานุษยวิทยาสิรินธร, 2550), 3.   
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ธุรกิจการทองเท่ียวกอใหเกิดการจางงานกวา 4.45 ลานคน 2

3  ท้ังนี้ก็เปนเพราะผลของการพัฒนาการ

ทองเท่ียวไทยในระยะท่ีผานมา  อยางไรก็ตาม ก็พบวายังมีขอจํากัด ขอดอย และปญหาท่ีตองแกไข

หลายประการ เชน ขีดความสามารถในการแขงขันกับประเทศคูแขงมีจํากัด ปญหาเรื่องการกระจาย

รายไดและการกระจุกตัวของนักทองเท่ียวอยูเฉพาะในเมืองทองเท่ียวท่ีสําคัญ ปญหาเรื่องภาพลักษณ

และความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน ปญหาเรื่องการขาดบุคลากรท่ีมีความรูทางการทองเท่ียว 

ปญหาการเขาถึงแหลงทองเท่ียว และการเชื่อมโยงระหวางแหลงทองเท่ียว ปญหาทรัพยากรการ

ทองเท่ียวเสื่อมโทรม ขาดการพัฒนาแหลงทองเท่ียวใหม ฯลฯ นอกจากนี้ ยังตองเผชิญหนากับ

พฤติกรรมนักทองเท่ียวท่ีเปลี่ยนแปลงไปตามกระแสโลกาภิวัตน การกาวสูสังคมผูสูงวัย การเติบโตของ

สังคมเมือง ชีวิตแบบดิจิทัล กระแสการอนุรักษธรรมชาติและสิ่งแวดลอม การเปดประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียน และกระแสการทองเท่ียวในความสนใจพิเศษ เชน การทองเท่ียวเชิงกีฬา การทองเท่ียวเชิง

สุขภาพ การทองเท่ียวเชิงศาสนา 3

4 จากสถานการณดังกลาว สงผลใหเกิดการพัฒนาและสรางแหลง

ทองเท่ียวท่ีสามารถดึงดูดใหนักทองเท่ียวมาเท่ียว ท่ีสําคัญคือตองสอดคลองกับความตองการของ

นักทองเท่ียวท่ีเปลี่ยนแปลงไปอยางมาก  

 แหลงทองเท่ียวในรูปแบบ Themed Environment  ซ่ึงหมายถึง การสรางสิ่งแวดลอม

ท่ีเลนกับรูปทรงหรือสัญลักษณทางศิลปกรรมและสถาปตยกรรมตางๆ ท่ีอางอิงและนําไปสูการสัมผัส

ประสบการณของสถานท่ีและเวลาตางๆ ท้ังท่ีเปนของในประวัติศาสตรหรือในจินตนาการ ตัวอยางท่ี

เปนรูปธรรมคือ สวนสนุก ซ่ึงปจจุบันปรากฏการณ Themed Environments ไดขยายตัวออกไปใน

พ้ืนท่ีลักษณะอ่ืนมากข้ึน ท่ีเห็นชัดคือ โรงแรมท่ีพัก หรือ Community Mall ตางๆ รวมถึงรานอาหาร 

ภัตตาคาร คาสิโน พิพิธภัณฑ 4 5  เปนตัวอยางหนึ่งท่ีแสดงใหเห็นปรากฏการณท่ีกลาวมาขางตน ซ่ึงก็

ไดรับการตอบรับจากนักทองเท่ียวเปนอยางดี จะเห็นไดจากการเพ่ิมจํานวนของแหลงทองเท่ียว

ประเภทนี้ในชวงหลายปท่ีผานมา ซ่ึงมักจะสรางบรรยากาศหรือธีมหลักเปนเมืองสําคัญในตางประเทศ

ท่ัวโลก ท่ีมีความสวยงามโดดเดนและเปนท่ีรูจักของคนไทย และสวนใหญจะสรางเปนเมืองในทวีป

ยุโรป โดยนิยมสรางในรูปแบบของสวนสนุก แหลงซ้ือของ แหลงกินขาว สวนสัตว การแสดงโชวตางๆ  

ในพ้ืนท่ีใกลเคียงกับแหลงทองเท่ียวท่ีคนไทยนิยมไปเท่ียวอยูแลว  อยางเชน  เขาใหญ  หัวหิน ชะอํา 

 3 สํานักงานปลัดกระทรวงทองเท่ียวและกีฬา, รายงานภาวะเศรษฐกิจทองเท่ียว, 

(กรุงเทพฯ: สํานักงานปลัดกระทรวงทองเท่ียวและกีฬา, 2558), 24. 

 
4 กระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา, ยุทธศาสตรการทองเท่ียวไทย พ.ศ.2558 – 2560, 

(กรุงเทพฯ: กระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา, 2558), 11 – 15.  

 
5
 ชาตรี ประกิตนนทการ, “Themed Environments ในวัฒนธรรม Selfie Culture,” 

จุลสารวิชาการการทองเท่ียว, ฉ. 1 ( ม.ค. – มี.ค 2559): 38-46. 
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พัทยา รวมถึงกรุงเทพมหานคร ซ่ึงแหลงทองเท่ียวแตละแหงจะพยายามสรางบรรยากาศให

นักทองเท่ียวไดรูสึกราวกับวาไดไปเท่ียวสถานท่ีนั้นจริง ๆ แมวาจะอยูในเมืองไทย หรืออาจกลาวไดวา

เปนการทองเท่ียวท่ีใหประสบการณแบบ “เท่ียวเมืองไทยเหมือนไปเมืองนอก” ซ่ึงตัวอยางของธีม

พารคแนวยุโรปในประเทศไทย สรุปไดเปนตารางดังนี้ 

 

ตารางท่ี 1.1 แหลงทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรปในประเทศไทย  

แหลงทองเท่ียว จังหวัด Theme หลัก รูปแบบกิจกรรม 

Pickadaily Bangkok กรุงเทพมหานคร 

(สุขุมวิท 77) 

เมือง London 

ประเทศอังกฤษ 

สไตล English Old Town 

รานคา รานอาหาร  

ตลาดนัด การแสดงดนตร ี

Venice Di Iris กรุงเทพมหานคร 

(วัชรพล) 

เมือง Venice 

ประเทศอิตาล ี

รานคา รานอาหาร ลองเรือ 

แสดงโชว แสดงดนตรี  

Santorini Park เพชรบุร ี

(อ.ชะอํา) 

เมือง Santorini 

ประเทศกรีซ 

สวนสนุก รานคา รานอาหาร 

เดินพาเหรด แสดงโชว  

Swiss Sheep Farm เพชรบุร ี

(อ.ชะอํา) 

ประเทศสวิสเซอรแลนด ฟารมแกะ ข่ีมา รานคา 

รานอาหาร 

The Venezia  ประจวบครีีขันธ 

(อ.หัวหิน) 

เมือง Venice 

ประเทศอิตาล ี

สวนสนุก รานคา 

รานอาหาร เดินพาเหรด แสดง

โชว ลองเรือ 

Scenery Vintage 

Farm 

ราชบุร ี

(สวนผึ้ง) 

ประเทศอังกฤษ 

สไตล English Country 

ฟารมแกะ รานคา รานอาหาร  

รีสอรท 

Mimosa  

 

ชลบุร ี

(พัทยา) 

เมือง Colmar 

ประเทศฝรั่งเศส 

รานคา รานอาหาร เดิน 

พาเหรด ภาพ 3 มิติ โรงละคร 

สวนสัตว 

Strawberry Town ระยอง 

(อ.เมือง) 

ประเทศเนเธอรแลนด สวนสนุก โรงแรม ร านค า 

รานอาหาร ฟารมแกะ 

Palio นครราชสมีา 

(เขาใหญ) 

เมือง Sienna 

ประเทศอิตาล ี

รานคา รานอาหาร โรงแรม 

เดินพาเหรด มินิคอนเสิรต 

The Verona ปราจีนบุร ี

(ทับลาน) 

เมือง Verona 

ประเทศอิตาล ี

รานคา รานอาหาร ลองเรือ 

แสดงโชวสัตว ข่ีมา 

 (รวบรวมขอมูลลาสุดวันท่ี 31 มีนาคม 2559) 
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 ธีมพารคจัดอยูในประเภทแหลงทองเท่ียวเพ่ือนันทนาการ (Recreational Attraction) 

ซ่ึงหมายถึง แหลงทองเท่ียวท่ีมนุษยสรางข้ึน เพ่ือการพักผอนและเสริมสรางสุขภาพ ใหความ

สนุกสนาน รื่นรมย บันเทิง และการศึกษาหาความรู แมไมมีความสําคัญในแงประวัติศาสตร โบราณคดี 

ศาสนา ศิลปวัฒนธรรม แตมีลักษณะเปนแหลงทองเท่ียวรวมสมัย จัดอยูในประเภทเดียวกับสถาน

บันเทิง สวนสัตว สวนสาธารณะ สนามกีฬา 5

6 ธีมพารคแตละแหงจะใชธีมเปนเอกลักษณของตนเอง ซ่ึง

ตองลงทุนดวยงบประมาณจํานวนมหาศาลเปนหลักรอยลานบาทไปจนถึงหลักพันลานบาท และท่ี

สําคัญไปกวานั้น แหลงทองเท่ียวรูปแบบนี้กําลังไดรับความนิยมจากนักทองเท่ียวชาวไทยเปนอยางมาก 

ทุก ๆ วันหยุดราชการ และทุกๆ เทศกาลสําคัญท่ีมีวันหยุดตอเนื่องยาวนานหลายวัน แหลงทองเท่ียว

เหลานี้ก็จะคลาคล่ําไปดวยนักทองเท่ียวจํานวนมากมายท่ีเขามาทํากิจกรรมหลากหลายแตกตางกันไป

ตามความตองการและความพอใจในการบริโภค  

 หากจะมองในฐานะเปนแหลงทองเท่ียวใหมท่ีมีความแปลกตา ก็คงเปนธรรมดาท่ีจะมี

นักทองเท่ียวมาเท่ียวกันตามกระแสนิยม แตหากพิจารณาในมิติท่ีลึกข้ึน พบวาธีมพารคแนวยุโรป

เหลานี้ไมไดเปนเพียงแคท่ีทองเท่ียวธรรมดาๆ ท่ัวไป ดังเชน งานวิจัยเรื่อง Theme Park 

Landscapes: Antecedents and Variations7 กลาวถึงธีมพารคไวอยางนาสนใจวา ธีมพารคนั้นมี

ความแตกตางจากสวนสนุกท่ัวไปตรงท่ีมีความเก่ียวของกับวัฒนธรรม กลาวคือ เปนพ้ืนท่ีท่ีกอใหเกิด

หลายอารมณความรูสึก เกิดความคิดและจินตนาการท่ีหลากหลายมีท้ังยอนอดีต ท้ังเทคโนโลยีทันสมัย 

นอกจากนี้งานของงานของ Scott A. Lucas8 เรื่อง Theme Park กลาวถึงในหลายมิติดังนี้ คือ ธีม

พารคเปนแหลงใหความบันเทิง และใหความสดชื่น เหมือนไดเติมพลังชีวิต (Theme Park as Oasis)  

เปนพ้ืนท่ีนันทนาการท่ีใหความรูและมีความหลากหลายทางวัฒนธรรม (Theme Park as Land) เปน

เครื่องเลนท่ีตื่นเตนเราใจ มีความทันสมัย ท่ีแสดงใหเห็นการมีปฏิสัมพันธทางสังคมและสราง

ประสบการณใหกับผูคนทุกชนชั้น คือ เครื่องเลนสรางความตื่นเตน ความกลัวใหเกิดข้ึนกับทุกๆ คน 

เหมือนเปนพ้ืนประชาธิปไตยท่ีไมวาชนชั้นใดก็ตามก็รูสึกตื่นเตนและกลัวเหมือนกันทุกคน (Theme 

Park as Machine)  เปนการเปลี่ยนรูปแบบจากสวนสนุกแบบเดิมๆ ท่ีไมใชแคใหแตความสนุก แตรวม

เอากิจกรรมทุกๆอยางไวดวยกัน  (Theme Park as Show) สามารถสรางมูลคาเชิง    อัตลักษณ 

(value identity) และสรางโอกาสของสินคา (product opportunity) นอกจากจะตองใชกลยุทธทาง

 6 กรมการทองเท่ียว, มาตรฐานคุณภาพแหลงทองเท่ียวเพ่ือนันทนาการ, (กรุงเทพฯ : 

กรมการทองเท่ียว, 2552), 1. 

 7 Margaret J. King, “Theme Park Landscapes: Antecedents and Variations,” 

Material Culture, no.1 (Spring 2005): 159-161. 

 8 Scott A. Lucas, Theme Park, (London: Reaktion Books, 2008): 79-95.  
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การตลาดแลว ยังตองพิจารณาดานวัฒนธรรมและสังคมดวย เพราะเปาหมายหลักของธีมพารคคือ 

ตองการติดตอกับนักทองเท่ียวในขณะเท่ียวอยูจนกลับถึงบาน ตองการใหจดจํา ชื่อไปยาวๆ (Theme 

Park as Brand)  และเปนสถานท่ีแหงการประกอบสรางความจริงทางสังคม (social construction 

of reality) เชน การสรางความจริงเหนือจริงแบบ hyperreal ใน Walt Disney ท่ีตองการทําให

นักทองเท่ียวเชื่อวาธีมพารคท่ีกําลังเท่ียวอยูนั้นเปนความจริงแตโลกภายนอกคือของปลอม หรือ “park 

was real and outside world was false” (Theme Park as Text) สวนงานวิทยานิพนธระดับ

ปริญญาเอก เรื่อง Visitor to a Theme Park – Motive and Satisfaction: The Case of 

Janfusun, Taiwan  ของ Shih-Shou (Sam) Yeh ใหความเห็นวา ธีมพารคเปนแหลงทองเท่ียวท่ีถูก

ออกแบบเพ่ือความตองการของนักทองเท่ียวในหลายมิติ ท้ังในเชิงวัฒนธรรมและเชิงความบันเทิง 

กลาวคือ ทําใหรูสึกเหมือนอยูในตางประเทศ (exotic culture) และในเวลาเดียวกันก็รูสึกสนุกสนาน

และมีโอกาสไดเขาสังคม  ดังนั้นจะเห็นไดวาธีมพารคจึงไมใชแตเพียงสวนสนุกหรือสถานท่ีทองเท่ียวท่ี

สรางข้ึนมาเพียงแคความสนุกสนานเทานั้น แตเปนพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมท่ีมีความหลากหลายท่ีนาศึกษา

คนควาใหลึกซ้ึง   

 อยางไรก็ตาม จากการสํารวจงานวิจัยของไทย พบวางานวิจัยท่ีศึกษาแหลงทองเท่ียว

ประเภท ธีมพารคมีไมมากนักและเปนการศึกษาเก่ียวกับธีมพารคประเภทสวนสนุกท้ังหมด และเปน

การศึกษาในเชิงการพัฒนาแหลงทองเท่ียวและเชิงการตลาด ไดแก  งานวิจัยเรื่อง แผนธุรกิจจัดตั้งสวน

สนุกทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรม “ไตรสยาม”ของประภาวรรณ ตระกูลเกษมสุข (2549)  

การศึกษาโครงการสวนสนุกดนตรีร็อค  ของสุขสันต ไหลอุดมพิทักษ  (2549) วิทยานิพนธ เรื่อง 

การศึกษาความตองการของนักทองเท่ียวและสวนประสมทางการตลาดของสวนสยาม ของวิสิฐ วงษ

เขียว (2551) แนวทางการพัฒนาแหลงทองเท่ียวนันทนาการสวนสนุกดรีมเวิลด (2552) ของมยุเรศ มา

ซอรี  วิทยานิพนธ    เรื่อง  ความชอบของนักทัศนาจรท่ีมีตออุทยานแนวคิดประเภทตางๆ ของ 

ทนงศักด ปาวนา (2552) ปจจัยสวนประสมการตลาดท่ีมีผลตอนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีตัดสินใจใช

บริการสวนสนุกในประเทศไทย ของ โศภิตสุภางค กุณวงศ (2556) 

 ในสวนของนักทองเท่ียวชาวไทยนั้น  แตเดิมการทองเท่ียวถูกรับรูในความหมายของการ

เดินทาง หากแตไมไดเปนการเดินทางแบบบันเทิงเริงรมย แตดวยเพราะเหตุผลทางการเมือง การทํา

สงคราม การเจริญสัมพันธไมตรี การจาริกแสวงบุญ การคาขาย ซ่ึงเต็มไปดวยความยากลําบากและ

อันตราย แตก็เปนความจําเปนในชีวิต8

9 และเม่ืออิทธิพลตะวันตกเริ่มเขามาในชวงรัชกาลท่ี 4 ถึงรัชกาล

ท่ี 6 การเดินทางทองเท่ียวกลายเปนสิ่งท่ีแสดงออกใหเห็นถึงการปรับตัวเพ่ือเผชิญหนากับความ

ทันสมัย สวนใหญจะแสดงออกในกลุมชนชั้นสูง  เชน การเสด็จประพาสยุโรปของรัชกาลท่ี 5  ซ่ึงได

 
9
 กาญจนา แกวเทพ, เรื่องสื่อสาร – การทองเท่ียว, (กรุงเทพฯ : ภาพพิมพ, 2557), 38.   
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ประโยชนทางการเมืองและสุขภาพ การสรางท่ีพักตากอากาศแบบตะวันตกของรัชกาลท่ี 6 ตาม

ชายทะเลอยางชะอํา หัวหิน เพ่ือเลียนแบบวิถีชีวิตแบบตะวันตกมาจากพอคา นักเรียนนอก มิชชันนารี 

และชาวตะวันตกท่ีเดินทางมายังประเทศอาณานิคมของตนเองและแวะเวียนเขามาเท่ียวในประเทศ

ไทย 9

10 และหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครอง พ.ศ. 2475 ชวงเวลานี้เศรษฐกิจและสังคมไทยกําลัง

เปลี่ยนไปสูระบบทุนนิยมอุตสาหกรรม การทองเท่ียวแพรหลายข้ึนเคลื่อนจากชนชั้นสูงไปสูชนชั้นกลาง 

และชนชั้นลาง เมืองเติบโตข้ึน ประชากรเพ่ิมข้ึน ชนชั้นกลางเพ่ิมข้ึน การศึกษาดีข้ึน การคมนาคมดี 

สื่อสิ่งพิมพก็ทันสมัยข้ึน ยิ่งไปกวานั้น ระบบทุนนิยมอุตสาหกรรมแบงแยกวันทํางานกับเวลาวางชัดเจน 

ทําใหเวลาวางเปนสิ่งมีคากลายเปนสิ่งจําเปนในการดําเนินชีวิต และใน พ.ศ. 2503 รัฐบาลจัดตั้ง

องคการสงเสริมการทองเท่ียวหรือ อสท. ตอมาเปลี่ยนเปนการทองเท่ียวแหงประเทศไทยหรือ ททท. 

ซ่ึงชนชั้นกลางสามารถตอบสนองนโยบายดังกลาวไดดี เพราะมีเวลาวาง มีเงินพอ และนิยมเลียนแบบ

ชนชั้นสูง และมีแนวคิดวา ความเหน็ดเหนื่อยจากการทองเท่ียวไมใชอุปสรรค แตเปนการ “เติมไฟ” 

ใหกับชีวิต การทองเท่ียวจึงกลายเปนรูปแบบหรือบรรทัดฐานหนึ่งของการดําเนินชีวิตในสังคมปจจุบัน 

ท่ีแสดงใหเห็นวามีรสนิยม และประสบความสําเร็จในชีวิตในระดับหนึ่ง   

 อยางไรก็ตาม ในชวงทศวรรษท่ีผานมาพบวา  รูปแบบการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว

ชาวไทยเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม ท่ีนิยมเดินทางทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียวเชิงธรรมชาติ (Natural 

Destination) อยางภูเขา ทะเล น้ําตก  และแหลงทองเท่ียวเชิงประวัติศาสตรและวัฒนธรรม 

(Historical and Cultural Destination) อยางวัด เวียง วัง 1 0

11 เปลี่ยนเปนการทองเท่ียวตามความ

สนใจเฉพาะของแตละกลุม หรือท่ีเรียกวา การทองเท่ียวตามความสนใจพิเศษหรือการทองเท่ียวตาม

วัตถุประสงคเฉพาะ (Special Interest Tourism) เชน การทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม การทองเท่ียวเชิง

นิเวศ การทองเท่ียวเชิงสุขภาพ การทองเท่ียวเชิงศาสนา การทองเท่ียวเชิงกีฬา การทองเท่ียวเชิงผจญ

ภัย  การทองเท่ียวเชิงเกษตร การทองเท่ียวผูสูงอายุ เปนตน 1 1

12   ดังนั้นจึงเกิดแหลงทองเท่ียวใหม ๆ 

ข้ึนมากมายเพ่ือสนองความตองการของนักทองเท่ียวท่ีกําลังเปลี่ยนไป ซ่ึงแหลงทองเท่ียวสวนใหญเนน

 
10

 ปนเพชร จําปา, “วัฒนธรรมการทองเท่ียวของคนไทย พ.ศ.2394 – 2544,” 

(วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, สาขาประวัติศาสตร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2545), 66. 

 11 เรื่องเดียวกัน, 184-190. 

 12 การทองเท่ียวตามความสนใจพิเศษ หมายถึง รูปแบบการทองเท่ียวท่ีมีศักยภาพในการ

ตอบสนองความสนใจของนักทองเท่ียวแตละบุคคลหรือกลุมบุคคลท่ีตองการไดรับประสบการณท่ีพึง

พอใจจากการทองเท่ียวตามแรงจูงใจและการพัฒนาตนเองจนเกิดการเรียนรูในเรื่องท่ีสนใจ รวมท้ังการ

เยี่ยมชมสถานท่ีทองเท่ียวท่ีเก่ียวเนื่องกับความสนใจ, อางถึงใน ราณี อิสิชัยกุล, การจัดการการ

ทองเท่ียวเฉพาะทาง, (นนทบุรี: มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2557), 14.  
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ความสะดวกสบาย  มีสื่อสังคมและเทคโนโลยีท่ีทันสมัยรองรับ  มีสิ่งอํานวยความสะดวกครบครัน ให

ความรูสึกเหมือนไดหลีกหนีจากโลกแหงความจริงอันวุนวาย  ใหประสบการณท่ีสนุกสนานเพลินเพลิด

ไมสรางความเครียด แมจะมีการสรางความตื่นเตนเราใจแตก็ตองมีความปลอดภัย ยิ่งไปกวานั้น  

อิทธิพลของสื่อสังคม หรือ Social Media ทําใหแหลงทองเท่ียวรูปแบบตาง ๆ ถูกใหความหมาย

มากกวาเปนเพียงแคสถานท่ีท่ีเปนจุดหมายปลายทางของนักทองเท่ียวเทานั้น แตแหลงทองเท่ียวกลับ

กลายเปนสิ่งบงชี้และยืนยันสถานะทางสังคมของนักทองเท่ียววาเปนคนทันสมัย ตามทันกระแส 

(trendy)  และบงบอกวาเปนชนชั้นใดในสังคม12

13   

 การท่ีนักทองเท่ียวชาวไทยนิยมไปทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรปหรือสถานท่ีทองเท่ียวท่ีถูก

จําลองมา  ท้ังๆ ท่ีตระหนักดีวาไมใชสถานท่ีแหงนั้นจริง ๆ เปนตัวอยางหนึ่งสะทอนใหเห็นวัฒนธรรม

การทองเท่ียวของคนไทยท่ีกําลังเคลื่อนไปสูรูปแบบการทองเท่ียวท่ีเรียกวา “การทองเท่ียวยุคหลัง

สมัยใหม” (Postmodern Tourism)  ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดของ Feifer14
  ท่ีกลาววา การทองเท่ียว

ยุคหลังสมัยใหมถูกกําหนดลักษณะดวยโลกาภิวัตน ลัทธิบริโภคนิยมแบบลนเกิน เศรษฐกิจแบบใหม 

และความกาวหนาทางเทคโนโลยี ทําใหผูบริโภคหรือนักทองเท่ียวมีทางเลือกท่ีหลากหลายข้ึน ดังนั้น

รูปแบบการทองเท่ียวจึงมีลักษณะแบบผสมผสานกันไดท้ังท่ีมีความแตกตางกัน (pastiche) และ

สามารถปะติดปะตอกันไดหรือมีความสัมพันธซ่ึงกันและกัน (collage) นอกจากนี้ “ประสบการณและ

ความทรงจํา” มีความหมายตอผูบริโภคมากกวาเรื่องของสินคาหรือแหลงทองเท่ียว ทําให

ผูประกอบการตองหาวิธีการใหมๆ เพ่ือตอบสนองความพึงพอใจแกนักทองเท่ียวสวนใหญท่ีมีรายไดสูง

แตเวลานอย (money rich/time poor) จึงตองเนนการสรางความเปนพิเศษไมเหมือนใคร (unique) 

และสรางประสบการณท่ีนาจดจํา (memorable experience) ใหกับนักทองเท่ียว  

 ยิ่งไปกวานั้น นักทองเท่ียวหลังสมัยใหมมีทัศนคติและความคาดหวังแตกตางจาก

นักทองเท่ียวแบบเดิมไปคอนขางมาก เพราะอ่ิมตัวในการคนหาความเปนของแท (Authenticity) และ

คนพบแลววาของแทไมไดมีอยูจริง โดยนักทองเท่ียวบางกลุมจะมองวาการทองเท่ียวเปนเหมือนเกมชุด

ท่ีมีใหเลนจานวนมากมายและหลากหลาย รวมถึงเขาใจดีวาการทองเท่ียวไมใชประสบการณท่ีเปนของ

แท อีกท้ังยังใหการยอมรับการตีความทางประวัติศาสตรและวัฒนธรรมท่ีหลากหลาย และไมตองการ

จะหาความแตกตางระหวางวัฒนธรรมชั้นสูงกับวัฒนธรรมรากหญา สนใจวัฒนธรรมรวมสมัยและ

วัฒนธรรมมวลชนพอๆ กันกับวัฒนธรรมพ้ืนบาน ไมไดคํานึงวาเปนเรื่องจริงหรือเรื่องเลา เปนเพราะ

 13 วุฒิชัย กฤษณะประกรกิจ, “โซเชียลมีเดียและภูมิทัศนท่ีเปลี่ยนไปของการทองเท่ียว,” 

จุลสารวิชาการทองเท่ียว, ฉ. 1 (มกราคม – มีนาคม, 2556): 5-10. 

 14 Malanie Smith, Nicola MacLeod and Margaret Hart Robinson, Key 

Concepts in Tourist Studies. (California: SAGE Publication Inc., 2010), 129.   
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ความคุนเคยท่ีมีตอการลอกเลียนแบบ หรือความจริงเสมือนท่ีปรากฏใหเห็นอยูในชีวิตประจําวัน  ยิ่งไป

กวานั้น ยังรับรูวาวัฒนธรรมเปนสิ่งท่ีประดิษฐข้ึนและไมใชของแท  ซ่ึงการเปลี่ยนแปลงมุมมองเหลานี้

นําไปสูการสรางแหลงทองเท่ียวท่ีมีลักษณะเปนจริงเหนือจริงหรือจริงยิ่งกวาจริง (hyper-real) หรือ

การจําลองเอาสิ่งตางๆ จากสถานท่ีจริงมาประกอบกับสิ่งท่ีจําลองข้ึนมาใหมท่ีไมเคยมีอยูจริง เพ่ือให

นักทองเท่ียวไดมีประสบการณหรือไดรูสึกเสมือนวามันเปนเชนนั้นหรือมีสิ่งนี้จริงๆ ในสถานท่ีจริงใน

รูปแบบของสวนสนุกหรือหางสรรพสินคา เชน เมือง Lapland ของ Santa Claus หรืออยางท่ี

นักวิชาการบางคนเรียกวา ของปลอมแบบแท ๆ (authentic fakery) เชน เมือง Las Vegus ใน

สหรัฐอเมริกา14

15  

 แหลงทองเท่ียวท่ีนักทองเท่ียวหลังสมัยใหมนิยมไปเท่ียวมีอยู 4 ประเภท ไดแก 1) แหลง

ทองเท่ียวท่ีเปนจุดดําหรือ Blackspot ซ่ึงก็คือ แหลงทองเท่ียวท่ีมีความเก่ียวของกับความเศราสลดใจ

หรือโศกนาฏกรรม เชน หลุมฝงศพ พ้ืนท่ีการทําสงครามสูรบกัน บริเวณท่ีมีการฆาลางเผาพันธุ พ้ืนท่ี

เกิดเหตุการณการลอบสังหารผูนําคนสําคัญของประเทศ และพ้ืนท่ีท่ีเกิดโศกนาฏกรรมหรืออุบัติเหตุ

รายแรง 2) แหลงทองเท่ียวท่ีเก่ียวของกับมรดกทางวัฒนธรรมซ่ึงไมจําเปนตองทําเหมือนอดีตแท ๆ แต

ตองเปนอดีตทําใหรูสึกดีและเพลิดเพลินใจ 3) แหลงทองเท่ียวท่ีเก่ียวของกับวรรณกรรม เชน ท่ีพํานัก

อาศัยของนักเขียนท่ีมีชื่อเสียง 4) แหลงทองเท่ียวประเภทธีมพารค ซ่ึงสวนใหญจะเปนพ้ืนท่ีแหงความ

สรางสรรคท่ีผสมผสานวัฒนธรรม เทคโนโลยีและสื่อสมัยใหม โดยนักทองเท่ียวหลังสมัยใหมเปนกลุมท่ี

ตองการหลีกหนีจากความวุนวายจากสังคมเมือง แตในขณะเดียวกันก็ตองการความบันเทิงและความ

สนุกสนาน สวนใหญมีรายไดคอนขางดีแตกลับมีเวลาพักผอนนอย มีความสามารถในการทํากิจกรรม

หลายๆ อยางเพ่ือเพ่ิมพูนประสบการณในยามวาง ชอบความสะดวกสบาย นิยมความตื่นเตนเราใจท่ีอยู

บนฐานของความปลอดภัย 

 ดังนั้น จากท่ีกลาวมาท้ังหมด ท้ังในสวนของธีมพารคแนวยุโรปและรูปแบบการทองเท่ียว

ของนักทองเท่ียวไทยปจจุบัน จึงนําไปสูความสนใจท่ีจะศึกษาถึงความเชื่อมโยงระหวางธีมพารคแนว

ยุโรปท่ีกําลังเติบโตกับนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีกําลังเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมอยางรวดเร็ว งานวิจัยชิ้นนี้

จึงเปนการศึกษาในเชิงสหวิทยาการ ซ่ึงเปนการนําศาสตรดานสังคมวิทยาและมานุษยวิทยามาใชใน

การอธิบายวัฒนธรรมการทองเท่ียวของคนไทยในปจจุบัน โดยจะใชสังคมวิทยาทําความเขาใจการ

ทอง เ ท่ียวธีมพารคแนวยุ โรปของคนไทยในฐานะ ท่ี เปนปรากฏการณทางสั งคม (social 

phenomena)16 และนํามานุษยวิทยามาใชเพ่ือทําความเขาใจโครงสรางวิธีคิดของคนไทยท่ีมีตอการ

ทองเท่ียวในยุคปจจุบัน 

 15 Ibid., 130.  

 16 กาญจนา แกวเทพ, เรื่องสื่อสาร – การทองเท่ียว, 68. 
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  ดังนั้น การจะศึกษาท้ังสถานท่ีและคนท่ีมีความสัมพันธกัน จึงจําเปนตองใชเครื่องมือใน

การศึกษาท่ีจะสามารถสะทอนใหเห็นรูปแบบของสังคมและวัฒนธรรมยุคปจจุบัน งานวิจัยนี้จึงเลือกใช

แนวคิดวัฒนธรรมเชิงวัตถุ (Material Culture) มาเปนกรอบในการวิจัย เนื่องจากเม่ือพิจารณาตาม

นิยามความหมายแลว ธีมพารคถือวาเปนวัฒนธรรมเชิงวัตถุหรือ Material Culture ประเภทหนึ่งท่ี

มนุษยสรางข้ึนมา (man-made attraction)17  เพ่ือการบริโภคในรูปแบบของการทองเท่ียว ซ่ึง 

Daniel Miller18 นักวิชาการท่ีเชี่ยวชาญดานวัฒนธรรมเชิงวัตถุ กลาววา วัฒนธรรมเชิงวัตถุเปน

เครื่องมือในการทําความเขาใจสังคมแบบหนึ่ง  ท่ีชวยทําใหเห็นความเชื่อ คุณคา ความคิด ทัศนคติและ

การบริโภคของปจเจกบุคคลและสังคมท่ีเปนไปโดยรูตัวและไมรูตัวในชวงเวลาหนึ่ง  เนื่องจากแนวคิด

วัฒนธรรมเชิงวัตถุ (Material Culture Studies) เปนแนวคิดท่ีมุงศึกษาปฏิสัมพันธ (interact) ของ 

“มนุษย” กับ “สิ่ง” ท่ีมนุษยสรางข้ึนมา  โดยใหน้ําหนักกับการศึกษาท้ังสองสวนนี้ไปดวยกัน จะไม

แยกศึกษาหรือใหน้ําหนักกับสวนใดสวนหนึ่งมากกวากัน ซ่ึง Miller เชื่อวาวัตถุหรือสถานท่ีท่ีมนุษย

สรางข้ึนมาบงบอกถึงชนชั้นและสถานะทางสังคม การประสบความสําเร็จ หรือแมแตความลมเหลว

ของมนุษย  แตท่ีสําคัญท่ีสุดคือ วัตถุหรือสิ่งท่ีมนุษยสรางข้ึนมาเหลานี้ไดบอกเลาเรื่องราวเก่ียวกับ

ผูสรางและผูใชในแตละชวงเวลา ซ่ึงในแตละชวงเวลาจะมีชีวิตทางสังคม หรือ social life ของตัวเอง 

และการปฏิสัมพันธระหวางคนกับสิ่งของหรือสถานท่ีก็จะแตกตางไปตามชีวิตทางสังคม social life ใน

แตละชวงเวลาเชนกัน  สอดคลองกับความเห็นของ Ian Woodward19  ท่ีเห็นวา ความหมายและการ

ตีความเก่ียวกับวัตถุจะมีความยืดหยุนและเลื่อนไหลไปตามพ้ืนท่ีและชวงเวลา ซ่ึงจะสะทอนใหเห็น

ความเปนไปของสังคมในชวงเวลานั้นได  กลาวโดยสรุปคือ การนําแนวคิดวัฒนธรรมเชิงวัตถุของ 

Daniel Miller มาเปนกรอบแนวคิดหลักในศึกษาจะเปนหนทางหนึ่งท่ีจะชวยขยายความเขาใจ

วัฒนธรรมการทองเท่ียวของคนไทยผานพ้ืนท่ีหรือแหลงทองเท่ียวท่ีมนุษยสรางข้ึนในรูปแบบธีมพารค

 17 วัฒนธรรมเชิงวัตถุหรือ Material Culture แบงออกเปน 6 ประเภท คือ 1) งาน

ศิลปะ 2) ขาวของตางๆ เชน หนังสือ ของเลน 3) เครื่องประดับ 4) ภูมิทัศนท่ีถูกดัดแปลง เชน 

สถาปตยกรรม เมือง 5) ประยุกตศิลป เชน เฟอรนิเจอร ของตกแตง ภาชนะใสของ 6) อุปกรณตางๆ 

เชน เครื่องจักร พาหนะ เครื่องมือวิทยาศาสตร เครื่องดนตรี เครื่องมือ อางถึงใน  Jules David 

Prown, “Mind in Matter: An Introduction to Material Culture Theory and Method,” 

Winterthur Portfolio, no.1 (spring, 1982): 2-3. 

 18 Daniel Miller, Material Culture and Mass Consumption, (New York: 

Blackwell, 1987)  

 19 Ian Woodward, Understanding Material Culture, (London: SAGE 

Publication Ltd., 2007), 29. 
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แนวยุโรป เพราะกรอบแนวคิดดังกลาวมุงศึกษาปฏิสัมพันธระหวางนักทองเท่ียวกับแหลงทองเท่ียวซ่ึง

จะทําใหมองเห็นปฏิบัติการ (practices) ท่ีเกิดจากการมีปฏิสัมพันธระหวางกันในรูปแบบตาง ๆ วา

เปนอยางไร สะทอนใหเห็นอะไรไดบาง และสามารถใชเปนเครื่องมือในการทําความเขาใจวัฒนธรรม

การทองเท่ียวไดอยางไร 

 อยางไรก็ตาม เพ่ือใหการศึกษาปฏิสัมพันธท่ีเกิดข้ึนระหวางนักทองเท่ียวกับแหลง

ทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรปมีความลุมลึกและมีความซับซอนมากยิ่งข้ึน และเพ่ือทําความเขาใจถึง

กลไกการทํางานของปฏิสัมพันธท่ีเกิดข้ึน  จึงไดนําแนวคิดเรื่อง ชนชั้นทางสังคม (Social Class) ความ

โนมเอียงทางอุปนิสัยหรือฮาบิทัส (Habitus) แนวคิดเก่ียวกับรสนิยม (Taste) และแนวคิดเก่ียวกับการ

สรางความโดดเดนทางสังคม (Social Distinction) ของ Pierre Bourdieu มาเปนเครื่องมือชวยฉาย

ภาพใหเห็นปฏิบัติการท่ีเกิดข้ึนจากการมีปฏิสัมพันธระหวางโครงสราง (Structure) ในท่ีนี้ก็คือ “ความ

เปนตางประเทศ” หรือ “ความเปนยุโรป” ท่ียึดโยงอยูกับแหลงทองเท่ียวกับผูกระทําการ (agency) 

คือ “นักทองเท่ียวชาวไทย” ซ่ึงตางฝายตางมีลักษณะกําหนดซ่ึงกันและกัน  กลาวคือ  โครงสราง

กําหนดการกระทําของมนุษยผานปฏิบัติการทางสังคมและในขณะเดียวกันมนุษยก็สามารถตอบโต 

ตอสู ตอรองโครงสรางผานปฏิบัติการตาง ๆ ในชีวิตประจําวัน อันเกิดข้ึนไดในระดับปจเจก ระดับ

สังคม และระดับชนชั้น  โดยท่ีคนอยูในกลุมหรือชนชั้นเดียวกันจะมีแนวโนมทางอุปนิสัยหรือฮาบิทัสท่ี

คลายคลึงกัน  มีประสบการณบางอยางรวมกัน นํามาซ่ึงอารมณความรูสึกรวม รวมถึงคานิยม ความ

เชื่อ รูปแบบพฤติกรรม วิถีการดําเนินชีวิต หรือท่ีเรียกวา “รสนิยม” คลายคลึงกัน  โดยแตละชนชั้นก็

พยายามจะสรางลักษณะเฉพาะท่ีทําใหเกิดความโดดเดนทางสังคมในชนชั้นของตนใหแตกตางกับชน

ชั้นอ่ืน ซ่ึงการศึกษาดวยกรอบแนวคิดดังกลาวจะเผยใหเห็นรสนิยมนักทองเท่ียวสมัยใหม และความ

พยายามสรางความโดดเดนทางสังคมและปฏิบัติการในการตอกย้ําอุดมการณของชนชั้นผานแหลง

ทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรป อันนําไปสูความเขาใจวัฒนธรรมการทองเท่ียวของคนไทยท่ีลึกซ้ึงข้ึน 

 

1.2 คําถามหลักในการวิจัย 

 

 1.2.1 ธีมพารคแนวยุโรปในประเทศไทยมีพัฒนาการและความสําคัญอยางไร 

 1.2.2 นักทองเท่ียวชาวไทยมีความเขาใจตอธีมพารคท่ีจําลองรูปแบบมาจากเมืองของ

ยุโรปอยางไร และอธิบายสิ่งท่ีเขาใจจากการเลียนแบบในรูปแบบเชนนี้อยางไร 

 1.2.3 การวิเคราะหแหลงทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรปดวยแนวคิดวัตถุทางวัฒนธรรม

ศึกษาจะทําใหเขาใจวัฒนธรรมการทองเท่ียวของคนไทยอยางไร 
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1.3 วัตถุประสงคในการวิจัย 

 

 1.3.1 เพ่ือศึกษาพัฒนาการและความสําคัญของธีมพารคแนวยุโรปในประเทศไทย 

 1.3.2 เพ่ือศึกษาการรับรูและความเขาใจของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีตอแหลงทองเท่ียว

ธีมพารคแนวยุโรป 

 1.3.3 เพ่ือศึกษาและทําความเขาใจวัฒนธรรมการทองเท่ียวผานรูปแบบของปฏิสัมพันธ

ระหวางนักทองเท่ียวไทยกับแหลงทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรป  

 

1.4 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

 

 1.4.1 ในเชิงวิชาการ วิทยานิพนธชิ้นนี้จะทําใหไดรับความรูความเขาใจเก่ียวกับ

วัฒนธรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวชาวไทยในปจจุบัน  และกอใหเกิดองคความรูใหมเก่ียวกับ

แหลงทองเท่ียวธีมพารคในประเทศไทย อีกท้ังยังเปดพ้ืนท่ีใหมสําหรับการศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียว

ในฐานะท่ีเปนปรากฏการณทางสังคมโดยการใชวิธีการศึกษาแบบสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา 

 1.4.2 ในเชิงรูปธรรม องคกรท่ีเก่ียวของกับการทองเท่ียวสามารถนําองคความรูท่ีไดไปใช

เปนแนวทางการพัฒนาดานการทองเท่ียวโดยเฉพาะการพัฒนาแหลงทองเท่ียวใหมๆ ท่ีสอดคลองกับ

วัฒนธรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวสมัยปจจุบันได  

 

1.5 ระเบียบวิธีวิจัย 

 

 งานวิจัยนี้เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เชิงสังคมวิทยาและ

มานุษยวิทยา โดยนําวิธีการวิจัยแนวปรากฏการณวิทยา (Phenomenological Approach) ท่ีศึกษา

ปรากฏการณท่ีบุคคลไดประสบมา เพ่ือทําความเขาใจความหมายของประสบการณชีวิตแบบตางๆ ใน

โลกท่ีผูไดรับประสบการณนั้นๆ  พบเจอ 1 9

20 มาเปนแนวทางในการดําเนินการวิจัย และมีวิธีดําเนินงาน

วิจัย ดังนี้ 

 

 

 

 20 ชาย โพธิสิตา, ศาสตรและศิลปแหงการวิจัยเชิงคุณภาพ, พิมพครั้งท่ี 5, (กรุงเทพฯ: 

อมรินทรพริ้นติ้ง, 2554), 193. 
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1.6 การเก็บรวบรวมขอมูล 

 

  การเก็บขอมูลงานวิจัยแบงไดเปน 2 สวน ตอไปนี้ 

 1.6.1 ขอมูลจากเอกสารและสื่อตางๆ ไดแก หนังสือ บทความ งานวิจัย วิทยานิพนธ บท

สัมภาษณ รวมถึงเว็บไซตท่ีเก่ียวของ ท้ังท่ีเปนภาษาไทยและภาษาอังกฤษ  โดยนําขอมูลมาใชใน

การศึกษาแนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ รวมถึงขอมูลเก่ียวกับธีมพารคแนวยุโรป 

 1.6.2 ขอมูลจากการศึกษาภาคสนาม ลงพ้ืนท่ีเพ่ือทําการเก็บรวบรวมขอมูลภาคสนาม 

โดยใชระยะเวลา 6 เดือนโดยแบงเปน 2 แบบ ไดแก 

  1.6.2.1 ขอมูลจากการการสังเกต 

   (1) สังเกตแบบมีสวนรวม (Participant Observation) ในพ้ืนท่ีท่ี

ทําการศึกษา 5 แหง เพ่ือเก็บรายละเอียดเก่ียวกับสถานท่ีและพฤติกรรมของนักทองเท่ียว ไดแก การ

เดินชมรูปแบบสถาปตยกรรม การเขาชมหรือเขารวมกิจกรรมตาง ๆ การรวมเลนเครื่องเลน การใช

บริการสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีจัดไว การถายภาพ การซ้ือสินคา  

  (2) สังเกตแบบไมมีสวนรวม (Non-participant Observation) จะทําการ

สังเกตโดยไมไดรวมกิจกรรมเปนเพียงผูดูอยูหางๆ เพ่ือใหไดขอมูลท่ีเปนธรรมชาติ โดยการสังเกต

พฤติกรรมของนักทองเท่ียว การแตงกาย การถายรูป การทํากิจกรรม 

 1.6.2.2 ขอมูลจากการสัมภาษณ  

  โดยจะทําการสัมภาษณจากกลุมตัวอยาง  ไดแก กลุมนักทองเท่ียวท่ีมา

เท่ียวในแหลงทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรป เพ่ือทราบถึงขอมูลสวนบุคคล ขอมูลเก่ียวกับรูปแบบ

ทองเท่ียว และการรับรูและความเขาใจของนักทองเท่ียวท่ีมีตอแหลงทองเท่ียวผานความคิดเห็น  

  (1)  สัมภาษณนักทองเท่ียวเชิงสํารวจ ใชสัมภาษณนักทองเท่ียวท่ีมีเวลาใน

การใหสัมภาษณนอย ประมาณ 3-5 นาที  โดยมีคําถามดังนี้ 

   (1.1) ขอมูลสวนบุคคล ไดแก อายุ อาชีพ รายได การศึกษา ระดับ

การศึกษาท่ีจบ และท่ีอยูอาศัย 

  (1.2) ขอมูลเก่ียวกับรูปแบบของการทองเท่ียว ไดแก วัตถุประสงคการ

ทองเท่ียว สื่อท่ีทําใหรูจักธีมพารค พาหนะท่ีใชในการเดินทาง จํานวนผูรวมเดินทาง ความสัมพันธของ

นักทองเท่ียวกับผูรวมเดินทาง 

 (1.3) ขอมูลเก่ียวกับปฏิสัมพันธของนักทองเท่ียวกับธีมพารคแนวยุโรป 

ไดแก ชอบชมอะไรมากท่ีสุด ชอบรับประทานอะไรมากท่ีสุด เลือกซ้ืออะไรมากท่ีสุด ชอบถายรูปอะไร

มากท่ีสุด แชรรูปอะไรลงในสื่อสังคมออนไลน  
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 (2) สัมภาษณนักทองเท่ียว แบบเจาะลึก ใชสัมภาษณนักทองเท่ียวท่ีมีเวลา

ในการใหสัมภาษณนาน ประมาณ 30-60 นาที  โดยมีคําถามดังนี้ 

    (2.1) ขอมูลสวนบุคคล ไดแก อายุ อาชีพ รายได ระดับการศึกษาท่ีจบ 

และท่ีอยูอาศัย 

  (2.2) ขอมูลเก่ียวกับรูปแบบของการทองเท่ียว ไดแก วัตถุประสงคการ

ทองเท่ียว สื่อท่ีทําใหรูจักธีมพารค พาหนะท่ีใชในการเดินทาง จํานวนผูรวมเดินทาง ความสัมพันธของ

นักทองเท่ียวกับผูรวมเดินทาง 

 (2.3) ขอมูลเก่ียวกับปฏิสัมพันธของนักทองเท่ียวกับธีมพารคแนวยุโรป 

ไดแก ชอบชมอะไรมากท่ีสุด ชอบรับประทานอะไรมากท่ีสุด เลือกซ้ืออะไรมากท่ีสุด ชอบถายรูปอะไร

มากท่ีสุด แชรรูปอะไรลงในสื่อสังคมออนไลน  

 (2.4) ขอมูลเก่ียวกับรูปแบบการใชชีวิตประจําวัน ไดแก สถานะทาง

เศรษฐกิจของครอบครัว ลักษณะท่ีอยูอาศัย สถาบันท่ีจบการศึกษา ตําแหนงหนาท่ีการงาน เงินเดือน 

พาหนะท่ีใชในการเดินทาง การแตงกาย การใชเวลาวาง  รูปแบบการทองเท่ียว และทํากิจกรรมท่ีทํา

ระหวางทองเท่ียว 

  

1.7 การวิเคราะหขอมูล 

 

 ขอมูลท่ีจะในการวิเคราะหมาจากการเก็บรวบรวมขอมูลใน 2 รูปแบบคือ  

 1.7.1 ขอมูลจากเอกสารและสื่อตางๆ  โดยจะใชขอมูลดังกลาวมาชวยทําความเขาใจ

และวิเคราะหแหลงทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรป นักทองเท่ียวชาวไทย รวมถึงแนวคิดวัฒนธรรมเชิง

วัตถุ แนวคิดฮาบิทัส แนวคิดเก่ียวกับรสนิยม  

 1.7.2 ขอมูลจากภาคสนาม โดยจะนําขอมูลจากการศึกษาภาคสนาม ไดแก การสังเกต

แบบมีสวนรวมและไมมีสวนรวม และการสัมภาษณ มาวิเคราะหดังนี้ 

 1.7.2.1 ขอมูลจากการสังเกตแบบมีสวนรวมและไมมีสวนรวมในธีมพารคแนว

ยุโรป ไดแก การเดินชมรูปแบบสถาปตยกรรม การเขาชมหรือเขารวมกิจกรรมตาง ๆ การเลนเครื่อง

เลน การใชบริการสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีจัดไว การถายภาพ การสังเกตพฤติกรรมของนักทองเท่ียว  

เพ่ือนําขอมูลท่ีไดมาวิเคราะหดวยแนวคิดวัฒนธรรมเชิงวัตถุ เพ่ือศึกษาปฏิสัมพันธระหวางนักทองเท่ียว

กับธีมพารคแนวยุโรป 
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 1.7.2.1 ขอมูลจากการสัมภาษณ  โดยทําการสัมภาษณนักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียว

ในธีมพารคแนวยุโรปในเชิงสํารวจและเชิงลึก เพ่ือใหไดมาซ่ึงขอมูลดานการรับรูและความเขาใจของ

นักทองเท่ียวท่ีมีตอแหลงทองเท่ียวท่ีจําลองมาจากเมืองในยุโรป และวิเคราะหขอมูลดวยแนวคิด

วัฒนธรรมเชิงวัตถุ ฮาบิทัส และรสนิยม  เพ่ือเขาใจวัฒนธรรมการทองเท่ียวของคนไทยยุคปจจุบัน โดย

จะกําหนดประเด็นคําถามเอาไวกอน และใชเครื่องมือบันทึกเสียงและจดบันทึก เพ่ือใชสําหรับการเก็บ

ขอมูล และเพ่ือปองกันความคลาดเคลื่อนและเพ่ือทบทวนความเขาใจในระหวางการวิเคราะหขอมูล 

 

1.8 ขอบเขตในการวิจัย 

 

 1.8.1 ขอบเขตดานพ้ืนท่ี  

 โดยในการวิจัยนี้เลือกศึกษาในพ้ืนท่ีท่ีมีองคประกอบการเปนธีมพารคครบถวน

ตามท่ีสมาคมสวนสนุกนานาชาติ (IAAPA) กําหนดไว คือ แหลงทองเท่ียวแบบธีมพารค ตอง

ประกอบดวยธีมหลักท่ีมีเอกลักษณโดดเดนและสวยงาม พรอมเครื่องเลน การแสดงโชว รานคา 

รานอาหาร  และสิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ โดยในงานวิจัยนี้มุงศึกษาธีมพารคท่ีมีมีธีมหลักเปน

สถานท่ีท่ีมีชื่อเสียงในทวีปยุโรป ดังตอไปนี้ คือ 

 1.8.1.1 Palio เขาใหญ ตั้งอยูท่ีอําเภอปากชอง จังหวัดนครราชสีมา จําลองแบบ

จากเมือง Sienna ประเทศอิตาลี 

  1.8.1.2 The Venezia หัวหิน ตั้งอยูท่ีอําเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ 

จําลองแบบจากเมือง Venice ประเทศอิตาลี 

  1.8.1.3 Santorini Park ชะอํา ตั้งอยูท่ีอําเภอชะอํา จังหวัดเพชรบุรี จําลอง

แบบจากเมือง  Santorini ประเทศกรีซ 

  1.8.1.4 The MIMOSA พัทยา ตั้งอยูท่ีอําเภอสัตหีบ จังหวัดชลบุรี จําลองแบบ

จากเมืองกอลมาร (Colmar) ประเทศฝรั่งเศส 

  1.8.1.5 Scenery Vintage Farm อําเภอสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี จําลองแบบ

จากเมืองแบบชนบทของอังกฤษ 

 

 1.8.2 ขอบเขตดานประชากร   

 ผูวิจัยเลือกใชวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบบังเอิญ (accidental sampling) 

โดยเลือกเก็บขอมูลจากกลุมประชากรตามความเหมาะสมของแตละพ้ืนท่ีวิจัย และมีความหลากหลาย

ทางดานเพศและอายุ  โดยเก็บขอมูลระหวางเดือนกุมภาพันธถึงเดือนพฤษภาคม 2559 ชวงวันจันทร

ถึงวันศุกร และวันเสารถึงวันอาทิตย จากแหลงทองเท่ียว 5 แหง  ดังตารางตอไปนี้  
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ตารางท่ี 1.2 กลุมประชากรและกลุมตัวอยาง  

ธีมพารค 

กลุมประชากร กลุมตัวอยาง 

วันจันทร-ศุกร 

10.00-18.00 น. 

วันเสาร-อาทิตย 

10.00-18.00 น. 
รวม 

สัมภาษณแบบ

ท่ัวไป 

สัมภาษณ 

เชิงลึก 

1.ปาลิโอ 494 491 985 50 10 

2.เวเนเซีย 399 323 722 40 6 

3.ซานโตรินี่ 447 346 739 40 8 

4.มิโมซา 351 328 679 35 7 

5.ซีเนอรี่ 430 541 971 50 7 

รวม 2,121 2,029 4,150 215 38 

 

1.9 นิยามศัพทเฉพาะ 

 

 แหลงทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรป หมายถึง  สถานท่ีมนุษยสรางข้ึนเพ่ือดึงดูดให

นักทองเท่ียวมาเท่ียว โดยการสรางสถาปตยกรรมและประติมากรรมท่ีมีเอกลักษณโดดเดนและสวยงาม

เลียนแบบเมืองสําคัญท่ีมีชื่อเสียงในทวีปยุโรป  พรอมกับจัดใหมีเครื่องเลน การแสดงโชว รานคา 

รานอาหาร และสิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ   

 นักทองเท่ียวชาวไทย หมายถึง บุคคลท่ีเดินทางจากทองถ่ินอันเปนถ่ินท่ีอยูโดยปกติของ

ตนไปยังทองถ่ินอ่ืนเปนการชั่วคราวดวยความสมัครใจ และดวยวัตถุประสงคท่ีมิใชเพ่ือประกอบอาชีพ

หรือรายได2021  ในท่ีนี้คือผูท่ีเดินทางมายังแหลงทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรปท่ีเปนคนไทย  

 ปฏิสัมพันธ หมายถึง ความสัมพันธระหวางนักทองเท่ียวชาวไทยกับแหลงทองเท่ียวธีม

พารคแนวยุโรปซ่ึงมนุษยไดสรางข้ึนมา โดยมีลักษณะเปนตัวกําหนดซ่ึงกันและกัน 

 วัฒนธรรมการทองเท่ียว หมายถึง วิถี รูปแบบ รสนิยม พฤติกรรมในการทองเท่ียวของ

นักทองเท่ียวชาวไทยในธีมพารคแนวยุโรป 

 การรับรูของนักทองเ ท่ียวท่ีมีตอธีมพารคแนวยุโรป หมายถึง กระบวนการท่ี

นักทองเท่ียวใหความหมายตอแหลงทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรป ซ่ึงแตละบุคคลจะมีการรับรูความ

แตกตางกันออกไปตาม ความรู ความเชื่อ ทัศนคติ คานิยม และประสบการณ 

 

 21 บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา, อุตสาหกรรมการทองเท่ียว, (กรุงเทพฯ: เพรส 

แอนด ดีไซน, 2548), 137. 
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1.10 แนวคิดและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 1.10.1 แนวคิดวัฒนธรรมเชิงวัตถ ุ

 แนวคิดวัฒนธรรมเชิงวัตถุ (Material Culture) ในมุมมองของ Daniel Miller นักคิดท่ี

อธิบายเรื่องการบริโภคกับวัตถุทางวัฒนธรรม คือ แนวคิดท่ีมุงศึกษาปฏิสัมพันธ (interact) ของ 

“มนุษย” กับ “สิ่ง” ท่ีมนุษยสรางข้ึนและใชหรือบริโภคในชีวิตประจําวัน  เพ่ือทําความเขาใจ

วัฒนธรรมผานวัตถุหรือสิ่งนั้นท่ีจะสะทอนใหเห็นความเชื่อ คุณคา ความคิด ทัศนคติและบริโภคของ

ปจเจกและสังคมในชวงเวลาหนึ่งท่ีเปนไปโดยรูสํานึกและไรสํานึก  ซ่ึงวัตถุบางอยางบงบอกถึงชนชั้น

และสถานะทางสังคม  บางอยางก็บงบอกถึงการประสบความสําเร็จ บางอยางก็สรางความขบขัน  แต

ท่ีสําคัญท่ีสุดคือ  การบอกเลาเก่ียวกับเวลาและสถานท่ี  เก่ียวกับคนท่ีสรางหรือคนท่ีใช และการบง

บอกถึงความเปลี่ยนแปลงผานกาลเวลา เม่ือมนุษยสรางวัฒนธรรมเชิงวัตถุข้ึนมาก็เทากับวามนุษยก็ถูก

กําหนดดวยวัฒนธรรมท่ีอยูรอบตัวมนุษยดวยเชนกัน ซ่ึงทําใหเห็นความเปนมาท่ียากแกการศึกษาดวย

วิธีอ่ืนๆ อีกท้ังยังทําใหเขาใจถึงความเชื่อ คานิยม ทัศนคติ ในชวงเวลานั้นๆ ดวย นอกจากนี้การศึกษา

วัฒนธรรมเชิงวัตถุเปนการศึกษาความสัมพันธระหวางสิ่งของกับสังคม โดยทําความเขาใจสังคมผาน

วัตถุ  ซ่ึงการศึกษาวัตถุสิ่งของจะทําใหเขาใจในสิ่งท่ีไมไดสื่อสารผานการเขียนเพียงเทานั้น  เพราะ

ความคิดบางอยางก็ไมไดเขาถึงไดดวยตัวอักษร  การศึกษาทําความเขาใจในวัฒนธรรมเชิงวัตถุจะทําให

ผูศึกษาเขาใจโลกของวัตถุเชิงสังคม (the social world of things) เพราะเปนการศึกษาวิจัยวิธีท่ี

มนุษยใชหรือครอบครองวัตถุนั้นในชีวิตประจําวันนั่นเอง 2 1

22  จากการศึกษาเรื่องรถยนตของจอหน อูรรี 

(John Urry)  ไดอธิบายวารถไมไดเปนเพียงวัตถุทางสังคม แตวามันยังมีความสัมพันธกับการดําเนิน

ชีวิตอีกดวย ความหมายของรถยนตในเชิงสังคมนั้นเปนท้ังพ้ืนท่ีและเวลาสําหรับการพํานักพักพิง 

เดินทาง และการกลอมเกลาทางสังคม 2 2

23  ดังนั้นการนําแนวคิดเรื่อง โลกของวัตถุเชิงสังคม (the 

social world of things) มาอธิบายในปรากฏการณการสรางสถาปตยกรรมสิ่งกอสรางท่ีเปน

ตางประเทศในประเทศไทย ทําใหเขาใจวาในแตละยุคสมัยหรือในแตละชวงเวลามนุษยจะให

ความหมายกับสิ่งท่ีสรางข้ึนแตกตางกันไป ไมวาจะเปนในกรณีการสรางพระราชวังเปนสถาปตยกรรม

 22 Tim Dant, Material Culture in the Social World: Value, Activities, 

Lifestyles, (Buckingham: Open University Press, 1999), 201. 

 23 John Urry, Sociology beyond Society, (London: Sage, 2000), 

59.  อางถึงใน เกษม เพ็ญภินันท, (2549), “สูพรมแดนความรูเรื่องวัฒนธรรมบริโภค: ความเปนปกติ

วิสัยของการบริโภควัฒนธรรมในชีวิตประจําวัน,” เอกสารประกอบการสัมมนาโตะกลมการประชุม

ประจําปทางมานุษยวิทยา ครั้งท่ี 5 เรื่องวัฒนธรรมบริโภค บริโภควัฒนธรรม, (กรุงเทพฯ: ศูนย

มานุษยวิทยาสิรินธร), 30. 
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แบบตะวันตก ในสมัยรัชกาลท่ี 5 และรัชกาลท่ี 6 เชน พระท่ีนั่งอนันตสมาคม พระท่ีนั่งจักรีมหา

ปราสาท (ไทยผสมตะวันตก) พระราชวังพญาไท พระรามราชนิเวศน พระราชวังบางปะอิน คือการ

สรางตึกฝรั่งในสมัยลาอาณานิคมเปนการสรางเพ่ือแสดงใหวา สยามมีความเจริญทัดเทียมกับประเทศ

ตะวันตกอันศิวิไลซ แตพอมาถึงยุคปจจุบัน ไมวาจะเปนกรณีการสรางเมืองจําลอง ณ เมืองพัทยา 

จังหวัดชลบุรี ท่ีไดนําสถาปตยกรรมท่ีมีชื่อเสียงจากท่ัวโลกมาจําลองไวในสถานท่ีเดียวกัน หรือกรณีการ

สรางธีมพารคแนวยุโรปข้ึนในเมืองทองเท่ียวตางๆ ถูกสรางข้ึนเพ่ือวัตถุประสงคดานการทองเท่ียวเปน

หลัก เนื่องจากบริบทแวดลอมเปลี่ยนไปแลว 

 อยางไรก็ตาม สําหรับการศึกษาวัตถุทางวัฒนธรรม “วัตถุ” ไมไดหมายถึงสิ่งท่ีจับตองได

เทานั้น แตยังรวมถึงสิ่งท่ีจับตองไมไดดวย ซ่ึงไมไดอยูแยกออกมาเดี่ยวๆ หรือสันโดษแตมันรวมอยูกับ

สังคม  การท่ีมนุษยและบริโภควัตถุในรูปแบบตาง ๆ ไมไดเปนแคการตอบสนองการดําเนินชีวิตเทานั้น 

แตมันมีชีวิตทางสังคมของมันเองซ่ึงมีปฏิสัมพันธกับมนุษยเรา ซ่ึงความหมายของวัตถุไมไดถูกกําหนด

คงท่ีตายตัวโดยรูปแบบและหนาท่ีของมัน  แตเขาไปมีปฏิสัมพันธ (interaction) ระหวางมนุษยกับวัตถุ

ในชวงชีวิตทางสังคมหนึ่งๆ  

 ดังนั้นการศึกษาความสัมพันธระหวางนักทองเท่ียวกับแหลงทองเท่ียวในลักษณะของ

ปฏิสัมพันธจึงจําเปนตองใหความสําคัญกับท้ังสองสวนไมอาจแยกศึกษาหรือใหความสําคัญกับสวนใด

สวนหนึ่งมากกวากัน  ท้ังนี้เพราะวัตถุท่ีมนุษยสรางข้ึนมานั้นมีนัยเก่ียวกับการประกอบสราง  การธํารง

รักษา  และการเปลี่ยนรูปของอัตลักษณทางสังคม เปนการตรวจสอบความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุ 

เพราะการพบกันของรางกายมนุษยกับวัตถุไดกอใหเกิดความสัมพันธซ่ึงกันและกัน  โดยวัตถุบางอยาง

หรือสิ่งกอสรางบางแหงอาจมีปฏิสัมพันธกับคนหลายๆ คนแคครั้งเดียว   แมแตอุปกรณท่ีเราใชอยูทุก

วัน เชน ดินสอ ปากกา โทรศัพทมือถือ รถยนต เสื้อผา  ก็ตองมีปฏิสัมพันธกับบุคคลอยางนอยก็หนึ่ง

คน  ดังนั้นมันจึงเปนการปฏิสัมพันธทางตรงระหวางคนกับวัตถุ โดยวัฒนธรรมถูกใชเปนสื่อกลาง และ

ถูกฝงลงไปในคานิยมทางวัฒนธรรมท่ีกอใหเกิดปฏิบัติการท้ังทางกายและทางใจ ในขณะท่ีสิ่งของ

เหลานั้นถูกใชอยู จากมุมมองของปจเจกเห็นวา วัตถุสิ่งของถูกรวมเขาไปในชีวิตของบุคคลและกาวเขา

ไปโลกของบุคคลนั้นท้ังโลกทางวัตถุและโลกทางสังคม และหากมองจากมุมมองของสังคมจะมองวา  

“วัตถุคือพาหนะของจุดมุงหมายและจุดประสงคทางสังคมท่ีสามารถจัดการกับการกระทําตางๆ ของ

ปจเจกได  ซ่ึง Dant มองวาวัตถุไดรับสถานะการเปนผูกระทําการจากการกระทําของมนุษยท่ีสรางมัน

ข้ึนมาและนําพวกมันออกมาใชได  เชน โทรศัพทแบบตอบรับสามารถทําการรับ ตอบ และบันทึก

ขอความจากโทรศัพทแทนเราได ในกรณีท่ีไมมีคนรับสาย” 23

24 

 24 Tim Dant, Materiality and Society, (New York: Open University Press, 

2005), 60.  
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  วิวัฒนาการการศึกษาวัฒนธรรมเชิงวัตถุในชวงแรกๆ เปนการศึกษาในแนวโบราณคดีท่ี

เปนความพยายามสืบคนรองรอยสิ่งประดิษฐท่ีมนุษยสรางข้ึน (artifact) ตางๆ เพ่ือทําความเขาใจ

ลักษณะวิถีชีวิตของคนกลุมหนึ่งๆ ในยุคสมัยหนึ่ง โดยทําใหมันเปนรูปธรรม (objectify) ข้ึนมาเพ่ือ

ศึกษาทําความเขาใจสภาพความเปนอยูในสังคมโบราณชวงสมัยนั้น ดังนั้นท่ีมาของวัฒนธรรมเชิงวัตถุ

จึงเปนการสนใจเก่ียวกับ “วัตถุ” (things) และความสัมพันธระหวาง “วัตถุ” (things) กับมนุษย

เพราะท้ังสองอยางนี้ทําใหเราเขาใจสภาพวัฒนธรรมความเปนอยูของมนุษยในแตละชวงของการศึกษา 

ดังนั้น ในการวิเคราะหประวัติศาสตรเก่ียวกับวัตถุจึงเปนการศึกษาความสัมพันธระหวางวัตถุ ผูคน 

และภาพตัวแทน และวัตถุประเภทตาง ๆ ลวนมีประวัติศาสตรทางวัฒนธรรม กลาวคือ วัตถุแตละชนิด

มีประวัติของตนเอง เชน การหมุนเวียนเปลี่ยนกันใชหอยเชลลในการแลกเปลี่ยนกูลาของหมูเกาะทรอ

เบรียนด (Trobriand) และการปฏิบัติทางพิธีกรรมของการแลกเปลี่ยน เปนตน 2 4

25 ตอมาการศึกษา

วัฒนธรรมเชิงวัตถุเริ่มมีพ้ืนท่ีในการแสดงความเห็นมากข้ึนเม่ือถูกนําไปใชวิเคราะหรวมกับแนวคิด

บริโภคนิยม หรือวัฒนธรรมการบริโภค  เนื่องจากการบริโภควัตถุสิ่งของตางๆ ลวนแลวแตมี

ความหมาย บางครั้งถูกสรางข้ึนเพ่ือเปนตัวแทนของบางสิ่งบางอยางในสังคม หรือแมกระท่ังเพ่ือการ

แบงแยกชนชั้น ซ่ึง Daniel Miller อธิบายไวในงานเรื่อง  Material Culture and Mass 

Consumption วา  

การบริโภคคือ การเริ่มตนของกระบวนการท่ีซับซอนและยาวนาน โดยผูบริโภคใช

ประโยชนจากวัตถุท่ีซ้ือมาและสรางบริบทใหกับวัตถุนั้นใหม จนกระท่ังมันไมเปนท่ียอมรับ

อีกตอไปวามีความสัมพันธกับโลกแหงนามธรรม (world of the abstract) และกลายมา

สูการปฏิเสธบางสิ่งท่ีไมสามารถถูกซ้ือและถูกให 2526  

 Miller ไดเสนอทฤษฎีเก่ียวกับการบริโภค โดยมองวาความเปนของแทดั้งเดิม 

(authenticity) ของสิ่งประดิษฐ (artefacts) เปนสิ่งท่ีกําเนิดมาจากวัฒนธรรม ไมใชมาจาก

ความสัมพันธของสิ่งประดิษฐกับประวัติศาสตรหรือกระบวนการผลิต กลาวอีกนัยหนึ่ง ไมมีความจริง

หรือความไมจริงท่ีดํารงอยูในสิ่งประดิษฐนั้น แตมีท่ีมาจากการสรางตัวตนทางสังคม ซ่ึงไดมีการ

ประกอบสรางโดยตรงตอความเขาใจของเราเก่ียวกับตัวเราเองและผูอ่ืน หลักเกณฑสําคัญในการตัดสิน

ประโยชนของวัตถุรวมสมัยคือระดับท่ีวัตถุเหลานั้นอาจจะหรือไมอาจจะเขากันไดกับแรงผลักดันท่ีสราง

มันข้ึนมา ซ่ึงโดยหลักแลวมันแปลกแยก ความเหมาะสมลงตัวนี้ประกอบดวยการแปรรูปของสินคาผาน

กิจกรรมบริโภคไปสูวัฒนธรรมท่ีเปนไปไดวาไมแปลกแยก   Miller ไดแทนท่ีการผลิตดวยการบริโภค

โดยการศึกษาบทบาทของซุปเปอรมารเก็ต รานคาปลีก ตลาด และการชอปปงในวัฒนธรรมบริโภค

 
25 Ibid., 24. 

 26 Daniel Miller, Material Culture and Mass Consumption, 35. 
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สมัยใหม ท่ีเริ่มปรากฏตัวข้ึนครั้งแรกในทศวรรษ 1980   โดย Miller เห็นวาการซ้ือเปนรูปแบบหนึ่ง

ของการโหวต  ไมเพียงสําหรับการโหวตสําหรับสินคาเทานั้น แตเปนการโหวตใหกับระบบสังคมซ่ึงสง

มอบสินคาเหลานั้น การบริโภคจึงเก่ียวของกับการเลือกและการปฏิบัติการของจินตนาการ ผูบริโภค

แสดงเจตจํานงผานการใชทางเลือก ภายในขอจํากัดของทางเลือกสินคาและบริการท่ีมีไวสําหรับขาย 

หรือกลาวอีกนัยหนึ่งผูบริโภคคือ “active agent” ท่ีกระทําการเลือกบนปฏิสัมพันธท่ีพวกเขามีกับ

วัตถุ26

27   

 อยางไรก็ตาม การศึกษาตามแนวทางวัฒนธรรมทางวัตถุมิไดมีทฤษฎีหรือแนวคิดหลักเปน

ของตนเอง แตจะหยิบยืมแนวคิดทฤษฎีของสํานักอ่ืนใชมาโดยไมพัฒนาแนวคิดทฤษฎีข้ึนใหม เนื่องจาก

สิ่งท่ีสนใจศึกษาคือ ปฏิสัมพันธระหวางมนุษยกับสิ่งท่ีมนุษยสรางข้ึน จึงทําใหการศึกษาวัฒนธรรมทาง

วัตถุมีลักษณะเปนสหวิทยาการท่ีมีการนําศาสตรตางๆ มาเปนองคประกอบเสริมสําหรับการสราง

คําอธิบาย อันไดแก สังคมวิทยา ประวัติศาสตร มานุษยวิทยา และจิตวิทยา ซ่ึงไมวาจะนําแนวคิด

ทฤษฎีใดมาอธิบายก็จะไมถูกใหอํานาจเหนือไปกวาคําอธิบายของวัฒนธรรมเชิงวัตถุ ยกตัวอยางเชน 

Kopytoff (1986) ท่ีประสานแนวคิดประวัติศาสตร ปรัชญา มานุษยวิทยาและสังคมวิทยาเขาดวยกัน

เพ่ือแสดงใหเห็นวาวัตถุเผชิญกับการเปลี่ยนแปลงทางสถานะและความหมายในชวงเวลาหนึ่งและอยู

เหนือพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมหนึ่งๆ นอกจากนี้ ยังมีความหลากหลายของวิธีวิทยาท่ีนํามาใชในการศึกษา

วัฒนธรรมทางวัตถุจากแนวคิดโครงสรางนิยมและการตีความของสัญวิทยาสูมานุษยวิทยาท่ีใชวิธีการ

สัมภาษณและการสังเกต 2 7

28
   จึงสรุปไดวาการศึกษาของวัฒนธรรมทางวัตถุเปนการอาศัย “chain of 

concepts” ของแนวคิดทฤษฎีตาง ๆ ท่ีมีอยูเดิมเพ่ือสรางฐานคําอธิบายใหกับปฏิสัมพันธระหวาง

มนุษยกับสิ่งท่ีมนุษยสรางข้ึนนั่นเอง  ดังนั้นในการศึกษาปฏิสัมพันธระหวางนักทองเท่ียวกับแหลง

ทองเท่ียวจึงตองหยิบยืมแนวคิดทฤษฎีอ่ืนๆมาชวยในการวิเคราะหเชนเดียวกัน  

 

 

 

 

 

 

 

 27 Tim Dant, Materiality and Society,  33. 

 28 Ian Woodward, Understanding Material Culture, (Los Angeles: Sage 

Publications, 2007), 27. 
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 1.10.2 งานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับแนวคิดวัฒนธรรมเชิงวัตถุ 

 

 งานวิจัยท่ีเก่ียวของกับวัฒนธรรมเชิงวัตถุในวงวิชาการไทยนั้นมีคอยขางนอย จากการ

สํารวจเอกสารพบวามีงานท่ีนําแนวคิดวัตถุทางวัฒนธรรมมาศึกษาดังนี้ 

 งานวิจัยเรื่อง  “การเดินทางของสินคาสมัยใหมในจําปาสัก สปป.ลาว”  เขียนโดย พรรณ

ราย โอสถาภิรัตน 2 829 พบวาวัฒนธรรมสมัยใหมถูกมองวากําลังคุกคามวัฒนธรรมดั้งเดิมของลาว ผูวิจัย

จึงสนใจประสบการณการบริโภคในระดับชีวิตประจําวันของปจเจก เพ่ือทําความเขาใจการ

เปลี่ยนแปลงทางสังคมวัฒนธรรมลาว โดยศึกษาการบริโภคสินคานําเขาขาวของเครื่องใชในครัวเรือน

ในเมืองปากเซ และเมืองจําปาสัก โดยใชแนวคิดวัตถุทางวัฒนธรรม (Material Culture) ของ Daniel 

Miller ท่ีแสวงหาคําอธิบายเก่ียวกับปฏิสัมพันธระหวางคนกับสิ่งของในลักษณะท่ีเปนตัวกําหนดซ่ึงกัน

และกัน ซ่ึงนําไปสูการทําความเขาใจสังคมวัฒนธรรมของมนุษยการศึกษาปฏิสัมพันธของคนลาวกับ

สินคาขามชาติในลักษณะท่ีกําหนดซ่ึงกันและกัน จะชวยทําใหเห็นแงมุมท่ีหลากหลายของความเปน

สมัยใหม และจะทําใหเห็นยุทธวิธีของแตละปจเจกหรือกลุมคนในการปฏิบัติทางสังคมคือ การบริโภค 

และทําใหเห็นกระบวนการบริโภคท่ีไมจําเปนตองเปนหนึ่งเดียวกันและเปนสากลในการสราง/ตระหนัก

ในตัวตนและความเปนคนลาวสมัยใหมดวย หากแคมีมิติของความเปนทองถ่ินและระบบคุณคาดั้งเดิม

รวมอยูอยางยากจะแยกจากกันได 

 นอกจากนี้  พบงานท่ีศึกษาความสัมพันธระหวางวัตถุกับคนอีกงานคือ งานวิจัยเรื่อง 

“สองเรา: มอเตอรไซคกับการหลงใหลคลั่งไคลวัตถุในโลกของวัยรุน” โดย ปนัดดา ชํานาญสุข 2 9

30 

เนื่องจากเกิดขอสังเกต วามอเตอรไซคกลายเปนวัตถุท่ีวัยรุนใฝฝน คลั่งไคล จึงทําการศึกษา

ความสัมพันธระหวางรถมอเตอรไซคกับเด็กวัยรุนในชุมชนของจังหวัดหนึ่งทางภาคตะวันออก โดยใช

แนวคิดชีวิตทางสังคมของวัตถุ  (Social Life of Things) ของ Arjun Appadurai ท่ีมองวา สิ่งของนั้น

มีชีวิตทางสังคมเฉกเชนเดียวกับมนุษย ไมสามารถแยกขาดออกจากการกระทําของมนุษยได จึง

จําเปนตองทําการวิเคราะหวิถีโคจรของสิ่งของนั้น (trajectories) เพ่ือเขาใจปฏิสัมพันธระหวางคนกับ

สิ่งของ จากการศึกษาพบวา  มอเตอรไซคสําหรับวัยรุนเปนมากกวาพาหนะเพ่ือขับข่ี แตมีคุณคา 

ความหมายกวาประโยชนใชสอย เปนเหมือนสิ่งมีชีวิตอันเปนท่ีรัก และกอเกิดความผูกพันท่ีพัฒนาไป

จนกลายเปนความหลงใหลคลั่งไคลในวัตถุ อันเปนรูปแบบสูงสุดของการบริโภคท่ีทําใหวัตถุเปนเหมือน

 
29 พรรณราย โอสถาภิรัตน, “การเดินทางของสินคาสมัยใหมในจําปาสัก สปป.ลาว,” 

การเดินทางของสินคาสมัยใหม, (กรุงเทพฯ : ศูนยมานุษยวิทยาสิรินธร, 2550), 40-97.   

 
30

  ปนัดดา ชํานาญสุข, “สองเรา: มอเตอรไซคกับการหลงใหลคลั่งไคลวัตถุในโลกของ

วัยรุน,”  การเดินทางของสินคาสมัยใหม, (กรุงเทพฯ : ศูนยมานุษยวิทยาสิรินธร, 2550), 140-197.   
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สิ่งมีชีวิต   ยิ่งไปกวานั้น พบวามอเตอรไซคกลายเปนเครื่องมือในการแสดงความรักท่ีพอแมมีตอลูก 

รวมถึงเปนเครื่องมือท่ีพอแมใชในการเพ่ิมอํานาจกับตนเองในการตอรองใหลูกทําในสิ่งท่ีพอแมตองการ 

เปรียบเสมือนสื่อกลางในพิธีกรรมแลกเปลี่ยนท่ีมีความหมายระหวางผูใหกับผูรับท่ีไมสอดคลองกัน 

และไมตรงไปตรงมา และไดบทสรุปวา ในอดีตมอเตอรไซคเปนสิ่งท่ีอยูในการครอบครองของชนชั้นสูง

ท่ีตองการมีไวเพ่ือแสดงสถานะทางสังคมหรือโออวด ซ่ึงจะเปลี่ยนรูปแบบการบริโภควัตถุไปเรื่อยๆ 

เพ่ือสรางความแตกตางกับชนชั้นอ่ืน สําหรับวัยรุนปจจุบันมอเตอรไซคก็มีไวเพ่ือโออวด แตไมใชในแบบ

เดียวกับชนชั้นสูง คือ มีไวเพ่ือเพ่ิมพ้ืนท่ีในการแสดงตัวตน การกอรางสรางวัฒนธรรม อัตลักษณเฉพาะ

ตน เพ่ือใหหลุดพนจากการเปนคนชายขอบนั่นเอง 
 ดังนั้นจะเห็นไดวางานท่ีใชแนวคิดวัตถุทางวัฒนธรรมมาศึกษาในประเทศไทยยังมีนอย

มาก และหากตีกรอบใหแคบลงก็จะพบวา การใชแนวคิดวัฒนธรรมเชิงวัตถุในปริมณฑลของการ

ทองเท่ียวในวงวิชาการไทยนั้นยังไมปรากฏใหเห็น แตในวงวิชาการตางประเทศไดนําแนวคิดดังกลาว

มาใชศึกษากับการทองเท่ียวอยูหลายงาน เพ่ือทําความเขาใจสังคมดังตัวอยาง เชน งานเรื่อง 

“Material Cultures of Tourism” ของ Michael Huldrup and Jonas Larson31 เปนงานท่ีศึกษา

ความสัมพันธระหวางวัตถุทางสังคมกับภูมิศาสตรและสังคมวิทยาทางวัฒนธรรม เนนศึกษาท่ีการ

ผสมผสานอยางหลีกเลี่ยงไมไดระหวาง “มนุษย”กับ “สิ่งท่ีไมใชมนุษย” สิ่งนี้แสดงใหเห็นวาการกระทํา

หรือปฏิบัติการในเวลาวางของนักทองเท่ียวมีความเก่ียวของกับอยางมากกับวัตถุและความรับรูเชิง

กายภาพมากกวา  ยิ่งไปกวานั้น การทองเท่ียวยังเก่ียวของกับวัตถุจํานวนมากมาย ไมวาจะเปนของ

แหลงทองเท่ียวหรือของนักทองเท่ียว ซ่ึงอาจดูไมสําคัญนัก แตมันจะสําคัญข้ึนมาก็ตอเม่ือมีการ

นําเสนอในมุมมองใหม  อยางไรก็ตาม ผูเขียนมองวา  วัตถุท่ีเก่ียวของกับนักทองเท่ียวนั้นมีมากมาย แต

กลับไมมีงานการทองเท่ียวสมัยใหมท่ีจะทําความเขาใจความสําคัญของความเปนวัตถุและวัตถุ ทําให

ตองกลับมาคิดอีกรอบวาเราเก่ียวของกับวัตถุอะไรบางในชีวิตประจําวัน 

             งานชิ้นนี้ศึกษางานเขียนดานสังคมวิทยา ภูมิศาสตร และมานุษยวิทยาท่ีเก่ียวกับวัฒนธรรม

เชิงวัตถุและการผสมผสานภูมิศาสตรกับแนวคิด non-representational และแนวคิด hybrid ใน

การศึกษาดานการทองเท่ียว เชน งานของ Hinchliffe, Dant, Miller, Whatmall, Michael, Ingold, 

Crouch งานเขียนเหลานี้แสดงใหเห็นวา วัตถุ เทคโนโลยี และสภาวะแวดลอมของวัตถุนั้นไมสามารถ

หลีกหนีจากทฤษฎีสังคมและวัฒนธรรมได เปนเพราะชีวิตทางสังคมวัฒนธรรมนั้นเก่ียวพันอยาง

ซับซอนกับสิ่งท่ีไมใชมนุษย (nonhuman) และไมไดดํารงอยูเปนเอกเทศจนไมอาจหลีกหนีกันไปได 

 
31 Michael Huldrup and Jonas Larson, “Material Cultures of Tourism,” 

Leisure Studies, no. 25 (2006): 275-289. 
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โดยเสนแบงระหวางเวลาวาง การทองเท่ียว และชีวิตประจําวันนั้นไมชัดเจน ทวา มันเชื่อมโยงกัน   

ทับซอนกัน และเก่ียวพันอยางแนบแนนกับมนุษยและสังคม  โดยแสดงออกมาผานหลายรูปแบบ 

 ผูวิจัยพบวา ท่ีผานมาการศึกษาดานทองเท่ียวถูกครอบงําดวยแนวคิดภาพแทน 

(representation) ท่ีศึกษาวัฒนธรรมเชิงวัตถุในดานความสัมพันธของคุณคาเชิงสัญลักษณ (symbolic 

value) ผานการวิเคราะหเชิงสัญญะ ผลคือ พบวา คุณคาเชิงการใชประโยชน         (use-value) ของ

วัตถุตางๆ ไมมีความสําคัญ อยางไรก็ตาม แนวคิดวัฒนธรรมเชิงวัตถุและแนวคิด non-

representation จะสามารถทําใหสามารถศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวไดดวยการท่ีไมตองลบลาง

จินตนาการและอารมณของนักทองเท่ียวออกไป แตจะชวยทําใหเรามองเห็นสิ่งตางๆ ท่ีแตกตางกันและ

ท่ีผสมผสานกันดวยอิทธิพลของแนวคิดเรื่องภาพแทนทําใหเห็นรูปแบบ dematerialized หรือความ

ไมไดเปนวัตถุ จากงานเขียนหลายงาน เชน งานเขียนเรื่อง Authenticity ของ MacCannell (1976) 

งานเรื่อง Tourist Gaze ของ Urry (1990, 1995) งานของ Shield เรื่อง Place-myth (1991) งาน

ของ Selwyn เรื่อง myths and myth making (1996) และงานของ Hitchcock และ Teague 

(2002) งานเหลานี้มองวาวัตถุปรากฏอยูในฐานะเปนสัญลักษณท่ีสะทอนดานจิตใจ แตไมเคยสัมผัส

หรือมีปฏิสัมพันธในเชิงรางกาย สิ่งท่ีอยูรายลอมก็ถูกมองวาเปนรูปสัญญะท่ีสังคมประกอบสรางท่ีถูก

เปดเผยผานสัญญะเชิงอํานาจมากกวาจะศึกษาในบริบทวา ใชพวกมันอยางไร อยูอยางไร ผลคือ งาน

หลายงานศึกษาวาโปสการด แผนพับ ภาพเขียน และวัตถุท่ีเปนภาพแทนชี้นําการจองมองของ

นักทองเท่ียว และเก่ียวของกับเรื่องของอํานาจ เปนงานท่ีเนนคุณคาเชิงสัญลักษณ (symbolic 

values) ของวัตถุมากกวาคุณคาการใชประโยชน (use values) จากวัตถุ  สะทอนใหเห็นวา ใน

สังคมศาสตรมักจะสนใจในเรื่องจิตใจและคน วิถีชีวิตท่ีปราศจากเรื่องของวัตถุ บางงานแยกคนออก

จากวัตถุเพ่ือสรางโลกทางสังคมท่ีเปนของแทๆ สรางลักษณะทวินิยม (กายและใจ) ระหวางวัฒนธรรม

และความเปนวัตถุ บอกวาวัฒนธรรมกับวัตถุไมไดผสมผสานกันแตวัฒนธรรมหอหุมตัวเองรอบจักรวาล

ของวัตถุ กอรูปรางและเปลี่ยนรูปลักษณะภายนอกโดยปราศจากการแทรกซึกเขาไปภายใน  ดังนั้นจึง

หลีกเลี่ยงไมไดท่ีจะกลาววา “วัตถุ” เปนสวนหนึ่งของเวลาวางของมนุษยและประสบการณของ

นักทองเท่ียว สวนการทองเท่ียวและเวลาวางก็ไมสามารถหนีจากโลกของวัตถุไปได เพราะ ในการ

ทองเท่ียวผูคนมีปฏิสัมพันธในชีวิตประจําวันกับวัตถุมากมายหลากหลาย  
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 งานวิจัยเรื่อง Tourists Objects and Objectives: Transformations in Material 

Culture of Tourism ของ Serban Vaetisi32  ท่ีไดขอมูลจากประสบการณเชิงมานุษยวิทยาท่ีศึกษา

ในพ้ืนท่ีชายฝงทะเลดานตะวันออกของอเมริกา โดยทําการศึกษาวา วัตถุสรางการทองเท่ียวอยางไร 

และการทําความเขาใจตอโครงสรางและกระบวนการท่ีมีนัยสําคัญในอุตสาหกรรมทองเท่ียว เปน

การศึกษาปฏิบัติการผานการศึกษาวัตถุเชิงชาติพันธุวรรณา โดยเขาไปเปนผูสังเกตอยางมีสวนรวมและ

เปนนักทองเท่ียวในสถานท่ีทองเท่ียวท่ีแตกตางกัน โดยแบงตามประเภทของการทองเท่ียว เชน การ

ทองเท่ียวพิพิธภัณฑ การทองเท่ียวในเมือง การทองเท่ียวเชิงประวัติศาสตร การทองเท่ียวเชิงนิเวศ การ

ทองเท่ียวเชิงมรดกวัฒนธรรม การทองเท่ียวเชิงบันเทิง และ การทองเท่ียวแบบ sun sea sand 

 งานวิจัยนี้สนใจวิธีการท่ีวัฒนธรรมเชิงวัตถุสรางและถูกสรางในการทองเท่ียว สถานท่ี

ทองเท่ียวท่ีแตกตางกันทําใหเห็นการแยกประเภทของวัตถุและมุมมองเชิงวัฒนธรรมท่ีตางกัน 

การศึกษาเก่ียวของการทองเท่ียวทางเลือกและประเด็นท่ีเก่ียวของกับชุมชน อัตลักษณ และการ

พัฒนาการทองเท่ียวในเขตตะวันออกเฉียงใตของอเมริกา จะศึกษาการทองเท่ียวผานมุมมองเชิง

มานุษยวิทยาท่ีเก่ียวของกับประวัติศาสตร ธรรมชาติและการศึกษา และศึกษาวัฒนธรรมเชิงวัตถุโดยดู

ท่ีกระบวนการทางเศรษฐศาสตร สังคม วัฒนธรรม การเมือง จิตวิทยา การบริโภค และการประกอบ

สรางอัตลักษณเชิงสัญลักษณ และชีวิตทางสังคม   

 ทฤษฎี เฉพาะในการ ศึกษาวัฒนธรรมเชิ งวัต ถุ มีฐานอยู ท่ี การ ใชแนวคิด เรื่ อ ง 

Transformation และ Translation ซ่ึงถูกมองวาเปน “กระบวนการการทําใหเปนวัตถุ” และ 

“ผลกระทบของวัตถุ”  โดยศึกษาเก่ียวกับวัตถุเชิงวัฒนธรรมดานตางๆ เชน สถาปตยกรรม ภูมิทัศน

เมือง เสื้อผา ของท่ีระลึก วัสดุอุปกรณ กลุมชาติพันธุ เทคโนโลยีและการออกแบบ อาหาร ฯลฯ  และ

หลังจากศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียวและบุคคลท่ีเก่ียวของกับการทองเท่ียว ทําใหเกิดคําถามวาสิ่งใด

สรางการทองเท่ียว จึงใชแนวคิดวัฒนธรรมเชิงวัตถุมาศึกษาเพ่ือใหเขาใจลึกซ้ึงข้ึน  ซ่ึงท่ีผานมาการ

ทองเท่ียวถูกศึกษาในรูปแบบของการบริโภคเชิงธรรมชาติ เชิงประวัติศาสตร และประเพณี โดยท่ีไมได

สนใจเรื่องของวัตถุ (study tourism as form of consumptions without materiality) จึงตองการ

ศึกษาวัตถุในการทองเท่ียว เพ่ือจะไดเห็นวาการทองเท่ียวไมใชแคการบริโภคแตแสดงใหเห็นการสราง 

การแสดง การสืบทอด และการหลบเลี่ยง  โดยศึกษา 3 พ้ืนท่ีและตั้งคําถามการวิจัยเปนประเด็นๆ 

ดังนี้  

 32 Serban Veatisi, “Tourists Objects and Objectives: Transformations in 

Material Culture of Tourism,” (2008), http://www.materialworldblog.com/2008/05/ 

tourist-objects-and-objectives.transformations-in-material-culture-of-tourism/, 

(accessed on October, 14 2015). 
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  1. ศึกษาสถาปตยกรรมและสิ่งของใน collection ของท่ีระลึกในรานขายของใน

พิพิธภัณฑ National Museum of American Indian เมือง Washington DC เชน เครื่องปนดินเผา 

ผา รูปปน เครื่องประดับ โปสการด หนังสือการทองเท่ียว โดยตั้งคําถามวา การทองเท่ียวถูกสรางผาน

สถาปตยกรรม วัฒนธรรมและผลิตซํ้าอยางไร 

 2. ศึกษาบริเวณอนุสาวรียเทพีเสรีภาพท่ี New York โดยดูจากรานขายของริม

ทางและรานขายของท่ีระลึก ศิลปนแตงตัวเลียนแบบเทพี โฆษณา โปสเตอรตามถนน การตูนลอ

การเมือง โดยตั้งคําถามวา การทองเท่ียวถูกสรางผานอนุสรณสถาน ภูมิทัศนในเมืองและอุปกรณ

เก่ียวของอยางไร 

 3. ศึกษาแฟชั่นการแตงตัวของนักทองเท่ียวสไตลเมืองรอนท่ี St. Augustine 

เมือง Florida  บริเวณรานขายของแบบ homemade สไตลสเปน ทําใหเห็นอุดมการณของ

นักทองเท่ียวผานวัตถุและสิ่งท่ีอยูรอบตัว เชน คานิยมทางการเมืองอยางเสรีภาพในการแตงกาย ดวย

การตั้งคําถามวิจัยวา การทองเท่ียวถูกสรางผานเสื้อผาเครื่องแตงกายอยางไร 

 นอกจากนี้ ยังตั้งคําถามวา ความคิด ความหมาย และคุณคามีความเก่ียวของกับการ

ประกอบสรางบนการเปลี่ยนรูปและการแปลความหมายในรูปของวัตถุอยางไร โดยพยายามจะเขาใจ

วัตถุวัฒนธรรมเหลานี้จากความคิดเห็นของนักทองเท่ียวและประสบการณตรงในฐานะนักทองเท่ียว

และจากคําถามตางๆ เชน บริโภคอะไร บริโภคอยางไร ดูอะไร ชมอยางไร ถายรูปอะไร ถายรูปอยางไร   

ทําอะไรและอยางไรใหเปนหรือดูเหมือนเปนนักทองเท่ียว  และนําเขาสูวิธีวิทยาเชิงวิพากษดวย

การศึกษาการสะทอนตัวตน โครงสราง ความหมาย อุดมการณ ฮาบิทัส ปฏิบัติการ และคานิยมของ

สัมพันธของวัฒนธรรมทางวัตถุเก่ียวกับการทองเท่ียว  โดยวิธีวิทยาจะอยูบนฐานของทฤษฎีเชิงชาติ

พันธุวรรณาในการสังเกตและความเขาใจวัตถุในสิ่งแวดลอมนั้น และเปรียบเทียบกับทฤษฎีเชิง

มานุษยวิทยา รวมถึงกลาวถึงบริบทในมุมมองของประวัติศาสตรสังคม สําหรับความคิดเห็น ความตั้งใจ  

เหตุการณ ปฏิบัติการ และสิ่งตางๆเก่ียวกับการสังเกตอยางมีสวนรวมจะถูกใชเปนขอมูลพ้ืนฐานในการ

ตีความ 

 สําหรับงานวิจัยท่ีศึกษา “สถานท่ี” ในฐานะวัฒนธรรมเชิงวัตถุพบวามี 2 งานท่ีนาสนใจ

คือ บทความชื่อ Garden and Society in Eighteen-Century England เขียนโดย Thomas 

Williamson33  ใชแนวคิดวัฒนธรรมเชิงวัตถุเปนกรอบในการศึกษาการจัดสวนของชนชั้นสูงอังกฤษใน

ศตวรรษท่ี 18 ท่ีเปลี่ยนแปลงจากเดิมท่ีนิยมจัดสวนขนาดเล็กไวรอบคฤหาสน และเลี้ยงสัตวเอาไว

 33 Thomas Williamson, “Garden and Society in Eighteen-Century England,” 

History from Things: Essays on Material Culture, ed. Steven Lubar and W. David 

Kingery, (Washington: Smithsonian Institution Press, 1993), 94-113. 
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กระจัดกระจายไปท่ัวบริเวณ กลายเปนสวนท่ีมีขนาดกวางขวางใหญโต จัดแผนผังแบบเรขาคณิตอยาง

งดงาม จัดพ้ืนท่ีเลี้ยงสัตวไวเปนสัดเปนสวน ซ่ึงตองใชเงินลงทุนจํานวนมาก  สะทอนใหเห็นการ

แบงแยกชนชั้นทางสังคมระหวางชนชั้นสูงเจาของท่ีดินกับชาวนาในสังคมแบบศักดินา สวนท่ีใหญโต

และไดรับการตกแตงอยางประณีตในทุกรายละเอียดแสดงใหเห็นถึงความภาคภูมิใจและความหยิ่ง

ทะนงของชนชั้นสูงหรือเจาของท่ีดินท่ีมีเหนือชาวนาท่ียากจนตองทํางานอยางเหนื่อยยาก  

 บทความ เรื่อง  Common Landscapes as Historic Documents โดย Peirce 

Lewis34 ศึกษาสถานท่ีในฐานะวัฒนธรรมเชิงวัตถุ กลาวถึงภูมิทัศนทางวัฒนธรรม (Cultural 

Landscape) วาคือ สิ่งท่ีมนุษยสรางท่ีมองเห็นไดดวยตา เพ่ือใชประโยชนตางๆ นานา ไมวาจะเปนใน

เชิงรูปธรรมหรือนามธรรม เชิงวัตถุ เชิงสุนทรียะ เชิงจิตวิญญาณ ความสะดวกสบาย หรือเพ่ือความ

ปลอดภัย วัฒนธรรมเปลี่ยนแปลงตามกาลเวลา ภูมิทัศนก็ยอมเปลี่ยนตาม และถาเปรียบภูมิทัศนเปน

เหมือนเอกสาร เราก็จะสามารถอานมันได มันเปนเหมือนอัตชีวประวัติ การอานภาษาของภูมิทัศนให

ออกเปนเรื่องจําเปนเพราะ สิ่งท่ีท่ีมนุษยกระทํามักท้ิงอะไรบางอยางไวเบื้องหลังหลักฐานท่ีไมไดบันทึก

เอาไวในการดําเนินชีวิตประจําวัน แตเราก็ไมสามารถอานมันไดหมด เพราะบางสวนก็ขาดหายไป

โดยเฉพาะในสวนเรื่องราวในอดีตท่ีผานไปนานแลว เราก็ไดแคอานสิ่งท่ีเหลือไว ซ่ึงบางทีก็ลบมัน 

เปลี่ยนมัน ออกแบบใหม แลวเราจะอานมันอยางไร ซ่ึงผูเขียนเชื่อวา ภูมิทัศนอานได กรณีศึกษาคือ 

เมืองเล็กๆ เมืองหนึ่ง อายุประมาณ 200 ป โดยเริ่มดวยการทําความเขาใจบริบทแวดลอมของเมือง

กอนเปนอันดับแรก ดวยการมองแบบ bird’s-eye-view หรือมองจากดานบนหรือมองจากไกลๆ จะ

มองเห็นภาพรวมของเมืองท้ังหมดโดยอาศัยแผนท่ี และคอยๆ มองไลระดับลงมาเรื่อยๆ ก็จะเห็น

รายละเอียดวาอะไรอยูไหนบาง หลังจากนั้นขยับเขาใกลข้ึนดวยการมองจากถนนก็จะชวยใหเขาใจ

ประวัติศาสตรของเมืองจากสถาปตยกรรมสิ่งกอสรางตางๆ อยางไรก็ตาม มันคือประวัติศาสตรท่ียัง

เขียนไมจบเพราะเมืองเติบโตข้ึนเรื่อยๆ 

 1.10.3 แนวคิดฮาบิทัส 

 แนวคิดฮาบิทัส (Habitus)  หรือความโนมเอียงทางอุปนิสัยท่ีเกิดข้ึนในตัวมนุษย

ของปแอร บูรดิเยอ (Pierre Bourdieu) ท่ีไดอธิบายไวในผลงานสําคัญ 3 เลมของเขาคือ Outline of 

a Theory of Practice (1977) The Logic of Practice (1990) และ Distinction: A Social 

Critique of the Judgement of Taste (1984)  จะชวยฉายภาพใหมองเห็นปฏิบัติการท่ีเกิดข้ึนจาก

การมีปฏิสัมพันธกันระหวางโครงสราง (Structure) ในท่ีนี้ก็คือ ความเปนตางประเทศหรือความเปน

เมืองนั้นๆ ท่ียึดโยงเก่ียวพันอยูกับแหลงทองเท่ียวกับผูกระทําการ (agency) หรือนักทองเท่ียวโดยแยก

 34 Peirce Lewis, “Common Landscapes as Historic Documents,”  History 

from Things: Essays on Material Culture, 115-139. 
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ออกจากกันมิได ซ่ึงตางฝายตางมีลักษณะกําหนดซ่ึงกันและกัน  กลาวคือ  โครงสรางกําหนดการ

กระทําของมนุษยผานปฏิบัติการ (practice) ทางสังคมและในขณะเดียวกันมนุษยก็สามารถตอบโต 

ตอสู ตอรองโครงสรางผานปฏิบัติการตางๆในชีวิตประจําวัน  อันเกิดข้ึนไดในระดับปจเจก ระดับสังคม 

และระดับชนชั้น   โดยท่ีคนอยูในกลุมหรือชนชั้นเดียวกันจะมีฮาบิทัสท่ีคลายคลึงกัน มีประสบการณ

บางอยางรวมกัน นํามาซ่ึงอารมณความรูสึกรวม รวมถึงคานิยม ความเชื่อ รูปแบบพฤติกรรม วิถีการ

ดําเนินชีวิต หรือท่ีเรียกวามีรสนิยมคลายคลึงกัน ดังนั้นการใชฮาบิทัสมาศึกษาจะทําใหเห็นถึง

ปฏิบัติการท่ีเกิดจากลักษณะของความเปนตางประเทศของแหลงทองเท่ียวใชอํานาจในเชิงสัญลักษณ

ตอนักทองเท่ียว  และปฏิบัติการอันเกิดจากการตอสูตอรองกับโครงสรางดวยกลยุทธตางๆท่ีสั่งสมมา

ซ่ึงจะสะทอนหรือบงบอกรสนิยมของแตละชนชั้นวาเปนอยางไร  

 ฮาบิทัสเปนโครงสรางท่ีมีความยืดหยุน ปรับเปลี่ยนได (transposable) โดยยัง

รักษาโครงสรางเดิมเอาไว 3 4

35 มีลักษณะการทํางานท่ีมีอยูในตัวคน  ซ่ึงฮาบิทัสเกิดจากการท่ีคนมี

ปฏิสัมพันธกับคนอ่ืนหรือสิ่งท่ีอยูรอบตัวท่ีเขามาทําใหรางกายเกิดการเรียนรู ก็เทากับวาฮาบิทัสเกิด

จากการผสมผสานระหวางสังคมภายนอก (Structure)  และธรรมชาติภายในรางกายคน (agency) 

ดวยเหตุนี้ บูรดิเยอจึงใหความสําคัญกับรางกายของคนในฐานะท่ีมีบทบาทสําคัญในการเรียนรูการ

กระทํา  ซ่ึงบูรดิเยอเรียกโครงสรางจากการปฏิบัติท่ีถือเปนสิ่งท่ีอยูภายนอกเขาไปในรางกายวา การ

หลอมรวมเขามาเปนสวนหนึ่งของรางกาย (Embodiment)  ดังนั้นอาจกลาวไดวาฮาบิทัสไดมาจาก

การเรียนรูทางรางกาย โดยมีชวงเวลายาวนานในการบมเพาะ ซ่ึงในท่ีสุดฮาบิทัสก็กลายเปนโครงสราง

ท่ีดํารงหรือฝงอยูอยางคงทนในรางกายจนเรียกวา ความโนมเอียงทางอุปนิสัย (Disposition) ซ่ึงจะอยู

ในรูปของอารมณความรูสึก ความเชื่อ ความศรัทธา แสดงออกใหเห็นดวยอากัปกิริยาตางๆ ทาง

รางกาย เชน การใชเสียง การใชสายตา วิธีการพูด การแสดงอารมณ ซ่ึงอากัปกิริยาท่ีแสดงออกมาทาง

รางกายท่ีเกิดจากโครงสรางฮาบิทัสสงผลในการผลิตซํ้าโครงสรางของกลุมหรือชนชั้นทางสังคมเกิดข้ึน 

ซ่ึงบูรดิเยอเรียกวา การกลายสภาพสูวัตถุ  (objectification) อันเปนการแสดงออกมาโดยท่ีผูแสดง

รูตัวบางไมรูตัวบาง 

 ดังท่ีกลาวถึงไปแลวขางตนวาฮาบิทัสเกิดข้ึนท้ังในระดับปจเจก ระดับสังคม และ

ระดับชนชั้น สําหรับระดับปจเจก ในหนังสือ Outline of a Theory of Practice บูรดิเยอแสดงให

เห็นวา ฮาบิทัสมีความสัมพันธกับรางกายและการปฏิบัติของคน จากการท่ีคนมีปฏิสัมพันธซ่ึงกันและ

กัน รวมท้ังการปฏิสัมพันธกับสภาพแวดลอมและปรากฏการณของสังคม ซ่ึงเกิดข้ึนตั้งแตในวัยเด็กเม่ือ

 
35 Pierre Bourdieu, Outline of a Theory of Practice, trans. Richard Nice, 

(Cambridge: Cambridge University Press, 1977), 72. 
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เริ่มมีการเรียนรูจากครอบครัวหรือในสภาพแวดลอมท่ีเติบโตมา 3 5

36  ในระดับสังคมพบวาฮาบิทัสมี

ความสัมพันธกับกลุมทางสังคมท้ังกลุมดวย ก็เพราะปจเจกบุคคลก็เปนสวนหนึ่งของสังคม กฎเกณฑ

ของสังคมท่ีหลอมรวมและฝงเขาไปในตัวปจเจกทุกคน เปนสิ่งท่ีคนในสังคมรับรูรวมกัน โดยเห็นไดจาก

ตําแหนงหรือสถานภาพท่ีพวกเขามีอยู ท้ังสถานภาพท่ีไดมาโดยกําเนิดและสถานภาพท่ีไดมาภายหลัง 

แมวาบางกลุมในสังคมอาจจะมีปฏิบัติการท่ีแตกตางไปบางเล็กๆนอยๆ แตก็ไมไดหลุดออกไปจาก

เกณฑหลักของสังคม 3 6

37 สําหรับในระดับชนชั้น บูรดิเยอไดแสดงทัศนะไวในหนังสือ Distinction: A 

Social Critique of the Judgement of Taste วารสนิยมไมใชธรรมชาติของคนในแตละชนชั้น แต

มาจากสภาพเง่ือนไขในการดํารงชีวิตท่ีแตละชนชั้นรับเขามาหลอมรวมภายในทําใหรูสึกเหมือนเปน

ธรรมชาติ โดยอาศัยการทํางานของฮาบิทัสมากํากับการกระทําของคน และดวยการทํางานของฮาบิทัส

จึงทําใหรสนิยมมีแนวโนมท่ีจะผลิตซํ้าวิถีชีวิตและความเปนชนชั้นนั้น ๆ ตอไป เชน การท่ีชนชั้น

กรรมาชีพชื่นชอบเพลงลูกทุงก็ไมใชธรรมชาติโดยกําเนิดของพวกเขา ในขณะเดียวกันก็ไมใชสิ่งท่ีไดมา

จากการอบรมขัดเกลาท่ีรูสํานึกลวนๆ37

38  ดังนั้นการมีรูปแบบการใชชีวิตและรสนิยมท่ีแตกตางกันจึงทํา

ใหแตละชนชั้นมีความแตกตางกัน และตางก็พยายามสรางลักษณะพิเศษท่ีโดดเดนใหกับชนชั้นของ

ตนเอง (Social Distinction) ดวยการใชรสนิยมเปนเครื่องมือใหการสรางความโดดเดนจากชนชั้นอ่ืนๆ 

ท่ีดอยกวา และตอกย้ําอุดมการณทางชนชั้นของตนเองใหยังดําเนินตอไป  

 

 1.10.4 งานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับแนวคิดฮาบิทัส 

 จากการศึกษาพบวา งานวิจัยในแวดวงการศึกษาไทยไดนําเอาแนวคิดของบูรดิ

เยอท่ีเก่ียวของกับฮาบิทัสและรสนิยม ไมมากนัก เชน ในปริมณฑลดานมานุษยวิทยาพบ งานวิจัยเรื่อง 

ชางไม: ความรูและตัวตน  ของวิภาส ปรัชญาภรณ (2544) งานวิจัยเรื่อง ความหมายการสรางรางกาย

ในการเรียนบัลเลตในสังคมไทย ของ จริยา ทรัพยชาติอนันต (2548) งานวิจัยเรื่อง คนเรขายยา

สมุนไพร: ประสบการณชีวิตและกระบวนการสราง “ราง” ของ รุงนภา เทพภาพ นอกจากนี้มีงานดาน

สังคมศาสตรการแพทยและสุขภาพ (Medical and Health Social Sciences) นําแนวคิดของบูรดิเยอ

มาใชในการศึกษา เรื่อง ทุนทางสังคมกับการเคลื่อนไหวสุขภาพ:  กรณีศึกษากลุมสัจจะสะสมทรัพยฯ 

จ.ตราด ของลักขณา เติมศิริกุลชัย (2548)  สวนดานการสื่อสาร พบวามีอยู  2 งาน คือ กระบวนการท่ี

ทําใหวัฒนธรรมกลายเปนสินคา: กรณีศึกษามวยไทยผานสื่อโทรทัศน ของ ทรายทิพย  ธีระเดชพงศ 

 
36 สุนีย ประสงคบัณฑิต, แนวความคิดฮาบิทัสของปแอร บูรดิเยอกับทฤษฎีทาง

มานุษยวิทยา, (กรุงเทพฯ: ศูนยมานุษยวิทยาสิรินธร, 2553), 87. 

 37 เรื่องเดียวกัน, 102-103. 

 38 เรื่องเดียวกัน, 114-115. 
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(2553) และงานวิจัยเรื่อง การเมืองในการถายภาพทองเท่ียว: การครอบงําและการตอรองทาง

วัฒนธรรม ของตอสิต กลีบบัว (2553) ซ่ึงเปนการศึกษาเก่ียวกับการทองเท่ียว แตเนนศึกษาท่ีชางภาพ

ประเภทตางๆ ไมไดศึกษาในแงของนักทองเท่ียว 
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บทที่ 2  

ธีมพารคแนวยุโรป 

 

 เนื้อหาในบทนี้จะแบงออกเปน 3 สวน คือ สวนแรก กลาวถึงนิยามความหมาย 

ความสําคัญของธีมพารค  และพัฒนาการธีมพารคในประเทศไทย สวนท่ีสอง นําเสนอขอมูลเก่ียวกับ

พ้ืนท่ีธีมพารคแนวยุโรปท่ีทําการศึกษา เมืองตนแบบของธีมพารค และขอมูลเก่ียวกับผูสรางธีมพารค 

และสวนท่ีสาม เปนการศึกษาความสัมพันธระหวางธีมพารค  เมืองตนแบบ และผูสรางธีมพารค เพ่ือ

สะทอนใหเห็นความเปนวัฒนธรรมเชิงวัตถุของธีมพารคแนวยุโรป 

 

2.1 ความหมายของธีมพารค  

 

 ธีมพารค (Theme Park) เปนแหลงทองเท่ียวประเภทหนึ่งท่ีมนุษยสรางข้ึนมา  ซ่ึงไดมี

ผูใหความหมายไวหลากหลายดังนี้  

 สมาคมสวนสนุกนานาชาติ (IAAPA)39  ใหความหมายไววาธีมพารค คือ สวนสนุกท่ีดึงดูด

นักทองเท่ียวดวยธีมหรือรูปแบบหลัก  ผานอาหาร การแตงกาย ความบันเทิง รานคา และ/หรือเครื่อง

เลน 

 Wylson and Wylson40 บอกวา ธีมพารค คือ พ้ืนท่ีท่ีประกอบไปดวยเทคโนโลยี 

วัฒนธรรม ประวัติศาสตร สิ่งอํานวยความสะดวกในธีมพารคถูกกําหนดมาโดยเฉพาะในการสรางธีม 

โดยใชเทคโนโลยีท่ีทันสมัย เชน ใชคอมพิวเตอรสรางแสง สี เสียง กระตุนการรับรูของนักทองเท่ียวและ

สรางจินตนาการ แตอยางไรก็ตาม แตละธีมพารคไมจําเปนตองมีองคประกอบดานวัฒนธรรมและ

ประวัติศาสตรเสมอไป  

 Jenhin and Pigram41 บอกวา ธีมพารค คือ แหลงนันทนาการท่ีดึงดูดใจผูมาเยือน มี

รูปแบบการนําเสนอแบบครบวงจร ซ่ึงประกอบดวย รานอาหาร รานขายของท่ีระลึก มีการแสดง และ

ในบางแหงอาจมีท่ีพักเพ่ือรองรับผูมาเยือน ท้ังนี้จะอยูภายใตแนวคิดทางธรรมชาติ ประวัติศาสตร 

 39 IAAPA, “Theme Park,” http://iaapa.org/themepark/definition. (accessed 

on July 4, 2015) 

 40 Anthony Wylson and Patricia Wylson, Theme Park, Leisure Centres, 

Zoos and Aquaria, (New York: John Wiley and Sons, Inc, 1994), 15. 

 
41

 J.M. Jenhin and J.J. Pigram, Encyclopedia of Leisure and Outdoor 

Recreation, (New York: Routledge, 2003), 25. 
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วัฒนธรรม การผจญภัย สิ่งประดิษฐทางวิทยาศาสตร ดนตรี ภาพยนตร สวนและสัตวปา ซ่ึงท้ังหมด

จะตองใหการศึกษาและความบันเทิงแกผูท่ีมาเยือน  

 Shih-Shuo Yeh42  สรุปลักษณะสําคัญของธีมพารคคือ ธีมพารคตองมีความแตกตาง

จากชีวิตประจําวัน สรางความสุขทางสายตา มีการแสดงสด ใชเทคโนโลยีท่ีทันสมัย มีเครื่องเลนท่ีนา

ตื่นเตน มีสิ่งอํานวยความสะดวกท่ีเชื่อมโยงกับธีมหลัก การออกแบบตองพิจารณาแนวการมองและการ

ไหลของนักทองเท่ียว การมีพ้ืนท่ีเพียงพอใหนักทองเท่ียวมีความสุขอยูในโลกแหงจินตนาการท่ีสรางข้ึน

ใหมได นอกจากนี้ การสรางธีมพารคท่ีทันสมัยตองลงทุนมหาศาล บางแหงมีลักษณะเปนพิพิธภัณฑ

กลางแจง (outdoor museum) ท่ีตองการใหความรูแกนักทองเท่ียวโดยการจําลองชีวิตในอดีตใน

รูปแบบการยอสวนท่ีมาขนาดเล็กกวาขนาดจริง 

 Ho and Ap43 สรุปไววา ธีมพารคเปนแหลงทองเท่ียวประเภทท่ีมนุษยสรางข้ึน เพ่ือ

ดึงดูดนักทองเท่ียวและเพ่ิมจํานวนนักทองเท่ียวใหมาเท่ียวมากข้ึน จัดอยูประเภทเดียวกับ สวนสัตว 

สวนน้ํา พิพิธภัณฑ หอแสดงานศิลปะ รานขายปลีก นอกจากนี้ยังเปนแหลงทองเท่ียวท่ีรวมความ

บันเทิง อาหาร เครื่องดื่ม รานคา โดยมีสภาพแวดลอมท่ีแตกตางกันไปซ่ึงเนนในเรื่องของการออกแบบ   

 คูมือการประเมินมาตรฐานคุณภาพแหลงทองเท่ียวเพ่ือนันทนาการ โดยสํานักพัฒนา

แหลงทองเท่ียว กรมการทองเท่ียว กระทรวงทองเท่ียวและกีฬา 4 3

44 ใหความหมายไววา สวนสาธารณะ

ลักษณะพิเศษหรือธีมพารค หมายถึง สวนสาธารณะท่ีมีรูปแบบการคาท่ีพัฒนาข้ึนมาจากสวนสนุก โดย

มีการนําเสนอเรื่องราว (Theme) เพ่ือใหเกิดความนาสนใจ เรื่องราวท่ีนําเสนออาจเปนเรื่องราวท่ี

เก่ียวของกับประวัติศาสตร ธรณีวิทยา สิ่งแวดลอม สังคม เทคนิค เหตุการณในอนาคตหรืออ่ืนๆ ท่ี

สามารถสรางความบันเทิง ความเพลิดเพลินและในบางกรณีใหการศึกษาแกนักทองเท่ียว โดยท่ัวไปจะ

มีการนําเสนอเรื่องราวตางๆ ท้ังในและนอกอาคาร มีการพัฒนาของระบบการจัดการอาหาร รานคา

ปลีกยอยและบริการตางๆ แกนักทองเท่ียว ตัวอยางเชน สวนสยาม กรุงเทพฯ เมืองโบราณ จังหวัด

สมุทรปราการ 

 
42 Shih-Shuo Yeh, “Visitors to a Theme Park Motives and Satisfaction: The 

Case of Janfusun, Taiwan,” (PhD diss., University of Waikato, 2008), 11-12. 

 43 Pamela Ho and John Ap, Theme Parks and Attractions, (Hong Kong: The 

Hong Kong Polytechnic University, 2009), 26. 

 44 สํานักพัฒนาแหลงทองเท่ียว กรมการทองเท่ียว กระทรวงทองเท่ียวและกีฬา. คูมือ

การประเมินมาตรฐานคุณภาพแหลงทองเท่ียวเพ่ือนันทนาการ, (กรุงเทพฯ : กระทรวงทองเท่ียวและ

กีฬา, 2552), 2. 
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 สมบัติ กาญจนกิจ 4 4

45  ไดใหความหมายไววาธีมพารคหรืออุทยานแนวคิด เกิดจากการ

พัฒนาของสวนสนุก แตถูกปรับปรุงใหเปนศูนยรวมความบันเทิงในครอบครัวและเชิญชวนใหผูเขารวม

มีประสบการณในเรื่องท่ีพิเศษและยุคประวัติศาสตรในบรรยากาศแฟนตาซี 

 จากขอมูลท้ังหมดขางตน ทําใหสรุปไดวา ธีมพารค คือ แหลงทองเท่ียวท่ีมนุษยสรางข้ึน 

ซ่ึงมีลักษณะเฉพาะดวยการนําเสนอเปนเรื่องราวตางๆ โดยการสรางสถาปตยกรรม ประติมากรรม 

และสิ่งแวดลอมท่ีมีเอกลักษณโดดเดนและสวยงาม พรอมกับจัดใหมีเครื่องเลน การแสดงโชว รานคา 

รานอาหาร และสิ่งอํานวยความสะดวกตาง ๆ  เพ่ือดึงดูดใหนักทองเท่ียวมาเท่ียว   

 

2.2 ท่ีมาของธีมพารค    

 

 สวนใหญเ ม่ือกลาวถึงธีมพารคมักจะนึกถึงธีมพารคท่ีมีชื่อเสียงระดับโลกอยาง 

Disneyland ของประเทศสหรัฐอเมริกาท่ีสรางข้ึนในป ค.ศ.1955 แตอันท่ีจริงแลวเกิดข้ึนตั้งแตในยุค

กลางในลักษณะของเทศกาลทางศาสนาและงานแสดงสินคาท่ีมีท้ังพอคา นักแสดง คนขายอาหาร และ

ผูคนมากมาย ซ่ึงเปนท่ีนิยมกันมากในฝรั่งเศสในชวงศตวรรษท่ี 17 และขยายไปท่ัวยุโรปในเวลาตอมา 

ในแหลงทองเท่ียวจะประกอบดวยน้ําพุ สวน โบวลิ่ง เกมส ดนตรี เตนรํา การแสดงบนเวที และเครื่อง

เลนตางๆ โดยเหลาบรรดาขุนนางเขาฟรี สวนนักทองเท่ียวเสียคาใชจายเฉพาะคาซ้ือของและเลนเครื่อง

เลน โดยสมาคมสวนสนุกนานาชาติ (IAAPA)46 ยกยองใหสวนสนุก Bakken in Klampenborg 

ประเทศเดนมารคเปนสวนสนุกท่ีเกาแกท่ีสุดในโลก สรางเม่ือป ค.ศ.1583 มีลักษณะเปนสวนพักผอน

หยอนใจของผูคนในยุโรปท่ีมีการเก็บคาธรรมเนียมในการเขาใชบริการ ตามมาดวยสวนสนุก Plater ท่ี

เมืองเวียนนา ประเทศออสเตรีย ป ค.ศ.1766 สวนสนุก Blankgang Chine Cliff Top เมืองแบล็คพูล 

ประเทศสหราชอาณาจักร ป ค.ศ. 1842 สวนสนุก Tivoli เมืองโคเปนเฮเกน ประเทศเดนมารก ค.ศ.

1843 สวนสนุก Blackpool Central Pier เมืองแบล็คพูล ประเทศสหราชอาณาจักร ค.ศ.1868 

จนกระท่ังปลายศตวรรษท่ี 19 สวนสนุกเริ่มมีสีสัน มีความนาตื่นเตนมากข้ึน ตามรสนิยมความชื่นชอบ

ของผูบริโภคท่ีเปลี่ยนไป 

 สวนในทวีปอเมริกาเหนือ สวนสนุกพัฒนามาจากงานแสดงเกษตรกรรมท่ีเริ่มปรากฏชวง

กลางศตวรรษท่ี 18 มีลักษณะเปนงานแสดงดานการเกษตรประกอบความบันเทิงและการแสดง

 45 สมบัติ กาญจนกิจ, นันทนาการและอุตสาหกรรมทองเท่ียว, (กรุงเทพฯ : จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย, 2557), 150. 

 46 Ady Milman, “The Global Theme Park Industry,” Worldwide Hospitality 

and Tourism Themes, no.3 (2010): 220-237. 
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ความสามารถพิเศษ เชน การแสดงหุน การแสดงไตลวด การแสดงตัวตลก และการแสดงสีไวโอลิน 

พรอมกับขายของไปดวย   

 งานแสดงสินคาระดับโลกอยางงาน Expo สงผลกระทบอยางมากตอพัฒนาการของสวน

สนุกและธีมพารค เนื่องจากงานแสดงสินคาเปดโอกาสใหประเทศตางๆ ท่ัวโลกไดนําเสนอสินคาของ

ตัวเองในอาคารเดียวกัน ทําใหไดแสดงความกาวหนาทางเทคโนโลยี และอุปกรณเก่ียวกับสวนสนุก 

และเครื่องเลนตางๆ และจุดเปลี่ยนสําคัญของพัฒนาการของธีมพารค เกิดข้ึนในป ค.ศ.1893 จากงาน 

Columbian Exhibition เมืองชิคาโก โดยมีการออกแบบใหสรางเมืองจาก 72 ประเทศในงานแสดง

สินคา เชน หมูบานเปอรเซีย ญี่ปุน อินเดีย จีน แอลจีเรีย ตูนิเซีย ซ่ึงไมไดมีเพียงสถาปตยกรรมและภูมิ

ทัศนเทานั้น แตรวมถึงเครื่องแตงกาย การแสดงและความบันเทิง และเปนครั้งแรกท่ีมีชิงชาสวรรคมา

แสดงในงานซ่ึงมีขนาดใหญมากคือ สูง 300 ฟุต กวาง 30 ฟุต สามารถบรรจุคนไดถึง 1,400 คน ซ่ึง

เปนงานท่ีประสบความสําเร็จเปนอยางมาก กลายเปนตนแบบของงานแสดงสินคาในสหรัฐอเมริกาใน

เวลาตอมา โดยเฉพาะอยางยิ่ง ทําใหเกิดการสราง Coney Island ศูนยกลางสวนสนุกและความ

บันเทิงท่ีพัฒนามาจากรีสอรทริมทะเลของเมือง Brooklyn Borough แหง New York เปนแหลง

บันเทิงกลางแจง มีการแสดง หมอดูทํานายโชคชะตา เกมส และเครื่องเลนตางๆ ซ่ึง Coney Island 

เปนตัวกระตุนใหเกิดสวนสนุกอ่ืนๆ ตามมา และแขงขันกัน ไดแก Luna Park ค.ศ.1903-1947 

Dreamland ค.ศ. 1904-1911 และ Steeplechase ค.ศ.1897-1964 

 ในป ค.ศ. 1919 มีสวนสนุกเกิดข้ึนประมาณ 1,500 แหงท่ัวสหรัฐอเมริกา และไดรับ

ความนิยมตอเนื่องในชวง Depression หรือชวงเศรษฐกิจตกต่ําท่ัวสหรัฐอเมริกา ชวงทศวรรษท่ี 1930 

เนื่องจากผูคนตองการหลีกหนีจากชีวิตประจําวันท่ีตึงเครียดเพราะเศรษฐกิจตกต่ําอยางหนัก เม่ือมาถึง

ชวงสงครามโลกครั้งท่ี 2 ความนิยมสรางสวนสนุกซบเซาลงมากเพราะขาดแคลนวัตถุดิบในการสราง 

ทรัพยากรธรรมชาติโดนทําลาย  

 จนกระท่ัง ค.ศ.1955 Walt Disney นักเขียนการตูน สรางสวนสนุก Disneyland ข้ึนท่ี

เมือง Anaheim รัฐ California และกลายเปนตนแบบของธีมพารคสมัยใหม ท่ีมีการจัดการในเรื่อง

คุณภาพ บรรยากาศ ความสะอาด และความปลอดภัยในรูปแบบใหมท้ังหมด  

 ชวงปลายทศวรรษท่ี 1950 ถึงตนทศวรรษท่ี 1960 ผูประกอบการจํานวนมากพยายาม

เลียนแบบแนวคิดของ Disney  ในกรณีของสวนสนุก Six Flags แหงเมือง Texas เปดตัวในป ค.ศ. 

1961 ซ่ึงประสบความสําเร็จโดยไมตองเลียนแบบใคร โดยการนําเสนอธีมหลักเก่ียวกับประวัติศาสตร

ของเมือง Texas และหลังจากนั้นก็มีธีมพารคเกิดข้ึนท่ัวอเมริกา และนับตั้งแตทศวรรษท่ี 1980 จนถึง

ปจจุบัน ธีมพารคก็แพรหลายไปท่ัวโลก ซ่ึงมีขนาด เครื่องเลน และธีมแตกตางกันไปตามความนิยมของ

แตละประเทศ  โดยสวนสนุกสวนใหญเปนสมาชิกของสมาคมสวนสนุกนานาชาติ หรือ International 

Association Amusement Park and Attraction (IAAPA) ถูกตั้งข้ึนในป ค.ศ.1918 มีสมาชิกกวา 
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4,500 ราย จากกวา 90 ประเทศ ประกอบดวยกิจการธีมพารค สวนสนุก สวนน้ํา สวนสัตว พิพิธภัณฑ

สัตวน้ํา พิพิธภัณฑ ฯลฯ  

 

2.3 ลักษณะสําคัญของธีมพารค 

 

 ในงานของ Shih-Shuo Yeh47 ไดกลาวถึงลักษณะสําคัญของธีมพารคไววา ธีมพารคตอง

มีธีมหลัก หรือรูปแบบหลักในการอธิบายเรื่องราวในสถานท่ีนั้นๆ  เชน ใน Disneyland มีธีมหลักคือ 

โลกแหงจินตนาการ (World of Fantasy)  สวน Universal Studio มีธีมหลักเปนการนําเสนอฉากใน

การสรางภาพยนตรระดับโลก เชน Jurassic Park, Transformers , The Mummy และเรื่องอ่ืนๆ อีก

มากมาย  นอกจากนี้ บรรยากาศของธีมพารคตองถูกออกแบบใหมีเรื่องราวท่ีตอเนื่องและสอดคลอง

กัน ไมวาจะเปนสถาปตยกรรมสิ่งกอสรางตางๆ สิ่งอํานวยความสะดวก เครื่องเลน อาหาร การแสดง 

พนักงาน เครื่องแตงกาย ซ่ึงท้ังหมดตองอยูในธีมเดียวกัน หรือถาหากมีหลายธีมในสถานท่ีเดียวกันก็

ตองมีการแบงพ้ืนท่ีใหเปนสัดสวนชัดเจน อยางเชนในกรณีของ Universal Studio และท่ีสําคัญธีม

พารคตองสรางบรรยากาศใหนักทองเท่ียวรูสึกแตกตางจากชีวิตประจําวัน เพราะเหตุผลหลักท่ี

นักทองเท่ียวมาเท่ียวธีมพารคก็คือ ตองการหลีกหนีจากโลกแหงความจริงในชวงเวลาสั้นๆ และ

ตองการเขาไปในโลกแหงจินตนาการ ยิ่งไปกวานั้น ธีมพารคจําเปนตองมีพ้ืนท่ีเพียงพอในการสราง

บรรยากาศเพ่ือใหนักทองเท่ียวรูสึกวากําลังอยูในโลกใหมอีกโลกจริงๆ   สวนการแสดงโชวก็ควรจะเปน

โชวท่ีดี เนนความตื่นเตน ตื่นตา ตื่นใจ เชน กรณีของ Mickey Mouse ใน  Disneyland มักจะออกมา

สรางความประหลาดใจใหกับเด็กๆ อยูเสมอ และท่ีสําคัญท่ีมากไมนอยไปกวาประเด็นอ่ืนคือ ธีมพารค

ตองมีระบบการบริหารเงินทางการเงินท่ีดี เนื่องจากธีมพารคแตละแหงตองใชเงินลงทุนและเงิน

หมุนเวียนจํานวนมหาศาล  

 นอกจากนี้ Shih-Shou Yeh ใหความเห็นวา ธีมพารคเปนแหลงทองเท่ียวท่ีถูกออกแบบ

เพ่ือความตองการของนักทองเท่ียวในหลายมิติ ท้ังในเชิงวัฒนธรรมและเชิงความบันเทิง กลาวคือ ทํา

ใหรูสึกเหมือนอยูในตางประเทศหรือตางวัฒนธรรม (exotic culture) และในเวลาเดียวกันก็รูสึก

สนุกสนานและมีโอกาสไดเขาสังคม   สวน Milman48 เห็นวา นักทองเท่ียวในศตวรรษท่ี 21 มาเท่ียว

ธีมพารค เพ่ือเติมเต็มและหาสิ่งทดแทนรูปแบบการทองเท่ียวแบบเดิมๆ จากประสบการณแหงความ

 47 Shih-Shuo Yeh, “Visitors to a Theme Park Motives and Satisfaction: The 

Case of Janfusun, Taiwan,” 14-15. 

 
48

 Ady Milman, “The Global Theme Park Industry,” Worldwide Hospitality 

and Tourism Themes, no.3 (2010): 220-237. 
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ทรงจํา (memorable experience) ผานรูปแบบท่ีรอยเรียงเปนเรื่องราว ภูมิทัศน เครื่องเลน ความ

บันเทิง อาหาร บริการ รานคา   ดังนั้นจะเห็นไดวาธีมพารคจึงไมใชแตเพียงสวนสนุกหรือสถานท่ี

ทองเท่ียวท่ีสรางข้ึนมาเพียงแคความสนุกสนานเทานั้น แตเปนพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมท่ีมีความหลากหลาย

ท่ีนาศึกษาคนควาในแงมุมท่ีหลากหลายและลุมลึกกวาเดิม   

 นอกจากนี้ จากการศึกษาพบวา การท่ีธีมพารคมีลักษณะเฉพาะหลายประการ จึงมี

ความสําคัญในหลายดานดังนี้  

 1. ดานเศรษฐกิจ ธีมพารคสงผลในทางบวกคือ มีการจางงาน รายได ตอชุมชนท่ีตั้งธีม

พารคท้ังทางตรงและทางออม จากงานวิจัยของ Petter Dybedal49 บอกวาธีมพารคท่ีตั้งอยูนอกเมือง

หรือตามตางจังหวัด จะทําหนาท่ีเหมือนเปนเรือธง (Flagship) อันเปนจุดเริ่มตนนําความเจริญในทุกๆ 

ดานมาสูทองถ่ิน และจากงานของธมลวรรณ อินทรกําจร 4 9

50 ท่ีพบวา การสงเสริมสถานท่ีทองเท่ียว

รูปแบบธีมพารค (ซานโตรีนี) สงผลตอการกระจายรายไดตอชุมชนในทองถ่ินอําเภอชะอํา จังหวัด

เพชรบุรี ในระดับมาก  อีกท้ังยังชวยกระตุนใหมีการปรับปรุงสิ่งอํานวยความสะดวกทางการคมนาคม

และโครงสรางพ้ืนฐานอ่ืนๆ เพ่ือการทองเท่ียว ซ่ึงคนสวนใหญสามารถใชประโยชนได แตในทาง

กลับกัน ก็อาจจะเปนสาเหตุของการขยายตัวของราคาท่ีดิน สินคา และบริการท่ีอยูในบริเวณใกลเคียง

ดวย 

 2. ดานสังคมวัฒนธรรม ดังท่ีกลาวถึงมาแลวขางตนวาธีมพารคไมใชเพียงแคสวนสนุก

ธรรมดา แตเปนพ้ืนท่ีทางวัฒนธรรมอันเต็มเปยมไปดวยจินตนาการและความสรางสรรค  อยางไรก็

ตาม ในงานวิจัยของ Raluca and Gina51 พบวา การสรางธีมพารคนํามาท้ังประโยชนและผลเสียตอ

ทองถ่ินและรูปแบบวัฒนธรรม เนื่องจากเปนพ้ืนท่ีเชื่อมโยงกันระหวางเจาถ่ินและนักทองเท่ียว อัน

นํามาซ่ึงปญหาดานความแตกตางทางวัฒนธรรมของนักทองเท่ียวกับคนในทองถ่ิน เชน ปญหาดานการ

แออัดของการคมนาคมและสิ่งอํานวยความสะดวก ปญหาดานการขายสินคาท่ีมุงเนนกําไรเกินควร  

ปญหาการเขาใจผิดและขัดแยงระหวางนักทองเท่ียวกับคนในทองถ่ิน เพราะความแตกตางของภาษา 

 49 Petter Dybedal Debedal, Theme Park as Flagship Attractions in 

Peripheral Areas. (Bornholm: Research Center, 1998), 9. 

 50 ธมลวรรณ อินทรกําจร, “ผลกระทบจากการสงเสริมสถานท่ีทองเท่ียวรูปแบบ 

Theme Park ท่ีสงผลตอการกระจายรายไดตอชุมชนในทองถ่ิน อําเภอชะอํา จังหวัดเพชรบุรี 

กรณีศึกษา: ซานโตรินี่พารค,” วารสารวิชาการการทองเท่ียวไทยนานาชาติ, ฉ. 1 (2556): 84-95. 

 51 Raluca and Gina, “Theme Park: The Main Concept of Tourism Industry 

Development,” http://www.steconomice.uoradea.ro/anale/volume/2008v2-economy 

-and-business-administration/113.pdf. (accessed on October 14, 2015).  
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ประเพณี คานิยม การแตงกาย พฤติกรรม แตในทางกลับกัน ธีมพารคอาจมีสวนชวยพัฒนามาตรฐาน

ชีวิตใหสูงข้ึนและชวยปรับปรุงสิ่งอํานวยความสะดวกได หากเอ้ือประโยชนระหวางกันไดลงตัว  

 3. ดานกายภาพ Raluca and Gina52 ใหความเห็นวา ธีมพารคสวนใหญถูกออก

แบบอยางสวยงามและใหญโต เต็มไปดวยจินตนาการและเทคโนโลยีท่ีมีความทันสมัย แตในอีกแง

หนึ่งธีมพารคกลับถูกมองวาสงผลกระทบดานกายภาพในแงลบในเชิงสิ่งแวดลอม เกิดมลภาวะทาง

สายตา เชน อาคารท่ีมีรูปแบบขัดแยงกับสิ่งแวดลอมรอบขาง ท่ีจอดรถท่ีใหญโตเกินไป และพ้ืนท่ีขนาด

ใหญของธีมพารคยอมสงผลตอทรัพยากรธรรมชาติบางสวน นอกจากนี้มีผลกระทบตอสิ่งแวดลอม เชน 

อากาศ น้ํา เสียง การจราจรทางรถและทางเทาติดขัด รวมถึงการใชพ้ืนท่ีท่ีไมเหมาะสม ดังนั้นในการ

วางแผนสรางใหเหมาะสมและใสใจในรายละเอียดเปนอยางมาก   

 

2.4 ประเภทของธีมพารค 

 

 จากการศึกษาพบวา ธีมพารคนั้นมีมากมายหลายประเภท โดย Pamela Ho และ John 

Ap53 ไดแบงธีมพารค ออกเปน 7 ประเภทคือ 

 1. ธีมพารคแนวผจญภัย (Adventure) จะเนนกิจกรรมท่ีสรางความตื่นเตน นา

หวาดกลัว หวาดเสียว ลึกลับ เนนเครื่องเลนท่ีสรางความตื่นเตน 

 2. ธีมพารคแนวอนาคต (Futurism) มีลักษณะท่ีกาวล้ํานําสมัยทางเทคโนโลยี เนนการ

คนพบใหมๆ การสํารวจทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี มีหุนยนต มีความเปนวิทยาศาสตร และ

เก่ียวของกับนวนิยายแนววิทยาศาสตร 

 3. ธีมพารคแนวนานาชาติ (International) มีกลิ่นอายของความเปนตางประเทศ  ใน

รูปแบบ หมูบานนานาชาติ เมืองจําลอง ภูมิประเทศท่ีนาสนใจ  

 4. ธีมพารคแนวธรรมชาติ (Nature) จะเก่ียวกับสวนสัตว สวนดอกไม  สวนเรือนกระจก    

ภูมิทัศน ชีวิตสัตวทะเล ความมหัศจรรยของธรรมชาติ ทะเล ชีวิตสัตวปา 

 5. ธีมพารคแนวจินตนาการ (Fantasy) จะเก่ียวของกับ animation การตูนตางๆ สวน

เด็กเลน เทพนิยาย มายากล เวทมนตร ความเชื่อ ตํานาน  

 52 Ibid. 

 53 Pamela Ho and John Ap, Tourism and Hospitality Studies: Theme Parks 

and Attractions. (Hong Kong: School of Hotel & Tourism Management Hong Kong 

Polytechnic University, 2009), 27-19. 
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 6. ธีมพารคแนวประวัติศาสตรและวัฒนธรรม (History and Culture) เก่ียวกับชนเผา

ดั้งเดิม มรดกทางวัฒนธรรม หมูบานวัฒนธรรม  ยุคตื่นทอง เมืองประวัติศาสตร 

 7. ธีมพารคแนวภาพยนตร (Movies) เชน แนวตลก โชวสตั้นแมนของหนังเรื่องตางๆ   

ท่ีมีชื่อเสียง 

 โดยจากการสํารวจ พบวาในประเทศมีธีมพารคอยูหลายประเภท สําหรับงานวิจัยนี้ 

ตองการศึกษาเก่ียวกับธีมพารคท่ีมีการจําลองรูปแบบจากเมืองในยุโรป ซ่ึงอยูในประเภทธีมพารคแนว

นานาชาติ  

 

2.5 ความแตกตางของสวนสนุกกับธีมปารค 

 

 สวนสนุกกับธีมพารคนั้นมีความใกลเคียงกันมาก สิ่งท่ีเหมือนกันคือ การมีลักษณะเปน

สวนสนุกกลางแจง มีสิ่งใหความบันเทิงและมีเครื่องเลน  สวนสิ่งท่ีแตกตางก็คือ ธีมพารคถูกสราง

ภายใตธีมหรือรูปแบบเฉพาะ และจัดบรรยากาศใหสอดคลองกัน เชน Disney World ถูกสรางในธีม

เก่ียวกับภาพยนตร สวน Sea World ถูกสรางในธีมท่ีเปนทะเล ธีมพารคนั้นมีความซับซอนกวาในเชิง

วัฒนธรรม ใหประสบการณท่ีมีคุณคาทางจิตใจ อารมณและความรูสึกมากกวาสวนสนุก มีรายละเอียด

และเรื่องราวหลากหลายใหจดจํามากกวาเท่ียวในสวนสนุกท่ัวๆไป  ซ่ึง Margaret J. King54 ได

กลาวถึงความแตกตางระหวางสวนสนุกกับธีมพารคดังตารางตอไปนี้คือ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 54Margaret J. King, “The Theme Park: Aspects of Experience in Four-

Dimensional Landscape”, Material Culture, no.2 (Fall 2002): 1-15. 
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ตาราง 2.1  ความแตกตางระหวางสวนสนุกกับธีมพารค 

สวนสนุก ธีมพารค 

เนนการเคลื่อนไหว (Kinetics) เนนเรื่องราว (Story) 

เนนท่ีการกระทํา (Action) เนนเรื่องความรูสึกทางใจ (Affect)  

เนนท่ีกิริยาทาทาง (Motion) เนนอารมณ (Emotion) 

เนนความทาทาย (Challenge) เนนการมีเหตุมีผล (Validation) 

เนนดานกายภาพ (Physical) เนนดานจิตใจ (Mental) 

เนนกลุมวัยรุน (Adolescence) เขาชมไดทุกเพศทุกวัย (Children, Coming of 

Age, Adult, Senior) 

เนนเหตุการณ (Event) เนนคุณคา (Value) 

เนนท่ีเครื่องเลน (Ride nodes) เนนท่ีภูมิทัศนและการออกแบบ  (Landscape 

and Design) 

เนนทาทางท่ีตื่นเตนเราใจ (Dramatic Motion) เนนท่ีรายละเอียด (Dramatic Detail) 

เนนการแสดงทาทางเคลื่อนไหว  

(Motion States) 

เนนสุนทรียภาพ (Aesthetic State) 

เนนความสนุกสนาน (Amusement) เนนความบันเทิงเพลิดเพลิน (Entertainment) 

กอเกิดความอยากรูอยากเห็น (Curiosity) กอเกิดวัฒนธรรม (Culture) 

เนนสรางความหวาดเสียว (Thrill) เนนสรางประสบการณท่ีทรงคุณคา (Value) 

พบเจอแตคนกลุมเดียวกัน (Peer-group bond) พบเจอกลุมคนท่ีหลากหลายในชุมชน (National 

Communal Ethic) 

Source: Data adapted from Margaret J. King, “The Theme Park: Aspects of Experience 

in Four-Dimensional Landscape”, Material Culture, no.2 (Fall 2002): 12. 
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2.6 ปจจัยอันนําธีมพารคไปสูความสําเร็จ 

 งานวิชาการหลายงาน กลาวถึงปจจัยอันนําไปสูการประสบความสําเร็จในการบริหาร

จัดการธุรกิจเก่ียวกับธีมพารค สรุปได ดังนี้ 

 2.6.1 ธีมพารคจะประสบความสําเร็จไดตองมีการวางแผนท่ีดี โดยตองพิจารณาประเด็น

ดังนี้   

 2.6.1.1 จํานวนของเครื่องเลนหรือสิ่งดึงดูดใจ (The Number of Games) ซ่ึง 

Peter Alexander55 อดีตผูอํานวยการฝายบริหารโครงการ (Project Management) ของ Walt 

Disney ไดนําเสนอบทความเก่ียวกับออกแบบและการบริหารจัดการธีมพารคไววา ในการวางแผน

จําเปนตองศึกษาตลาด กลุมเปาหมาย ตองคํานวณจํานวนนักทองเท่ียวจะมาใชบริการระหวางวัน และ

ชวงเวลาท่ีมีนักทองเท่ียวมากท่ีสุดของวัน (peak time) ฤดูหรือชวงเวลาท่ีมีจํานวนนักทองเท่ียวมาก

ท่ีสุด (peak season) ซ่ึงจํานวนดังกลาวจะเปนสิ่งบงชี้ถึงจํานวน ขนาดของสิ่งกอสราง ไมวาจะเปน

ความกวางของทางเดิน ท่ีจอดรถ สิ่งอํานวยความสะดวก ความบันเทิง จํานวนรานอาหาร จํานวนราน

ขายของ ควรออกแบบกิจกรรมท่ีดึงดูดใหนักทองเท่ียวอยูในพ้ืนท่ีนานๆ  ธีมพารคบางแหงมีกิจกรรม

มากมายจนตองใชเวลาเกิน 1 วัน ทําใหสามารถเก็บคาบริการในอัตราท่ีสูงข้ึน และเม่ือนักทองเท่ียวอยู

นานข้ึนก็ตองใชเงินเพ่ือจับจายใชสอยมากข้ึน ทําใหมีรายรับเขามาอยางตอเนื่อง 

 2.6.1.2 ในการออกแบบธีมหรือรูปแบบหลักเพ่ือเลาเรื่องราวในสถานท่ีนั้น ตอง

มีวิธีการเลาเรื่องท่ีดี เพ่ือทําใหเกิดความรูสึกท่ีดีซ่ึงจะตามมาดวยความประทับใจ  อีกท้ังตองสามารถ

สรางจินตนาการไดดี เพราะนักทองเท่ียวตองการจะหลีกหนีจากชีวิตประจําวันและคาดหวังวาจะได

เปลี่ยนบรรยากาศแมในเวลาอันสั้น 5 5

56  โดยในการออกแบบธีมพารคจําเปนตองใชปรัชญาแหงการ

ออกแบบเชิงสัญลักษณ (The Icon Design Philosophy) กลาวคือ ตองสรางจุดสนใจและจุดจดจํา

ใหกับสถานท่ี อยางในกรณีของ Disneyland จะมีปราสาทตั้งอยูปลายสุดถนนหลัก จะเนนการ

ออกแบบท่ีเรียกวา Visual Contradiction หรือการสรางความแตกตางในการมอง หมายถึงวา แม

ปราสาทจะอยูหลังสุดและไกลสุด แตมีขนาดใหญโตและมีความนาสนใจก็จะทําใหนักทองเท่ียวเกิด

ความสนใจและตองเดินเขาไปชมใกลๆ  นอกจากนี้ก็ควรออกแบบใหนักทองเท่ียวเดินไดรอบบริเวณ

เปนวงกลมไมวนไปวนมาหรือท่ีเรียกวา loop เพ่ือท่ีจะไดเดินไดท่ัวและไมหลงทาง 5 6

57 นอกจากนี้ยังตอง

 55 Peter Alexander, “Theme Park Master Planning,” http://www.totallyfun 

company.com. (accessed on February 14, 2016) 

 
56 Pikkemaat and Schuckert, “Success Factors of Theme Park: An 

Exploratory Study”. Tourism, no. 2 (2007): 197-208. 

 
57

 Peter Alexander, “Theme Park Master Planning.”    
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มีเอกลักษณเฉพาะท่ีไมเหมือนใครและไมมีใครเหมือน เชน สถาปตยกรรม ตัวการตูน เครื่องเลน  ควร

เปนสถานท่ีท่ีใครๆ ก็อยากเห็นและอยากมาเท่ียวดวยตนเอง 

  2.6.1.3 การนําสิ่งดึงดูดความสนใจมาไวในธีมพารค ตองพิจารณากอนวา 

นักทองเท่ียวตองการอะไร สิ่งท่ีนํามาดึงดูดใจมีคุณภาพมากนอยแคไหน และตองตระหนักไวเสมอวา 

นักทองเท่ียวสวนใหญตองการความแปลกใหมและความแตกตาง และไมควรมองขามความสําคัญของ

ปจจัยทางประชากรศาสตร เชน อายุ เพศ ท่ีจะเปนตัวบงชี้ในการเลือกสิ่งดึงดูดความสนใจใหตรงกับ

ความตองการอยางแทจริง สวนในเรื่องของการลงทุน หากลงทุนสูงและวางแผนดีก็ยอมไดผลตอบแทน

สูงเชนกัน57

58  

 2.6.2 ดานองคกรและทรัพยากร ธีมพารคตองมีองคกรท่ีมีประสบการณในการทํางาน 

เนื่องจากพบปญหามาเยอะจะสามารถจัดการกับปญหาไดเปนอยางดี นอกจากนี้ยังตองมีทีมงานฝาย

ทรัพยากรมนุษยท่ีแข็งแกรงท่ีสามารถคัดเลือกบุคลากรท่ีดีและเหมาะสมมารวมงาน และจัดการ

ฝกอบรมเพ่ือพัฒนาคุณภาพของบุคลากรไดอยางมีประสิทธิภาพ และสามารถถายทอดนโยบายของ

บริษัทใหบุคลากรเขาใจและไปปฏิบัติไดอยางพรอมเพรียงสามารถอยูรวมกันไดอยางเขาอกเขาใจและมี

ความสุข58

59 และควรเสริมสรางแรงจูงใจท่ีดีในการทํางานใหกับพนักงานดวย 59

60  

 2.6.3 ดานผลิตภัณฑ ธีมพารคควรอยูในทําเลท่ีดี อยูไมไกลจากแหลงทองเท่ียวหลัก เปน

ท่ีจดจําไดงาย มีธีมหลักท่ีนาสนใจ ควรมีการออกแบบวางแผนอยางพิถีพิถัน  มีความหลากหลาย เพ่ือ

ตอบสนองความตองการตามรสนิยมของนักทองเท่ียวท่ีตางกัน คุมคาในการใชจาย กําหนดราคาท่ี

ยืดหยุนได ท่ีสําคัญตองสะอาด พิถีพิถันใสใจในรายละเอียดและสรางความประทับใจ มีคุณภาพแบบ

เสมอตนเสมอปลาย ท่ีสําคัญตองพยายามสรางและรักษาภาพลักษณของธีมพารคใหดี เพ่ือสราง

ความรูสึกม่ันคง นาเชื่อถือ และเปนท่ีจดจําของนักทองเท่ียวในเชิงบวก  และตองรักษาคุณภาพใหดี 

เนื่องจากนักทองเท่ียวยุคใหมคาดหวังกับบริการสูงมาก60

61  

 2.6.4 ดานการตลาด เนื่องจากปจจุบันความชอบและรสนิยมของนักทองเท่ียว

เปลี่ยนแปลงงายมาก ดังนั้นจึงตองทําการตลาดแบบเชิงรุก เนนการวิจัยตลาด เพ่ือสามารถจัดกิจกรรม

ท่ีตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวไดอยางถูกตอง ตัวอยางตลาดท่ีนาสนใจ เชน ตลาดผูสูงวัย

 
58 Ibid. 

 
59 Pamela Ho and John Ap, Tourism and Hospitality Studies: Theme Parks 

and Attractions, 72-77. 

 60 Pikkemaat and Schuckert, “Success Factors of Theme Park: An 

Exploratory Study,” 197-208. 

 
61

  Ibid., 197-208. 
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ท่ีมีเงินเหลือใชและมีเวลาวางเยอะ  ตลาดกลุมอนุรักษสิ่งแวดลอมและมรดกทางวัฒนธรรม  ตลาด 

Edutainment หรือกลุมท่ีตองการเท่ียวไปดวยไดความรูไปดวย และกลุมท่ีตองการมีสวนรวมในการ

ทํากิจกรรมทองเท่ียวดวยไมใชเท่ียวอยางเดียว นอกจากนี้ ตองมีการทําวิจัยและศึกษาพฤติกรรมของ

นักทองเท่ียวอยางตอเนื่อง61

62 

 2.6.5 ดานการบริหารและการจัดการ ธีมพารคจําเปนตองมีทีมงานท่ีมีประสบการณสูง 

เนนการทํางานเชิงรุก มีการตรวจสอบการดําเนินงานอยางตอเนื่อง เขาใจตลาดท่ีมีความเปราะบาง

และเปลี่ยนแปลงไดอยูตลอดเวลา สามารถบูรณาการสภาพแวดลอมรอบขางอยาง เศรษฐกิจ สังคม ได

ดี นอกจากนี้ ในการบริหารจัดการ จําเปนตองมีระบบการเงินท่ีดี ควรสรางความรวมมือกับภาครัฐเพ่ือ

รับการสนับสนุนทางการเงิน ซ่ึงถือเปนการสรางความเขมแข็งใหกับธุรกิจอีกทางหนึ่ง62

63   

 

2.7 พัฒนาการและความสําเร็จของธีมพารคในประเทศไทย  

 

 ธีมพารคในยุคแรกเริ่มของไทยปรากฏข้ึนในรูปแบบของสวนสนุก  โดยสวนสนุกแหงแรก

ของประเทศไทยอยูภายใน “สวนลุมพินี” ซ่ึงสวนสนุกแหงนี้ถูกสรางข้ึนแลวเสร็จและเปดใหบริการใน

ป พ.ศ. 2472  หลังจากท่ีกระทรวงมหาดไทยผูดูแลสวนลุมพินีในขณะนั้นตกลงใหพระยาคทาธรบดีเชา

ท่ีดินสวนหนึ่งเปดเปนสวนสนุกดวยเงินคาเชาเดือนละ 2,000 บาท ใหเชาท่ีดินเปนเวลา 10 ป เพ่ือนํา

เงินคาเชาท่ีดินมาดูแลสวนลุมพินี ท่ีอยูในชวงขาดแคลนเงินมาบํารุงรักษา โดยในวันเปดบริการคือ 

วันท่ี 7 พฤศจิกายน พ.ศ.2472 ไดขอพระราชทานทูลเชิญพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวรัชกาลท่ี 7 

และพระบรมราชินี เสด็จพระราชดําเนินยังสวนสนุกเปนปฐมฤกษ 6 364 โดยภายในสวนสนุกประกอบดวย

64

65 

 
62

 Pamela Ho and John Ap, Tourism and Hospitality Studies: Theme Parks 

and Attractions, 72-77. 

 
63

 Pikkemaat and Schuckert, “Success Factors of Theme Park: An 

Exploratory Study,” 197-208.  

 64 กองจดหมายเหตุแหงชาติ, ร.7 รล 1/70  บริษัทสวนสนุกท่ีสวนลุมพินี  (15 ตุลาคม 

2472 – 23 ธันวาคม 2473) อางถึงใน ปนเพชร จําปา, วัฒนธรรมการทองเท่ียวของคนไทย พ.ศ.

2394-2544, (วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต สาขาประวัติศาสตร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2545), 

119. 

 65 กองจดหมายเหตุแหงชาติ, ร.7 ม.26.5/278 เรื่องสวนสนุก (24 กันยายน – 24 

มีนาคม, 2472) อางถึงใน ปนเพชร จําปา, เรื่องเดียวกัน, 119. 
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 1. โรงละครขนาดใหญ ประกอบดวยโครงเหล็กอยางม่ันคง จุคนไดมากกวา 1,000 คน 

แมละครสัตวคณะใดมีสัตวเขามารวมแสดงก็แสดงบนเวทีในโรงละครนี้ได 

 2. สนามกีฬากลางแจงทุกชนิด อาทิ แบดมินตัน เทนนิส ฟุตบอล 

 3. สถานท่ีเลนกีฬาตางๆ ในรม 

 4. เวทีแสดงมหรสพสวนกลาง ผูเสียคาผานประตู 10 สตางค มีสิทธิ์รับชมไดหลายอยาง 

เชน ภาพยนตร ง้ิว จําอวดและดนตรี 

 5. สถานท่ีเลนกีฬาทางน้ํา เชน พายเรือ วายน้ํา โดยจายเงินเพ่ิมอีกเล็กนอย 

 6. สถานท่ีขายสินคาหลังใหญนอยประมาณ 200 หลัง 

 7. สถานท่ีจําหนายอาหารประเภทตางๆ เพ่ือความสะดวกแกผูมาเท่ียว 

 8. พ้ืนท่ีสําหรับการเลนท่ีเปนสัตวท่ีเปนเอกเทศ 

 โดยคืนแรกท่ีของการเปดสวนสนุกอยางเปนทางการ มีประชาชนท้ังชายและหญิงมา

เท่ียวกันอยางคับค่ัง โดยเฉพาะเม่ือเวลาคํ่าฝูงชนไดหนาแนนยิ่งข้ึน บางมาดูละครสัตว ดูภาพยนตร 

เลนมาหมุน มีรายไดจากคาผานประตูและคาดูฟุตบอลเปนเงิน 8,000 บาทเศษอยางไรก็ตาม สวนสนุก

ในสวนลุมพินีหมดอายุสัญญาเม่ือดําเนินการได 10 ป 65

66 

 หลังจากสวนสนุกแหงแรกปดตัวไปในป พ.ศ. 2482 ก็ไมไดมีการสรางสวนสนุกข้ึนมาอีก

เปนเวลานาน เนื่องจากตองลงทุนคอนขางสูง จนกระท่ังตอมาในป พ.ศ.2518 บริษัทเอกชนแหงหนึ่ง

ไดเปดตัว “แดนเนรมิต” เปนสวนสนุกกลางแจง บนเนื้อท่ี 33 ไร เยื้องกับศูนยการคาเซ็นทรัลพลาซา 

ลาดพราว เปดดําเนินการในวันท่ี 29 มกราคม พ.ศ.2518 มีความโดดเดนตรงท่ีปราสาทในเทพนิยายท่ี

สรางข้ึนตามแบบปราสาทในเทพนิยายของสวนสนุก Disneyland และปราสาท Neuschwanstein 

ของประเทศเยอรมนี นอกจากนั้นยังมีเครื่องเลนจากตางประเทศกวา 30 ชนิด เชน รถไฟเหาะ เรือ

ไวก้ิง กระเชาลอยฟา ลองแกง สวนจัดแสดงสัตวโลกลานป  ฯลฯ นอกจากนั้นยังมีพาเหรดแฟนตาซีท่ี

ออกเดินไปตามถนนในสวนสนุก และปดการดําเนินการลงในวันท่ี 31 ธันวาคม พ.ศ. 2543 เนื่องจาก

หมดสัญญาเชาระยะเวลา 25 ป 6 667  ตอมาสวนสนุก “แฮปปแลนด” เปดตัวในป พ.ศ. 2519 แตเปดได

เพียง 4 ปก็ปดบริการลงในป พ.ศ.2522 และในปถัดมาคือ พ.ศ. 2523 มีการเปดตัวสวนสนุกและสวน

น้ํา คือ “สวนสยาม” และสวนสัตว “ซาฟารีเวิลด” สวนสวนสนุก “ดรีมเวิลด” ซ่ึงเจาของกิจการเปน

บริษัทเดียวกันกับแดนเนรมิต  เปดใหบริการครั้งแรกในป พ.ศ.2537 ณ อําเภอธัญบุรี จังหวัดปทุมธานี 

 66 เรื่องเดียวกัน. 

 67 วิสิฐ วงศเขียว, การศึกษาความตองการของนักทองเท่ียวเก่ียวกับสวนประสม

การตลาดของสวนสนุกไทย: กรณีศึกษา สวนสยาม, (วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชา

วิทยาศาสตรการกีฬา จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2551), 28. 
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โดยตั้งใจใหเปนแหลงรวมความสนุกสนานดวยเครื่องเลนท่ีทันสมัย และสรางบรรยากาศแหงความสุขท่ี

แตกตางกันไป โดยเนนแนวแฟนตาซี โดยสวนสนุก 3 แหงดังกลาวยังคงเปดใหบริการอยูอยางตอเนื่อง

จนถึงปจจุบัน และมีประชาชนไปใชบริการอยางตอเนื่อง และตอมาก็รวมมือกันจัดตั้ง “สมาคมสวน

สนุกและสวนพักผอนหยอนใจไทย” หรือ The Thai Amusement and Leisure Park Association 

(TAPA) ข้ึนในป พ.ศ. 2536 6 7

68  โดยมีฟารมจระเขและสวนสัตวสมุทรปราการ และฟารมจระเขสาม

พรานเปนผูรวมจัดตั้งดวย เนื่องจากมีเจตนารมณเพ่ือกระชับความสัมพันธระหวางกลุมผูประกอบ

กิจการสวนสนุกและสวนพักผอนหยอนใจดวยกัน รวมไปถึงเสริมสรางความสัมพันธอันดีระหวาง

ผูประกอบการกิจการสวนสนุกและสวนพักผอนหยอนใจกับหนวยงานภาครัฐ โดยเล็งเห็นวาสวนสนุก

และสวนพักผอนหยอนใจเปนกิจการท่ีมีความสําคัญกับประเทศเปนอยางมาก ในฐานะท่ีเปนหนึ่งใน

เครื่องมือท่ีชวยคํ้าจุนและรักษาสมดุลดานจิตใจของคนไทย แตกลับไมเปนท่ีรูจักมากนักในหนวยงาน

ภาครัฐและองคกรเครือขาย การรวมกลุมของผูประกอบการสวนสนุกจึงเปนการเสริมสรางโอกาสอันดี

ท่ีภาคเอกชนจะประสานขอมูลกับภาครัฐอันจะเปนประโยชนอยางยิ่งตอการพัฒนากิจการสวนสนุก

ของประเทศใหไดมาตรฐานทัดเทียมกับนานาชาติและสนับสนุนการทองเท่ียวของประเทศใหยั่งยืน

ตอไปในอนาคต โดยปจจุบันสมาคมฯ มีสมาชิกท้ังสิ้น 15 ราย ดังนี้ 

 

ตารางท่ี 2.2 รายชื่อสมาชิกสมาคมสวนสนุกแหงประเทศไทย 

ช่ือบริษัท ช่ือสวนสนุก/สวนพักผอนหยอนใจ 

บริษัท อะมิวสเมนท ครีเอชั่น จํากัด ดรีมเวิลด 

บริษัท ธีม พลาซา ดีวีลอปเมนท  ซานโตรินี พารค ชะอํา  

ซานโตรินี วอเตอร แฟนตาซี 

บริษัท อิมพีเรียลเวิลด จํากัด Skippy Wonderland 

ปางชางแมสา เชียงใหม ปางชางแมสา เชียงใหม 

บริษัท ฟารมจระเขและสวนสัตวสมุทรปราการ ฟารมจระเขและสวนสัตวสมุทรปราการ 

บริษัท ฟารมจระเขสามพราน จํากัด ฟารมจระเขสามพราน 

บริษัท ซิตี้วอลค จํากัด สยามพารคซิตี้ (สวนสยาม) 

 

 68 สมาคมสวนสนุกและสวนพักผอนหยอนใจไทย, http://www.tapa.or.th, (สืบคนเม่ือ

วันท่ี 16 มกราคม 2559). 
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ตารางท่ี 2.2  (ตอ) 

ช่ือบริษัท ช่ือสวนสนุก/สวนพักผอนหยอนใจ 

บริษัท นงนุช วิลเลจ จํากัด สวนนงนุช พัทยา 

บริษัท เดอะมอลลกรุป จํากัด สวนน้ําเดอะมอลลแฟนตาเซียลากูน 

สวนสัตวพาตา ปนเกลา สวนสัตวพาตา ปนเกลา 

บริษัท สวนเสือ ศรีราชา จํากัด สวนเสือ ศรีราชา 

อันเดอรวอเตอรเวิลด พัทยา อันเดอรวอเตอรเวิลด พัทยา 

บริษัท อุทยานหินลานปและฟารมจระเข พัทยา อุทยานหินลานปและฟารมจระเข พัทยา 

โอเอซีส ซีเวิลด จันทบุรี โอเอซีส ซีเวิลด จันทบุรี 

ท่ีมา: สมาคมสวนสนุกและสวนพักผอนหยอนใจไทย,  http://www.tapa.or.th, (สืบคนเม่ือวันท่ี 16 

มกราคม 2559). 

 

 จากการสํารวจพบวา ปจจุบันในประเทศไทยกิจการสวนสนุกสวนใหญลงทุนโดย

ภาคเอกชน68

69 โดยบางสวนไดรับการสนับสนุนจากสํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุนหรือ BOI 

ท่ีเล็งเห็นวา สวนสนุกเปนธุรกิจท่ีสําคัญมากตออุตสาหกรรมทองเท่ียวของไทย เพราะมีศักยภาพในการ

ชักจูงนักทองเท่ียวไดมากกวาโบราณสถานหรือพิพิธภัณฑ ยิ่งไปกวานั้น ยังกอใหเกิดการสรางงาน

จํานวนมาก และธุรกิจสวนสนุกจะมีสวนอยางมากในการสรางภาพลักษณใหมใหแกประเทศไทย วา

ไมไดเปนแคแหลงทองเท่ียวท่ีเนนแตความบันเทิงเทานั้น แตเปนแหลงทองเท่ียวสําหรับครอบครัวดวย

6 9

70 และเนื่องจากปญหาสําคัญประการหนึ่งของการทองเท่ียวของไทยคือ นักทองเท่ียวกระจุกตัวอยูใน

แหลงทองเท่ียวหลักมากเกินไป กระทรวงการทองเท่ียวและกีฬาจึงพยายามสนับสนุนใหมีการสราง

แหลงทองเท่ียวใหม ๆ เพ่ือทําใหเกิดการกระจายตัวของนักทองเท่ียว ในขณะเดียวกันก็จะสรางรายได

ใหกับพ้ืนท่ีในชุมชนนั้นๆ จึงพยายามประสานงานกับสํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุนให

พิจารณาปรับลดหลักเกณฑดานการลงทุนอยางตอเนื่อง เปนผลใหปจจุบันในประเทศไทยมีแหลง

 69 เจาของโครงการสวนสนุกและธีมพารคแบงออกเปน 3 ประเภท คือ 1) ภาครัฐ  2) 

ภาคเอกชน 3) องคกรไมหวังผลกําไร อางถึงใน  Andy Milman, “The Global Theme Park 

Industry,” Worldwide Hospitality and Tourism Themes, no.3 (2010): 220-237. 

 
70 ยุทธ ศักดิ์  คณาสวัสดิ์ ,  “ ไทย กับการแข ง ขัน ในธุ ร กิจสวนสนุกของโลก ,” 

http://www.boi.go.th. (สืบคนเม่ือวันท่ี 18 กุมภาพันธ 2559). 
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ทองเท่ียวเชิงนันทนาการประเภทสวนสนุกอยูประมาณ 60 แหง 7 0

71  และสามารถแบงประเภทของสวน

สนุกในประเทศไทยออกเปน 2 ประเภทใหญๆ ไดแก  

 1. สวนสนุกกลางแจง มักมีพ้ืนท่ีขนาดใหญ มีเครื่องเลนท่ีทันสมัย เนนความ

ตื่นเตนหวาดเสียว มักตั้งอยูตามชานเมืองหรือแหลงทองเท่ียวสําคัญ เชน สวนสยาม ดรีมเวิลด สวนน้ํา

ตางๆ  รวมถึงธีมพารคตางๆ  

 2. สวนสนุกในรม สวนใหญจะอยูตามหางสรรพสินคา มีขนาดเล็ก เครื่องเลนจะ

เนนการหยอดเหรียญเปนหลัก กลุมเปาหมายหลักคือ ครอบครัว เพ่ือสงเสริมการขายสินคาใน

หางสรรพสินคา  

 ผลของการพัฒนาแหลงทองเท่ียวประเภทสวนสนุกอยางตอเนื่อง ทําใหเกิดการแขงขัน

ในระดับหนึ่งโดยเฉพาะในพ้ืนท่ีท่ีเปนแมเหล็กทางการทองเท่ียว ผูประกอบการจึงพยายามสรางความ

แตกตางและความแปลกใหมใหกับแหลงทองเท่ียวของตนเองใหสอดคลองกับความตองการของ

นักทองเท่ียวท่ีมีการเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา ประกอบกับธีมพารคท่ีมีชื่อเสียงอยาง Disneyland 

และ Universal Studio ประสบความสําเร็จและแพรหลายเปนกระแสนิยมไปท่ัวโลก  โดยในแตละป

จะมีนักทองเท่ียวไปเท่ียวเกินรอยลานคน มีรายไดนับพันลานเหรียญดอลลาหสหรัฐ  จึงไดเริ่มนํา

แนวคิดเก่ียวกับ Themed Environment ดังท่ีอธิบายถึงขางตนแลวเขามาปรับใชกับสวนสนุก  และ

เรียกวา “ธีมพารค” (Theme Park)  โดยธีมพารคแตละแหงจะมีธีม มีรูปแบบหรือเรื่องราวเปน

เอกลักษณของตนเอง และจากการสํารวจพบวา ธีมพารคสวนใหญมักจะสรางบรรยากาศหรือธีมหลัก

เลียนแบบเมืองสําคัญในตางประเทศท่ัวโลกท่ีมีเอกลักษณโดดเดนและมีชื่อเสียง โดยนิยมนํามาสรางใน

รูปแบบของ Community Mall ท่ีประกอบไปดวยแหลงซ้ือของ แหลงกินขาว รวมถึงมีสวนสัตว สวน

สนุก การแสดงโชวตางๆ  โดยแหลงทองเท่ียวเหลานี้ถูกสรางข้ึนในพ้ืนท่ีใกลเคียงกับแหลงทองเท่ียวท่ี

คนไทยนิยมไปเท่ียวอยูแลว อยางเชน  เขาใหญ  หัวหิน ชะอํา พัทยา รวมถึงกรุงเทพมหานคร 

 

 

 

 

 

 

 
71 ฐานเศรษฐกิจ, “กระทรวงทองเท่ียวและกีฬาหารือบีโอไอหนุน SMEs ลงทุน 5 

กลุมคลัสเตอร พวงขอเสนอสนับสนุนสวนสนุก,” http://www.thansettakij.com. (สืบคนเม่ือวันท่ี 

18 กุมภาพันธ 2559). 
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2.8 ความสําคัญของพ้ืนท่ีตั้งธีมพารค 

 

 สําหรับประเด็นเรื่องความสําเร็จของธีมพารคในประเทศไทยนั้น จากการสํารวจขอมูล

เก่ียวกับธีมพารคในประเทศไทยพบวา สวนใหญแหลงทองเท่ียวธีมพารคถูกสรางในรูปแบบของเมืองใน

ทวีปยุโรปท่ีมีชื่อเสียง เชน อิตาลี ฝรั่งเศส อังกฤษ กรีซ ฮอลแลนด  และรูปแบบเมืองอ่ืนๆ เชน  ญี่ปุน 

จีน โมร็อคโค โดยธีมพารคหลายแหงประสบความสําเร็จ เปนท่ีนิยมและมีชื่อเสียง มีนักทองเท่ียว

เดินทางไปเท่ียวอยางตอเนื่องทุกวัน แตบางแหงกลับมีนักทองเท่ียวเขาไปเยี่ยมชมนอยมาก ท้ังๆ ท่ีมี

สถาปตยกรรมท่ีสวยงามไมแพท่ีอ่ืน  เชน Venice di Iris สายไหม Pickadaily Bangkok ออนนุช 

Strawberry Town ระยอง The Verona ทับลาน  หากนําปจจัยสูความสําเร็จท่ีกลาวถึงในหัวขอท่ี

แลวมาชวยวิเคราะห พบวา ถึงแมวาธีมพารคแตละแหงจะมีจุดเดนอยูท่ีสถาปตยกรรมท่ีสวยงามแปลก

ตาสําหรับคนไทย แตธีมพารคในประเทศไทยมีลักษณะเปน Local Brand หรือเปนธุรกิจท่ีลงทุนและ

พัฒนาโดยคนไทย ไมไดเปน Global Brand ท่ีแพรหลายไปท่ัวโลกแบบธีมพารคของ Walt Disney 

หรือ Universal Studio จึงไมไดมีแรงดึงดูดมากพอท่ีจะใหนักทองเท่ียวตัดสินใจเดินทางมาเท่ียวได

แมวาจะลงทุนสูงในการสรางสถานท่ี เครื่องเลน หรือทุมเทงบประมาณดานการตลาดมากเพียงใด 

ดังนั้น “สถานท่ีตั้งธีมพารค” จึงเปนปจจัยท่ีสําคัญท่ีจะชวยดึงนักทองเท่ียวใหมาเยี่ยมชมธีมพารคท่ี

สรางข้ึนได กลาวคือ ธีมพารคควรอยูในทําเลท่ีดี อยูไมไกลจากแหลงทองเท่ียวหลัก และเปนท่ีจดจําได

งาย ดังนั้นจะพบวาธีมพารคท่ีประสบความสําเร็จจะตั้งอยูในพ้ืนท่ีท่ีเปนแหลงทองเท่ียวหลัก หมายถึง 

เปนพ้ืนท่ีท่ีมีความพรอมท้ังโครงสรางพ้ืนฐาน และสิ่งอํานวยความสะดวกทางการทองเท่ียว เชน หัวหิน 

ชะอํา พัทยา เขาใหญ  

 นอกจากนี้แลว รูปแบบหรือเรื่องราวของธีมพารคแตละแหงตองมีความนาสนใจ มีความ

โดดเดน มีความแปลกและแตกตาง และตรงกับความตองการของนักทองเท่ียวมากท่ีสุด ดังท่ีกลาวไว

ในบทนําวา นักทองเท่ียวยุคปจจุบันตกอยูภายใตอิทธิพลของสื่อสังคมออนไลน แหลงทองเท่ียวจึงถูก

ใหความหมายมากกวาเปนท่ีเท่ียว แตกลับกลายเปนสิ่งบงชี้อัตลักษณหรือตัวตนของนักทองเท่ียววา

เปนคนทันสมัย  ดังนั้นจะเห็นวา ธีมพารคแนวยุโรปท่ีสรางข้ึนในแหลงทองเท่ียวหลักสามารถ

ตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวในจุดนี้ไดผานการทํากิจกรรมตางๆ และมีสื่อสังคมออนไลน

เปนเครื่องมือในการสื่อสารออกไปใหสังคมภายนอกไดรับรูวาตนเองเปนอยางไร จึงกลายเปนแหลง

ทองเท่ียวท่ีไดรับความนิยมจากนักทองเท่ียวอยางตอเนื่อง 
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2.9 ปาลิโอ เขาใหญ  

 

 2.9.1 เมืองเซียนา ประเทศอิตาลี เมืองตนแบบของปาลิโอ 

 

 เมืองเซียนา (Siena) ประเทศอิตาลีเปนเมืองทองเท่ียวท่ีมีชื่อเสียงและไดรับ

ความนิยมจากนักทองเท่ียวจํานวนมากเปนอันดับตนๆ ของอิตาลี  โดยเมืองเซียนาเปนเมืองหลวงของ

จังหวัดเซียนา ซ่ึงอยูในแควนทัสคานี (Tuscany) ในภาคกลางของประเทศอิตาลี ซ่ึงมีวิวทิวทัศนท่ี

สวยงาม และมีไวนรสชาติดีเยี่ยมแหงหนึ่งของอิตาลี โดยเมืองเซียนาเปนเมืองท่ีมีชื่อเสียงทางศิลปะ

และสถาปตยกรรม ไดรับการข้ึนทะเบียนเปนมรดกโลกเม่ือป ค.ศ.1995  

 

 
ภาพท่ี 2.1 สถาปตยกรรมของเมืองเซียนา  ประเทศอิตาลี,  http://wanderingveteran.com/ 

2013/12/03/48-hours-in-siena-italy/ (สืบคนเม่ือวันท่ี 21 กุมภาพันธ 2559) 

 

 สถานท่ีทองเท่ียวหลักๆ ท่ีนักทองเท่ียวท่ีไปชม คือ การไปชมความงามของ เปยสซา เดล 

คัมโป (Piazza del Campo) จัตุรัสท่ีเปนศูนยกลางประวัติศาสตร ซ่ึงข้ึนชื่อวาเปนหนึ่งในจัตุรัสท่ีสวย

ท่ีสุดในอิตาลี และมหาวิหารเซียนา (Siena Cathedral) หรือ ดูโอโม ดิ เซียนา (Duomo di Siena) 

และสิ่งท่ีเปนเอกลักษณโดดเดนคือ หอระฆังมานเจีย (Torre del Mangia) สรางข้ึนเม่ือศตวรรษท่ี 14 

ซ่ึงเปนหอระฆังสูงกอดวยอิฐสีสม สวนยอดสรางดวยหินออนสีขาวและดานลางมีนาฬิกาท่ียังสามารถ

บอกเวลาไดจนถึงปจจุบัน71

72 

 

 
72 “เสนหอิตาลี: 7 เมืองเซียนา,” http:www.bloggang.com/viewdiary.php?id 

=ampols&month=05-2013&date=07&group=4&gblog=35. (สืบคนเม่ือวันท่ี 

10 มีนาคม 2559). 
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ภาพท่ี 2.2 หอระฆังมานเจีย สัญลักษณของเมืองเซียนา,http://www.carolus.be/sites/ 

default/files/siena_italy.jpg (สืบคนเม่ือวันท่ี 21 กุมภาพันธ 2559) 

 

 เมืองเซียนามีเทศกาลประจําเมืองท่ีชื่อวา ปาลิโอ ดิ เซียนา (Palio di Siena) คือ การ

แขงมาท่ีจัดมาตั้งแตศตวรรษท่ี 6  โดยผูเขาแขงขันคือ ตัวแทนจาก 17 หมูบาน โดยใน 1 ป จะจัด 2 

ครั้งคือ วันท่ี 2 กรกฎาคม และวันท่ี 16 สิงหาคม  สถานท่ีจัดคือ เปยสซา เดล คัมโป (Piazza del 

Campo) ซ่ึงเปนลานกวาง โดยผูชนะจะไดรางวัลคือ ธงปาลิโอ ไปครอบครองเปนเกียรติยศและ

กลายเปนวีรบุรุษ ถือเปนงานใหญแหงป มีผูเขาชมมากมายนับหม่ืนคน เพราะนอกจากจะมีการแขงมา

แลว ก็ยังมีการเดินพาเหรดอัศวิน พลธง และพลอาวุธของแตละหมูบานท่ีแตงกายยอนยุคแบบ

ศตวรรษท่ี 15 และมีการแขงขันโบกธงและสะบัดธง72

73 

 

 
ภาพท่ี 2.3 เทศกาลแขงมาปาลิโอแหงเซียนา (Palio di Siena) ณ เปยสซา เดล คัมโป (Piazza del 

Campo),   https://www.google.co.th/search?biw=1366&bih=654&tbm=isch&sa=1&q= 

siena+palio 

 73 ฉัตรทิพย จันทรโชตะ, ผูแปล, ยุโรปตะวันตก, (กรุงเทพฯ: หนาตางสู

โลกกวาง, 2557), 289. 
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 2.9.2 ปาลิโอ: รางวัลของนักเดินทาง 

 

 ปาลิโอ เขาใหญ ตั้งอยูติดกับถนนธนะรัชต หลักกิโลเมตรท่ี 17 ในอําเภอปาก

ชอง จังหวัดนครราชสีมา อยูหางจากกรุงเทพมหานครประมาณ 200 กิโลเมตร สามารถเดินทางมาโดย

ใชถนนมิตรภาพ โดยปาลิโอตั้งอยูบนพ้ืนท่ีประมาณ 7 ไร ฝงตรงขามเปนภูเขา เปนแหลงรวมรานคา

ตางๆ ใหซ้ือของ รับประทานอาหาร เดินเลน ถายรูป จัดการละเลนและจัดกิจกรรมในชวงวันหยุด

เทศกาลสําคัญ 

 

 
ภาพท่ี 2.4 บรรยากาศของปาลิโอ เขาใหญ, ภาพโดย ผูวิจัย ถายเม่ือวันท่ี 6 เมษายน 2559  

 

 คําวา “ปาลิโอ หรือ Palio” มีท่ีมาจากการเรียกชื่อเทศกาลแขงมาท่ีจัดเปน

ประจําใจกลางเมืองเซียนา (Sienna) ประเทศอิตาลี มีความหมายตรงตัววา “รางวัล” จึงเปนท่ีมา

แนวความคิดท่ีจะสรางสรรคของชุมชนแหงความโรแมนติกทามกลางขุน เขา ใหเปนรางวัลแกนัก

เดินทาง ในชื่อวา “ปาลิโอ เขาใหญ” (Palio Khaoyai) ตั้งอยูบนถนนธนะรัชต กิโลเมตรท่ี 17 ติดกับ

โรงแรมบาลิออส       รีสอรท เขาใหญ (Balios Resort Khaoyai)  บริหารงานโดย บริษัท เขาใหญ 

วิลเลจ มอลล จํากัด โดยการรวมมือของ กลุมจุลดิศ และ กลุมพรีโม พอสโต  โดยมี 5 ผูรวมหุนไดแก 

คุณอํานาจ คีตพรรณนา สถาปนิกและนักจัดสวนท่ีมีชื่อเสียงอันดับตนๆ ของประเทศ คุณพิษณุ นิล

กลัด ผูประกาศขาว ผูบรรยายกีฬาและกูรูกอลฟชื่อดังของเมืองไทย คุณวิชัย วราศิริกุล อัครราชทูต 

กรมเอเชียตะวันออก กระทรวงตางประเทศ คุณวินัย ธาดาสีห เจาของพรีโม พอสโต และคุณธีรพจน 

จรูญศรี ประธานกรรมการบริหาร บรษัท จุลดิศ ดีเวลลอป จํากัด 

 โครงการดําเนินการกอสรางอยูบนพ้ืนท่ี 7 ไร เปนพ้ืนท่ีอาคารท้ังหมด 6,500 

ตารางเมตรพ้ืนท่ีสวน และสวนกลางอีก 4,700 ตารางเมตร ดวยงบประมาณลงทุนมูลคา 150 ลาน

บาท ท้ังนี้ยังมิไดรวมถึงการลงทุนในการจัดการเรื่องการตลาด และ การจัดกิจกรรมตางๆ ในโครงการ 
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 งานสถาปตยกรรมของ Palio เปนกลุมอาคาร 1 และ 2 ชั้น มีรานคา

หลากหลายประเภท และลานกิจกรรมสรางสรรคในรูปแบบสถาปตยกรรมหมูบานอิตาลีอันอบอุน ผูมา

เยี่ยมเยียนสามารถเดินเลนในตรอกของชุมชนโรแมนติกแหงนี้ และคนพบรานคาไลฟสไตลหลากหลาย

กวา 120 ราน ตั้งแตรานอาหาร รานกาแฟ รานไวนและของฝากจากไร ของตกแตงบาน ของท่ีระลึก

ทํามือ และเครื่องประดับท่ีมีเอกลักษณเฉพาะตัว เชน มีรานของแตงบาน 20 ราน เสื้อผาแฟชั่น30 

ราน เครื่องประดับ 10 ราน รานไวน Coffee Shop Pub & Restaurant Bakery 10 ราน รานเสริม

สวย 5 ราน รานหนังสือ 10 ราน ศูนยอาหาร 10 ราน รานขายของเกาและของมือสอง 10 ราน ราน 

IT 10ราน ธนาคาร 3 ธนาคาร รานท็อปซูปเปอรมารเกต 1 ราน เปนตน นอกจากนี้ ยังสามารถ

พักผอนหยอนใจและถายรูปเปนท่ีระลึกวาครั้งหนึ่งไดมาเยี่ยมเยียน หมูบานอิตาลีอันสวยงาม ณ ลาน

น้ําพุและหอนาฬิกาสัญลักษณของปาลิโอ เขาใหญ ท่ีมีชื่อวา Piazza Palio ลานพักผอนสําหรับมอบ

กิจกรรมบันเทิงอันตื่นตาตื่นใจตอนรับผูมาเยือนในแตละ เทศกาล เชน มินิคอนเสิรต งานแฟนซี

พาเหรด เปนตน  นักทองเท่ียวท่ีสนใจพักผอนในบรรยากาศไลฟสไตลของปาลิโอ เขาใหญ ทามกลาง

ความสงบของธรรมชาติ ยังสามารถเลือกพักท่ีปาลิโอ อินน (Palio Inn) โรงแรมสไตลบูติคในรูปแบบ

สถาปตยกรรมอิตาลี จํานวน 18 หอง ท่ีมีใหเลือกท้ังแบบ Deluxe Room, Superior Room, และ 

Standard Room74 

 

 
ภาพท่ี 2.5 แผนผังของปาลิโอ, https://chansamon.wordpress.com/2010/07/29/palio-khao-

yai (สืบคนเม่ือวันท่ี 19 กุมภาพันธ 2559) 

 

 74 http://www.palio-khaoyai.com/AboutUs.php  (สืบคนเม่ือวันท่ี 23 มีนาคม 

2559) 
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 สิ่งดึงดูดใจทางการทองเท่ียว (Attraction) ในปาลิโอ เขาใหญ คือ เปนสถานท่ี

ทองเท่ียวท่ีมีรูปแบบโครงสรางเปนสถาปตยกรรมแบบอิตาลียุคโบราณ ซ่ึงอาคารตางๆ ไดรับการ

ออกแบบอยางพิถีพิถันจากผูสรางท่ีสะสมประสบการณเดินทางทองเท่ียวในยุโรปมายาวนาน  โดยคุณ

ธีรพจน จรูญศรี เจาของท่ีดินท่ีสรางปาลิโอ และหนึ่งในเจาของกิจการเลาวา 

จากการเดินทางไปเท่ียวในยุโรปบอยมากทําใหผมและกลุมเพ่ือนรูสึกประทับใจ

ในสีสันอันงดงามของสถาปตยกรรมของอิตาลีเปนอยางมาก เม่ือคิดจะสราง 

Village Mall ข้ึนสักแหง จึงอยากใหเปนเมืองแบบอิตาลี ท่ีไมเลือกสรางแบบ

อังกฤษหรือฝรั่งเศสก็เพราะจากการสํารวจขอมูลเบื้องตนแลว พบวาคนเท่ียว

ชอบอิตาลี เพราะมีสีสันท่ีสดใส  สวนชื่อปาลิโอนั้น นํามาจากชื่อเรียกรางวัลจาก

เทศกาลแขงมาท่ีสําคัญของเมืองเซียนา การมาเท่ียวปาลิโอก็เปรียบเสมือนการ

ใหรางวัลอันมีคาตอนักทองเท่ียว ซ่ึงอันท่ีจริงแลว สถาปตยกรรมของโครงการ

ปาลิโอไมไดสรางเหมือนเมืองเซียนาไปเสียท้ังหมด  แตเปนการผสมผสานจาก

หลายเมืองของอิตาลีเขาดวยกัน เปนอิตาลีแบบบานๆ ไมใชอิตาลีแบบวาติกัน 

หมายถึง ไมไดนําลวดลายอลังการของอิตาลีมาใช เพราะดูไมเหมาะสมกับพ้ืนท่ี

ท่ีตั้งอยู  ไมตองการใหเหมือน 100  เปอรเซ็นต เพราะทําไมได มันยากมาก  เอา

แตใหดูคลาย ตองการใหไดคอนเซ็ปใหรูวาคืออิตาลีก็เพียงพอแลว74

75  

 ปาลิโอถูกออกแบบและวางแผนการสรางอยางละเอียด พยายามสรางความ

แตกตางในเรื่องของสีสันท่ีสวยงาม โดยใชเทคนิคพิเศษท่ีศึกษามาโดยเฉพาะ และสรางความโดดเดน

ของอาคารดวยการเลือกปลูกตนไมท่ีไตตามอาคารกอใหเกิดเสนหนามอง รวมถึงใสใจในรายเอียดอ่ืนๆ 

เชน ถนน บันได ฝาทอ  

สิ่งท่ีใหความสําคัญท่ีสุดในการสรางปาลิโอคือ สีสันของอาคาร เพราะถือเปน

เอกลักษณอันโดดเดนและทําใหปาลิโอแตกตางจากท่ีอ่ืน และเปนเรื่องท่ียาก

ท่ีสุด เนื่องจากตองใชเทคนิคเฉพาะของอิตาลีจริงๆ  เชน การสาดข้ีเถา การสาด

น้ํากรด หลังจากการทาสีหลักเสร็จ จะทําใหไดสีท่ีไมเหมือนใคร และตั้งใจปลูก

ตนเหลืองแม็กซิกันมาไตตามผนังตึก เพ่ือใหเกิดเสนหในการมอง ท้ังหมดมาจาก

 75 ธีรพจน จรูญศรี (ประธานกรรมการบริษัท จุลดิศ กรุป, บริษัทศิขรินทร จํากัด,  

โครงการบานเขาพระนอน และโรงพยาบาลศิขรินทร หาดใหญ,  นักพัฒนาอสังหาริมทรัพยและอดีตผู

รวมหุนโครงการปาลิโอ เขาใหญ), สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, บานพักยานเตาปูน, 7 มีนาคม 

2559.  
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ประสบการณการทองเท่ียวท่ีมีเยอะ เห็นมาเยอะ  นอกจากเรื่องของรูปแบบ

สถาปตยกรรมและเรื่องของสีแลว สิ่งท่ีใหความสําคัญคือ งานใตดิน เชน การ

เดินระบบทอ เทคนิคการทําถนน การทําบันได การใชพ้ืนท่ีลดหลั่นกัน การ

ระบายน้ํา เพราะเวลาไปเท่ียวไมไดดูแคอาคารแตจะดูงานนี้ดวย ถึงกับหลอฝา

ทอและหาซ้ือทอกันเอง เพ่ือใหไดงานท่ีถูกใจมากท่ีสุด และตั้งใจสรางถนนให

แคบพอเดินสวนกันไปมาได เพราะตองการใหนักทองเท่ียวไดชมรานสองขาง

ทาง75

76 

 ปาลิโอสรางข้ึนจากความรวมมือกันของรุนพ่ี และรุนนองท่ีจบจากจุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัยรวม 5 คน โดยแตละคนมีความเชี่ยวชาญกันคนละดาน ซ่ึงทําใหเกิดความลงตัวในการ

สรางปาลิโอและประสบความสําเร็จเปนอยางมาก  

พูดถึงความเสี่ยงดานการลงทุนก็ไมมี เพราะท่ีดินเปนของผมเอง ไมตองเสียเงิน

ซ้ือท่ีดินประมาณ 7-8 ไร ในราคาหลายสิบลานบาท แตก็เปนเรื่องยากท่ีจะหาม

คนอ่ืนไมใหทําตาม แตม่ันใจวามีความเชี่ยวชาญกวา เพราะหุนสวนคนหนึ่งคือ 

คุณวินัย ธาดาสีห รุนนองรัฐศาสตร จุฬาฯ มีบริษัท interior คุณอํานาจ คีต

พรรณนา เปนนักออกแบบสวนท่ีเกงมาก ตัวผมเองก็มีความรูเรื่องกฎหมายและ

การบริหารโครงการ หรือ construction management มาหลายสิบป เรื่อง

การวางแผนการตลาดก็ทําเอง การวางกลยุทธราคาก็ทําเอง เรียกวา “สรางเอง

ทําตลาดเอง” อันเกิดจากความรวมมือระหวางคนสรางกับคนบริหาร ทําให

โครงการปาลิโอสรางแลวเสร็จภายในเวลาหนึ่งปครึ่ง ซ่ึงเปนเวลาท่ีรวดเร็วมาก

เม่ือเทียบกับโครงการแบบเดียวกัน และสามารถเปดทันในชวงตนป พ.ศ. 2553 

ซ่ึงเปนชวง High Season พอด7ี6

77 

 หลังจากเปดดําเนินการแลว  ปาลิโอก็ประสบความสําเร็จเปนอยางดีจากหลาย

ปจจัย และปาลิโอก็ไดรับการตอบรับจากนักทองเท่ียวลนหลาม ถึงกับเปนกระแสในสื่อสังคมออนไลน 

กลุมนักทองเท่ียวก็เริ่มเปลี่ยนแปลงขยายจากกลุมเล็กเปนกลุมใหญ เปลี่ยนจากกลุมเฉพาะเปนกลุมท่ีมี

ความหลากหลาย ดังท่ีคุณธีรพจนไดเลาไวดังนี้ 

 76 เรื่องเดียวกัน.  

 
77

  เรื่องเดียวกัน. 
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สิ่งท่ีทําใหปาลิโอประสบความสําเร็จมาจาก 2 ปจจัย คือปจจัยภายใน มาจาก

การเขาใจบริบทของเขาใหญเปนอยางดี ลงทุนนอย  เขาใจการตลาด และ

ความสามารถของหุนสวนแตละคนท่ีลงตัว และมีความไวใจซ่ึงกันและกันมา 

เพราะเปนเพ่ือนเรียนมหาวิทยาลัยมาดวยกัน จึงทําใหโครงการประสบ

ความสําเร็จอยางรวดเร็ว เพราะความเชี่ยวชาญและความคลองตัวของการ

บริหารโครงการ หลังจากนั้นท่ีดินใกลเคียงราคาสูงข้ึนถึง 3 เทา เห็นรายอ่ืนทํา

แตก็ไมเหมือน เพราะไมเขาใจท่ีมาท่ีไป ปาลิโอ ไมเหมือนใคร เพราะมันอยูท่ี

การใหความหมายของคนไปเท่ียว ปจจัยภายนอกท่ีเสริมท่ีทําใหปาลิโอประสบ

ความสําเร็จ เปนท่ีรูจักแพรหลายคือ การลงโซเชียลมีเดียของนักทองเท่ียวท่ีมา

เท่ียว ทําใหคนเห็นและอยากมาเท่ียวดวยตนเอง  หลังปาลิโอสรางเสร็จใหมๆ 

กลุมนักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวท่ีปาลิโอคือ ชวงแรกมี 2 กลุมคือ กลุม Hi-end ท่ีมา

ปาลิโอเพ่ือไดทานอาหารดีๆ ไดถายรูป เดินเลน พบปะพูดคุยกันตามประสาคน

กรุงเทพฯ ท่ีมีบานพักตากอากาศอยูเขาใหญ ดังนั้นรานเบียรตองเปนเบียรนอก 

ไอศกรีมก็ตองเปนอิตาเลี่ยน ตองมีรานอาหารอิตาเลี่ยน ชื่อราน Al Fresco 

สวนอีกกลุมคือ กลุมเด็กวัยรุน วัยเรียน ท่ีขับรถจากกรุงเทพฯ มาปาลิโอเพ่ือ

ถายรูป เดินเลน และซ้ือของ ตอมาเม่ือปาลิโอเปนท่ีรูจักมากข้ึน ใครมาเขาใหญ

ก็ตองมาแวะปาลิโอ  นักทองเท่ียวกลายเปนกลุมระดับปานกลางถึงระดับลาง

ท่ีมากันเปนรถบัส และจะพบวากลุม Hi-end หายไป ไมใชไมมาเขาใหญแลว 

แตจะอยูบานของตัวเองมากกวาออกมาเท่ียวท่ีท่ีมีคนเยอะ77

78 

 นับตั้งแตป 2553 ถึงปจจุบัน ปาลิโอเปดดําเนินการมาแลวกวา 6 ป มีการขยาย

กิจการเพ่ิมเติม เชน โรงแรม Palio Inn เปนหองพักสไตลบูทิค 12 หอง และการสรางอาคารเพ่ิมเติม 

ในท่ีสุดกิจการก็เปลี่ยนมือไปเปนของตระกูลมาลีนนทในป 2555 ซ่ึงเปนชวงท่ีเขาใหญกําลังเติบโตใน

ดานอสังหาริมทรัพยเปนอยางมาก เนื่องจากคุณธีรพจนมองวา “การเปนนักพัฒนาตองไมหวงของ เม่ือ

มีคนมาขอซ้ือก็ขายไมตองเสียดาย เพราะมีประสบการณแลว จะทําเม่ือไหรก็ได”78

79  

 

 

 
78

 เรื่องเดียวกัน. 

 
79

 เรื่องเดียวกัน. 
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 2.9.3 บริบทของเขาใหญท่ีตั้งของปาลิโอ   

 ในอดีตนั้น การเดินทางระหวางภาคกลางกับภาคตะวันออกเฉียงเหนือมี

อุปสรรคสําคัญคือ ตองเดินทางผานปาดงดิบขนาดใหญซ่ึงเต็มไปดวยอันตรายมากมาย ท้ังสัตวรายและ

ไขปา ผูคนท่ีเดินทางผานปานี้ลมตายเปนจํานวนมาก จึงไดขนานนามวา ดงพญาไฟ ตอมาเม่ือ

พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัวเสด็จผานในคราวเปดทาง รถไฟสายกรุงเทพ-นครราชสีมา 

ทรงเห็นวาชื่อดงพญาไฟนี้ฟงดูนากลัว จึงโปรดใหเปลี่ยนชื่อเปนดงพญาเย็นตั้งแตนั้นเปนมา 

 เม่ือมีการสรางทางรถไฟชาวบานก็ไดเขามาจับจองพ้ืนท่ีโดยเฉพาะบนยอดเขา

และถางปาเพ่ือทําไร ตอมาในปพ.ศ. 2465 ไดขอจัดตั้งเปนตําบลเขาใหญ และดวยการท่ีจะเดินทาง

มายังยอดเขานี้คอนขางลําบากหางไกลจากการปกครองของเจาหนาท่ีบานเมือง  ตําบลเขาใหญจึงเปน

แหลงซองสุมของโจรผูราย จนกระท่ังปพ.ศ. 2475 ทางราชการไดสงปลัดจางมาปราบโจรผูรายจนหมด 

แตสุดทายปลัดจางก็เสียชีวิตดวยไขปา ชาวบานจึงไดตั้งเปนศาลเจาพอเขาใหญ และเปนท่ีเคารพนับ

ถือจนปจจุบันนี้  และหลังจากปราบโจรผูรายหมดลงแลว ทางราชการเห็นวาตําบลเขาใหญนี้ยากแก

การปกครอง อีกท้ังปลอยไวจะเปนแหลงซองสุมโจรผูรายอีก จึงไดยุบตําบลเขาใหญ และใหผูคนท่ี

อาศัยอยูบนเขาท้ังหมดยายลงมาอาศัยอยูขางลาง  

 ในป พ.ศ. 2502 จอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต เล็งเห็นวาบริเวณเขาใหญนี้มีธรรมชาติ

อุดมสมบูรณ อีกท้ังมีความสวยงาม เหมาะใชเปนท่ีพักผอนหยอนใจ แตมีปญหาคือมีการตัดไมทําลาย

ปา จึงไดใหมีการสํารวจพ้ืนท่ีบริเวณตําบลเขาใหญเดิมและบริเวณโดยรอบและไดตราพระราชบัญญัติ

อุทยานแหงชาติข้ึน และตั้งเขาใหญเปนอุทยานแหงชาติในป พ.ศ. 2505 และนับวาเปนอุทยาน

แหงชาติแหงแรกของประเทศไทย  ท่ีสําคัญคือ   ไดตัดถนนธนะรัชตแยกออกมาจากถนนมิตรภาพ

มายังตัวเขาใหญระยะทาง 40 ก.ม. ซ่ึงเปนเพียงถนนสายเดียวท่ีจะมายังเขาใหญได โดยถนนนี้ข้ึนมา

บนเขาใหญแลวจะแยกเปนสองสาย คือไปสิ้นสุดท่ีน้ําตกเหวสุวัตสายหนึ่ง และไปสิ้นสุดท่ีเขาเขียวอีก

สายหนึ่ง  

 ตอมาในป พ.ศ. 2523 ไดมีการตัดถนนสายปราจีนบุรี-เขาใหญ และเปดใชงาน

ในป พ.ศ. 2525 ทําใหสามารถเดินทางไดสะดวกข้ึน และเดินทางจากกรุงเทพมหานครใชระยะทางสั้น

กวา อีกท้ังเสนทางยังชันและมีโคงหักศอกนอยกวาถนนธนะรัชตเดิม อีกท้ังยังทําใหการทองเท่ียวใน

สวนใตของอุทยานสะดวกข้ึน เชน สามารถเดินทางมายังน้ําตกเหวนรกไดโดยตรง ซ่ึงแตเดิมจะตองเดิน

เทาเขามาจากอําเภอปากพลีแลวเลาะมาตามหนาผา แตการตัดถนนใหมสามารถนํารถยนตเขาไปจอด

แลวเดินเทาประมาณ 1 กิโลเมตรก็ถึงน้ําตกเหวนรกไดแลว  และเม่ือวันท่ี 14 กรกฎาคม พ.ศ. 2548 

อุทยานแหงชาติเขาใหญ ทับลาน ปางสีดา ตาพระยา และเขตรักษาพันธุสัตวปาดงใหญ ไดรับการ
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ประกาศใหเปน "มรดกโลกทางธรรมชาติ" จากองคการยูเนสโก ภายใตชื่อกลุม “ดงพญาเย็น-เขา

ใหญ”80 

 หลังจากสงครามเวียดนามจบลง และความวิตกกังวลของภัยคอมมิวนิสตในอิน

โดจีนคลี่คลายไป ประกอบกับเขาใหญไดรับการยกยองวามีธรรมชาติท่ียังบริสุทธิ์ อากาศดีจนติดอันดับ

เปนแหลงท่ีมีโอโซนมากเปนอันดับ 7 ของโลก อุณหภูมิเฉลี่ยท้ังป 23 องศาเซลเซียส จนถูกขนานนาม

วาเปนสวิสเซอรแลนดของเมืองไทย  ท่ีสําคัญเขาใหญอยูหางจากกรุงเทพฯ ไมถึง 200 กิโลเมตร ใช

เวลาเดินทางเพียง 2 - 3 ชั่วโมง ทําใหผูมีฐานะดีจากเมืองหลวงตางพากันสนใจมาสรางบานพักตาก

อากาศท่ีเขาใหญ  ดังนั้นหลังจากป พ.ศ. 2530 เปนตนมา จะพบวา โรงแรม บานพักตากอากาศ และ

สิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ เริ่มตนผุดข้ึนราวดอกเห็ดริมถนนธนะรัชตในชวงประมาณ 20 กิโลเมตร

แรกจากถนนมิตรภาพ  มีตั้งแตผูประกอบรายยอยจากกรุงเทพฯ และพอคา ขาราชการตางจังหวัด ไป

จนถึงนักลงทุนขนาดกลางและขนาดใหญระดับขามชาติ 

 ภายหลังท่ีเขาใหญไดรับการประกาศใหเปนมรดกโลกทางธรรมชาติในป พ.ศ. 

2548  และหลังน้ําทวมใหญกรุงเทพฯ ป พ.ศ. 2554   พ้ืนท่ีเขาใหญไดรับความนิยมเพ่ิมข้ึนมาก จะ

พบวามีโครงการอสังหาริมทรัพยประเภทบาน คอนโดมิเนียม รีสอรต โรงแรม นับพันยูนิต ท่ีมีราคา

ตั้งแต 2-3 ลานบาท ไปจนถึง 30 ลานบาท ทยอยสรางกันมากมาย  และมาแลวเสร็จในชวงป พ.ศ.

2556-2557  กลาวไดวา เขาใหญเปนแหลงรวมโรงแรมตั้งแตระดับ 4 ดาวไปจนถึงระดับซูเปอรลักเซอ

รี่ท่ีเปดใหบริการไมต่ํากวา 15 แหง มีรีสอรตขนาดเล็กไปถึงขนาดใหญกวา 300 แหง และมีสนาม

กอลฟเปดใหบริการกระจายอยูในพ้ืนท่ี 8 สนาม และยิ่งมีการจัดคอนเสิรตท่ีเขาใหญชวงฤดูหนาว ก็ยิ่ง

มีรานสะดวกซ้ือมาเปดบริการเพ่ือรองรับกับความตองการของนักทองเท่ียวเพ่ิมข้ึน  โดยตลอดแนว

ถนนธนะรัชตมีรานอาหารตั้งอยูตลอด 2 ฝงแนวถนน และมีความหลากหลายท้ังอาหารไทย อาหาร

ยุโรป อาหารสไตลฟวชั่น ไปจนถึงรานขายเห็ดและน้ําพริก  

 ปจจุบันนี้ เขาใหญกลายเปนจุดหมายปลายทางของนักทองเท่ียวท้ังจาก

กรุงเทพฯ และจากท่ัวสารทิศ เพราะนอกจากจะมาเพ่ือพักผอน เพ่ือดูงาน หรือเพ่ือสัมมนาในเขาใหญ

แลว ก็ยังมีท่ีทองเท่ียวเพ่ือความเพลิดเพลินอีกหลายแหงใหไดเท่ียวชม นอกจากปาลิโอแลว ยังมีพริโม 

เพียสซา ไรองุนพีบี วัลเลย ฟารมโชคชัย เปนตน โดยสถานท่ีทองเท่ียวแตละแหงลวนแตมีเอกลักษณ

เฉพาะตัวเพ่ือสรางความประทับใจใหกับนักทองเท่ียว 

 

 

 80 วิรัตน แสงทองคํา, “เขาใหญ ถนน และคนเมือง,” https://viratts.wordpress. 

com/  (สืบคนเม่ือ 19 มีนาคม 2559). 
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2.10 เดอะ เวเนเซีย หัวหิน  

 

 2.10.1 เมืองเวนิส ประเทศอิตาลี เมืองตนแบบของ เดอะ เวเนเซีย หัวหิน 

 

 อิตาลีเปนประเทศท่ีตั้งอยูในทวีปยุโรป มีประวัติศาสตรเกาแกยาวนาน และมี

สถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีสถาปตยกรรมและงานศิลปกรรมอันสวยงามตรึงตาตรึงใจมากมาย กลายเปน

จุดหมายปลายทางท่ีดึงดูดใหนักทองเท่ียวจากท่ัวโลกรวมถึงคนไทยมาเยี่ยมเยือนอยางไมขาดสาย จาก

รายงานการดูงาน ณ ประเทศอิตาลีของสํานักผังเมือง กรุงเทพมหานคร พบวา นักทองเท่ียวไทยไป

เท่ียวประเทศอิตาลีปละประมาณ 12,350 คน และมีแนวโนมวาจะเพ่ิมมากข้ึนในแตละป และสายการ

บินไทยมีเสนทางการบินจากกรุงเทพสูมิลาน สัปดาหละ 3 เท่ียวบิน 8 0

81 โดยเมืองท่ีมีความสวยงามและ

เปนท่ีรูจักของนักทองเท่ียวมีอยูหลายแหง เชน กรุงโรม เมืองเวนิส เมืองมิลาน เมืองฟลอเรนซ เมืองป

ซา เมืองเนเปล เมืองเวโรนา เมืองเซียนา  เปนตน จากการศึกษาพบวาโดยในบรรดาเมืองท้ังหมดนี้ 

เมืองท่ีถูกเลือกนํามาเปนเมืองจําลองในรูปแบบธีมพารคในประเทศไทยคือ เมืองเวนิส ไดแก  เดอะ 

เวเนเซีย หัวหิน เมืองเซียนา ไดแก ปาลิโอ เขาใหญ  

 เวนิส เปนหนึ่งในจํานวนไมก่ีเมืองของโลกท่ีมีลักษณะพิเศษเฉพาะไมเหมือนใคร 

จนไดรับฉายามากมาย เชน ราชินีแหงทะเลอาเดรียตริก (Queen of the Adriatic) เมืองแหงสายน้ํา 

(City of Water)  เมืองแหงสะพาน (City of Bridges) และเมืองแหงแสงสวาง (The City of Light) 

โดยเวนิสเปนเมืองอิสระแหงอาณาจักรโรมันตะวันออกตั้งแตศตวรรษท่ี 10 และในชวงยุคกลางเวนิสได

ขยายอํานาจและอิทธิพลแผออกไปทางทะเลเมดิเตอรเรเนียนจนถึงเมืองคอนสแตนติโนเปล หรือ

ปจจุบันคือ อีสตันบูล เปนเมืองเชื่อมทางการคากับทางตะวันออก มีความม่ังค่ังอยางมหาศาล มีทรัพย

สมบัติทางศิลปะและสถาปตยกรรมมากมาย แตตอมาเกิดความแตกแยกแปรสภาพเปนรัฐตางๆ 

จนกระท่ังป ค.ศ. 1797 ตกไปอยูในการปกครองของนโปเลียนของฝรั่งเศส และทายท่ีสุดเวนิสเขารวม

กลุมราชอาณาจักรของอิตาลีในป ค.ศ. 1866 ซ่ึงเปนการนําความเปนหนึ่งอันเดียวกันเปนครั้งแรกใน

ประวัติศาสตรของประเทศ  และปจจุบันอาคารโบราณตางๆ นั้นไดกลายเปน พิพิธภัณฑ รานคา 

โรงแรม และอพารทเมนท ไปหมดแลว เมืองเวนิส ถูกสรางข้ึนจากการเชื่อมหมูเกาะขนาดเล็ก

ประมาณ 118 เกาะเขาดวยกันในบริเวณทะเลสาบเวนิเทีย (Venetian Lagoon) ทะเลสาบน้ําเค็มนี้

ตั้งอยูบริเวณชายฝงระหวางปากแมน้ําโปกับแมน้ําพลาวิ (Po and the Piave Rivers)  ซ่ึงเปนสวน

 81 สํานักผังเมืองกรุงเทพมหานคร, “สรุปผลการดูงานประเทศอิตาลี,” 

http://cpd.bangkok. go.th/default.asp?ID=001. (สืบคนเม่ือวันท่ี 21 มีนาคม 2559). 
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หนึ่งของทะเลอาเดรียตริก (Adriatic Coast) ในภาคเหนือของประเทศอิตาลี โดยท้ังเมืองและ

ทะเลสาบไดถูกประกาศใหเปนมรดกโลกในป ค.ศ. 198782 

 

 
ภาพท่ี 2.6 เมืองเวนิส, http://www.internationaltravellermag.com/87-celebrate-the 

-carnival-of-venice-in-italy/ (สืบคนเม่ือวันท่ี 20 กุมภาพันธ 2559). 

 

 เมืองเวนิสเปนเมืองท่ีมีคลองมากท่ีสุดในโลก ใชคลองเปนเสนทางการคมนาคม 

มีอาคารบานเรือนตั้งอยูริมคลอง มีผูอยูอาศัยโดยประมาณ 272,000 คน เมืองเวนิสนับเปนเมืองทา

ขนาดใหญท่ีสําคัญตั้งอยูดานฝงตะวันออกของประเทศอิตาลี โดยทาเรือของเมืองเวนิสสามารถรองรับ

การขนสงสินคาไดประมาณ 3 แสนตูตอป มีผูโดยสารทางเรือประมาณ 1.5 ลานคนตอป เศรษฐกิจ

หลักของเมืองเวนิสข้ึนอยูกับการทองเท่ียว โดยมีนักทองเท่ียวเดินทางเขามาเท่ียวมากท่ีสุดติดอันดับ

หนึ่งของโลก (ประมาณ 33 ลานคนตอป) เนื่องจากเมืองเวนิสมีการจัดงานตามเทศกาลตางๆ การจัด

คอนเสิรต โอเปรา ละคร งานประกวดภาพยนตรนานาชาติ งานเทศกาลสินคา ตลาดนัด นิทรรศการ

งานศิลปะ การประชุมสัมมนา การแขงขันกีฬาและกิจกรรมดึงดูดนักทองเท่ียวอ่ืนๆ งานเทศกาลเกาแก

และท่ีมีชื่อไดแก งาน Carnevale di Venezia การแขงเรือ (Vogalonga) นอกจากนั้นยังมีสินคา

ผลิตภัณฑทองถ่ินท่ีมีชื่อเสียง เชน ผลิตภัณฑแกวในเกาะมูราโน เครื่องประดับแฟชั่น ภาพวาดงาน

ศิลปะ หมวก ของแตงบานและอ่ืนๆ82

83 

 

 82 โปรดปราน วิเทศวโรปการ, ขับรถเท่ียวอิตาลี 8 เมืองมรดกโลก, (กรุงเทพฯ: มติชน, 

2549), 216. 

 83 “เวนิส เมืองสายน้ํา มนตเสนหอิตาลี,” http://travel.mthai.com/italy/trip. 

(สืบคนเม่ือวันท่ี 21 มีนาคม 2559). 
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ภาพท่ี 2.7 ผังเมืองเวนิส ประเทศอิตาลี, http://www.bangkok.go.th/bangrak/page/sub/2926/ 

Knowledge-Management-KM/1/ (สืบคนเม่ือวันท่ี 21 มีนาคม 2559). 

 

 สถานท่ีสําคัญของเมืองเวนิสคือ เปยซซา ซาน มารโก (Piazza San Marco) หรือ จัตุรัส

เซนตมารค (St. Mark's Square) จัตุรัสสาธารณะหลักท่ีเปนจุดหมายปลายทางดานการทองเท่ียวท่ี

สําคัญ รอบจัตุรัสมีอาคารสําคัญหลายแหง เชน โบสถซานมารโก (Bassilica di San Marco) ยอด

โบสถมี 5 โดม หนาบันประดับดวยกระเบื้องโมเสกเคลือบทอง และเสาสิงโตมีปกหรือ Colonne di 

San Marco สัญลักษณของเมืองเวนิส และเสาซาน เธโอโดเร หรือ San Theodore องคอุปถัมภ

เมืองเวนิสคนแรก83

84 

 

 
ภาพท่ี 2.8 จัตุรัสเซนตมารค (St. Mark's Square) หรือ เปยซซา ซาน มารโก (Piazza San Marco),  

http://www.gothereguide.com/Images/Italy/Venice/Piazza_San_Marco_Venice1.jpg. 

(สืบคนเม่ือ 21 มีนาคม 2559).   

 

 
84

 โปรดปราน วิเทศวโรปการ, ขับรถเท่ียวอิตาลี 8 เมืองมรดกโลก, 234. 
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 นอกจากนี้ยังมี แกรนดคาแนลและเรือกอนโดลา  ซ่ึงเปนเอกลักษณสําคัญของ

เมืองเวนิส เนื่องจากเปนเมืองหนึ่งท่ีมีคลองมากกวาถนน และเปนเมืองท่ีมีการใชคลองในการคมนาคม

มากท่ีสุด ท่ีอยูอาศัยจะปลูกสรางลัดเลาะตามสายน้ํา และเดินทางโดยเรือบริการไปยังท่ีตางๆ  โดยลํา

คลองสายหลักของเวนิสเรียกวา แกรนดคาแนล (Grand Canal หรือ Canal Grande) ความยาวรวม

ประมาณ 4,000 เมตร ลึกเฉลี่ย 6 เมตร และมีความกวางตั้งแต  40-70 เมตร สวนท่ีกวางท่ีสุดคือ ชวง

ใกลปากคลองมีความกวาง 130 เมตร และมีคลองสาขาแยกออกไปอีกประมาณ 150 คลอง โดยมาก

จะกวาง 4-5 เมตรและลึกเฉลี่ย 2-3 เมตร เปรียบเสมือนเสนเลือดใหญของชาวเวนิส คนเวนิสเรียกกัน

วา Canalazzo รูปรางเปนตัว S กลับหลัง เริ่มตนจากทิศเหนือไหลเรื่อยผานกลางเมืองไปทางทิศใต 8 485  

มีสะพานขามคลองประมาณ 400 สะพาน  แตสะพานขามคลองหลักมี 3 สะพาน ไดแก สะพาน ริอัล

โต (Ponte di Rialto) เปนสะพานท่ีเกาแกท่ีสุดและท่ีมีชื่อเสียงท่ีสุด เปนสะพานรูปโคง เดิมทําดวยไม 

แตพังลงจึงสรางดวยหินทดแทน และมีรานคาอยูสองฟากของสะพาน โดยสรางข้ึนระหวางป ค.ศ. 

1588-1592  สะพานสกาลซิ (Scalzi Bridge) สรางเม่ือ ค.ศ. 1931-1932  และสะพานอะคาเดเมีย 

(Academia Bridge) สรางเม่ือ ค.ศ. 193385

86   

 สวนเรือกอนโดลา พาหนะสําคัญในการเดินทางในเวนิสเปนเรือท่ีมีรูปรางแบบ

อสมมาตร โดยมีกราบเรือดานซายโปรงกวาดานขวาเพ่ือรักษาสมดุลในการแจวเรือ ซ่ึงเรือมีน้ําหนักเบา 

คลองแคลว บรรทุกไดมาก กินน้ําไมลึก มีแรงเสียดทานนอย สรางจากไม เชน ไมสน ไมวอลนัท ไม

เชอรรี่ ไมโอค หัวเรือจะตกแตงดวยเหล็ก เรียกวา เฟอรโร  (Ferro) มีขีดโลหะขนานเทากัน 6 ขีด เปน

ตัวแทนของ 6 อําเภอของเวนิส แตเดิมนิยมทาสีสันสดใส แตปจจุบันเทศบาลเวนิสออกกฎใหทาสีดํา

เทานั้น86

87  

 

ภาพท่ี 2.9  เรือ Gondola, ถายโดยนิรันดร บันลือรัตน เม่ือวันท่ี 17 เมษายน 2559. 

 85 เรื่องเดียวกัน, 212. 

 86 สุรพงษ บุนนาค, ยุโรป แผนดินหรรษา, กรุงเทพฯ: สารคดี, 2544), 235. 

 87 โปรดปราน วิเทศวโรปการ, ขับรถเท่ียวอิตาลี 8 เมืองมรดกโลก. 229. 
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 2.10.2 เดอะ เวเนเซีย หัวหิน: เวนิสแหงเมืองไทย 

 

 เดอะ เวเนเซีย หัวหิน ตั้ งอยูบนถนนเพชรเกษม อําเภอหัวหิน จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ ไดแรงบันดาลใจมาจากมนตเสนหของเมืองเวนิส เมืองแหงสายน้ํา ประเทศอิตาลี โดย

มีการจําลองเมืองเวนิสมาภายใตแนวคิดท่ีวา เวเนเซีย หัวหิน ท่ีสุดแหงประสบการณการทองเท่ียวใน

บรรยากาศแบบเวนิสในเมืองไทย 

 เดอะ เวเนเชีย หัวหิน บริหารงานโดย สุทัศษา เหลาหงสเกียรติ กรรมการ

ผูจัดการ บริษัท แฟชั่น วิลเลจ ดีเวลอปเมนท จํากัด โดยเปนเจาของแบรนดเสื้อผาแฟชั่น ZEIN, 

HASS, ext, และ On Board โดยอยูในแวดวงคาปลีกมากวา 20 ป  เริ่มตนจากธุรกิจเครื่องประดับผม

ผูหญิง  หลังจากนั้น 2 ปก็มาทําธุรกิจเสื้อผา กลยุทธคือทําในสิ่งท่ีตลาดไมมี คือ การเปดรานเสื้อผา

ทํางานแนวแฟชั่นดีไซนในหาง ปจจุบันมีช็อปท้ังรานและเคานเตอรกวา 100 สาขา ยอดขายปละกวา 

1 พันลานบาท สวนอสังหาริมทรัพยมีธุรกิจโรงแรมสมุย คลิฟ วิว รีสอรท แอนด สปา และปจจุบันสุ

ทัศษา ดํารงตําแหนงนายกสมาคมการตลาดทองเท่ียวไทย (ATTM)  

เหตุผลท่ีตัดสินใจทําเดอะ เวเนเซีย หัวหิน เปนเพราะบริษัทมีช็อปเสื้อผาอยูใน

หัวหินมารเก็ตวิลเลจ  มียอดขายคอนขางดี ปจจุบันยอดขายยังดีสมํ่าเสมอจน

ตองขยายหองเพ่ิมจาก 1 เปน 2 หอง ปจจุบันมี 3 หอง สิ่งท่ีเห็นคือ ไมวา

เศรษฐกิจ การเมืองเปนอยางไร "หัวหิน" เปนสาขาท่ีตัวเลขยอดขายสมํ่าเสมอ

ท่ีสุด ยิ่งถาเปนชวงเทศกาลตัวเลขจะพุงสูงมาก จึงเริ่มตนมองหาท่ีดินทํา

อสังหาริมทรัพย  โจทยคือ 1) ตองอยูใกลเมือง 2) รถไมติด ในท่ีสุดจึงตัดสินใจ

ซ้ือท่ีดินมา 80 ไร และแบงเฟสแรกพัฒนาเปน เดอะ เวเนเซีย หัวหิน 46 ไร 

สวนเฟส 2 ในอนาคตจะพัฒนาเปนโครงการท่ีอยูอาศัย เดอะ เวเนเซีย หัวหิน

เกิดข้ึนภายใตคอนเซ็ปตเวนิซเมืองไทย เพราะเปนสิ่งท่ีคนไทยรูจักอยูแลว จุด

ขายคือ เรือกอนโดลา คลองขุดจําลอง และอาคารสถาปตยกรรมแบบเมืองเวนิซ 

เนนสีสันสดใสสวยงาม เพราะเชื่อวาโครงการท่ีมีคอนเซ็ปตจะอยูไดนาน และ

ไมใชแคท่ีมาแวะถายรูปแลวจบ แตมีรานอาหาร รานคา รานขายของตกแตง

บานท่ีเปนสินคาสั่งผลิตภายใตแบรนดของตัวเองมานําเสนอใหนักทองเท่ียวได

เลือกซ้ือ เลือกชม 87

88 

 88ประชาชาติธุรกิจออนไลน, “สุทัศษา เหลาหงสเกียรติ แจงเกิดอสังหาฯ แนวใหม เดอะ 

เว เน เ ซีย  หั วหิน ,” (13 พฤศจิ กายน 2556) , http://www.prachachat.net/news_detail. 

php?newsid=1384324041. (สืบคนเม่ือวันท่ี 19 กุมภาพันธ 2559). 
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ภาพท่ี 2.10 จัตุรัสเซ็นตมารค และหอระฆัง ในเดอะ เวเนเซีย หัวหิน, ถายโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 18 

กุมภาพันธ 2559. 

 

 เดอะ เวเนเซีย หัวหิน มีหองขายบัตรและทางเขาหลายทาง เนื่องจากตองการ

อํานวยความสะดวกใหกับนักทองเท่ียวลานจอดรถมีอยูรอบบริเวณ ซ่ึงผูวิจัยเลือกเขาในทางเขาท่ี 8 

เนื่องจากอยูติดกับท่ีจอดรถดานหนา เม่ือเดินผานทางเขาและตรวจบัตรเรียบรอยแลวก็จะพบกับลาน

กวางท่ีใชเปนลานกิจกรรมขนาดใหญและลานน้ําพุเตนรํา มองไกลออกไปจะเห็นอาคารขนาดใหญท่ี

จําลองมาจากจัตุรัสเซ็นตมารค (St. Mark Square) และหอระฆัง (Bell Tower) ทาดวยสีสมอิฐ ซ่ึง

อาคารดังกลาวเปนสัญลักษณของเมืองเวนิส ภายในมี 2 ชั้นประกอบดวยชั้นท่ี 1 คือ หองจัดแสดงบาน

กลับหัว (Upside Down House) ซ่ึงทําการตกแตงหองดวยเทคนิคพิเศษทําใหผูท่ีเขาไปชมเหมือน

กําลังอยูในลักษณะกลับหัว ทําใหเกิดความสนุกสนานเพลิดเพลินในการจัดทาทางใหดูสมจริงมากท่ีสุด 

และชั้นท่ี 2 คือ หองแสดงภาพ 3 มิติ (3D Gallery) ซ่ึงนักทองเท่ียวก็จะเพลิดเพลินกับการถายรูปใน

มุมมองแปลกใหมกับภาพท่ีเขียนไวบนฝาผนังประมาณ 50 – 60 ภาพ ประกอบดวย 6 โซนคือ   

  1. Animal Planet  

  2. Fun Fun Fun  

  3. The Amazing World  

  4. The Adventure Dino 

  5. Snow Land Love Story 

  6. Thai Variety  

  เม่ือเดินออกมาดานนอกอาคารจะมองเห็นสิ่งท่ีเปนสัญลักษณสําคัญของเว

นิสอีกหนึ่งอยางคือ แกรนดคาแนล (Grand Canal) หรือลําคลองท่ีมีความยาวกวา 200 เมตร กวาง

ประมาณ 6 เมตร (คลองท่ีเวนิสความยาวประมาณ 3,800 เมตร และมีความกวางตั้งแต 30-90 เมตร) 

โดยมีเรือกอนโดลา (Gondola) อีกสิ่งหนึ่งท่ีบงบอกถึงความเปนเวนิสลอยลําคอยใหบริการแก

นักทองเท่ียวท่ีสนใจลองเรือชมบรรยากาศโดยรอบของ เดอะ เวเนเซีย หัวหิน อีกท้ังยังมีการสราง
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สะพานขามคลองเลียนแบบสะพานขามคลองท่ีเวนิสจํานวน 4 สะพาน (ท่ีเวนิสมีสะพานท้ังหมด

ประมาณ 400 สะพาน)  บนสะพานจะมีรูปปนโลหะประดับตกแตงไวดวย เชน รูปปน Romeo and 

Juliet  สองฝงคลองจะเปนถนนเลียบคลอง โดยฝงซายชื่อถนน San Palo89  และฝงขวาชื่อ 

Burano90 ถัดจากถนนเขาไปท้ังสองฝงก็จะเปนรานอาหารและเครื่องดื่ม เสื้อผา กระเปา และรานขาย

ของท่ีระลึก ภายใตอาคารท่ีมีสีสันสดใส 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.11 สะพานขามคลอง ถายโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 18 กุมภาพันธ 2559  

 

 เม่ือเดินเลียบคลองไปเรื่อยๆ จนถึงถนนท่ีชื่อวา Murano จะพบกับสวนท่ีชื่อวา Parco 

di Trevi น้ําพุเล็กๆ อยูตรงกลาง  ดานซายมือมีศาลาใหนั่งพัก มีรูปปน The Thinker  และเทพีแหง

ความอุดมสมบูรณ ปลูกตนไมและดอกไมตนเล็กตามสไตลสวนแบบยุโรป 

 

 89 San Polo เปนชื่อของยานท่ีเปนแหลงจับจายซ้ือของเกาแกของเมืองเวนิส ตั้งอยูฝง

ตะวันตกของแกรนดคาแนล ใกลกับจัตุรัสเซ็นตมารคและสะพาน Ponte di Rialto อางถึงใน 

https://en.m.wikipedia.org/wiki/San_Polo. (สืบคนเม่ือวันท่ี 10 มีนาคม 2559). 

 
90 Burano เปนชื่อของเกาะเล็กๆ ตั้งอยูทางตอนเหนือของเมืองเวนิส มีชื่อเสียงอยาง

มากในดานสถาปตยกรรมท่ีมีสีสันสดใสสวยงาม เชน เหลือง เขียว แดง น้ําเ งิน  อางถึงใน 

https://en.m.wikipedia.org/wiki/Burano.  (สืบคนเม่ือวันท่ี 10 มีนาคม 2559. 
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ภาพท่ี 2.12 สวนเทรวี่ (Parco di Trevi) , ถายโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 18 กุมภาพันธ 2559  

 

  ทางฝงขวาของ Parco di Trevi  เปนท่ีตั้งของ  Fontana di Trevi หรือท่ี

คนไทยรูจักกันในชื่อของน้ําพุเทรวี่แหงกรุงโรม  ซ่ึงน้ําพุเทรวี เปนน้ําพุท่ีใหญท่ีสุดในกรุงโรม เปนศิลปะ

แบบบารอค (Baroque) ท่ีดูสงางามและยิ่งใหญ สรางข้ึนในศตวรรษท่ี 16 ตรงกลางคือ เทพเจาเนปจูน 

ปราสาทดานหลังของน้ําพุ มีชื่อเต็มวา Palazzo Conti Duca di Poli  เชื่อกันวาถาจะใหคําอธิษฐาน

เปนจริงตองหันหลังใหกับน้ําพุ แลวโยนเหรียญดวยมือขวาใหขามไหลซาย 

 

 
ภาพท่ี 2.13 น้ําพุเทรวี่ (Fontana di Trevi), ถายโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 18 กุมภาพันธ 2559  

 

  นอกจากจะจัดมุมสวยๆ ไวใหนักทองเท่ียวไดถายรูปแลว ทางเดอะเวเน

เซียไดจัด Mini Zoo หรือสวนสัตวขนาดเล็กเอาไวใหนักทองเท่ียวไดปอนหญาแกะและมา เอาใจเด็กๆ 

ดวยมาหมุนในโซน Kiddy  Land และรูปปนไดโนเสารบริเวณ Dino Plaza และมีรถไฟขบวนเล็กๆมา

บริการพาชมรอบบริเวณดวย 
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 2.10.3 บริบทของหัวหินเมืองท่ีตั้งของเวเนเซีย 

 

 เมืองหัวหินนั้นเปนท่ีนิยมของคนสมัยกอนจนถึงปจจุบัน เปนเมืองตากอากาศท่ี

ผูคนนิยมมาเท่ียวกันเปนอันดับแรกๆ พรอมๆกับชะอํา ถึงแมวาเวลานั้นจะผานมาลวงเลยนับรอยป แต

มนตเสนหของเมืองชายทะเลแหงนี้ก็ยังไมเคยเปลี่ยนแปลงไปเลย  

 มีเรื่องเลาขานกันวาราวป พ.ศ. 2377 ในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระนั่งเกลา

เจาอยูหัว พ้ืนท่ีเกษตรกรรมบางแหงของเมืองเพชรบุรีแหงแลงกันดารมาก ราษฎรกลุมหนึ่งจึงท้ิงถ่ิน

ยายลงมาทางใต จนมาถึงบานสมอเรียงซ่ึงอยูเหนือข้ึนมาจากเขาตะเกียบและบานหนองแกหรือบาน

หนองสะแก ท่ีบานสมอเรียงนี้มีหาดทรายชายทะเลแปลกกวาท่ีอ่ืน คือมีกลุมหินกระจัดกระจายอยู

อยางสวยงาม ท้ังท่ีดินก็มีความอุดมสมบูรณเหมาะสําหรับทําไรทํานาการประมง บรรพชนเหลานี้จึง

เปนเสมือนผูท่ีลงหลักปกเสาสรางบานหัวหินข้ึน จนกลายเปนหมูบานท่ีเรียกกันแตแรกวา “ บานสมอ

เรียง ” ตอมาจึงเรียกวา “หัวหิน”91 

 หัวหินเปลี่ยนแปลงจากหมูบานชาวประมงมาเปนสถานตากอากาศท่ีมีชื่อเสียง 

ตั้งแตทางรถไฟสายใตเริ่มเปดดําเนินการจากสถานีบานชะอํา-หัวหิน เม่ือป พ.ศ. 2454  และมีการ

คนพบชายหาดขาวสะอาด และตอมาเมืองหัวหินไดรับความนิยมข้ึนมาเรื่อยๆ โดยมีตําหนักพักรอน

ของเจานายชนชั้นสูงเกิดข้ึนอีกหลายแหง แลวยังมีการสรางสถานท่ีสําคัญตางๆ ในประวัติศาสตร เชน 

พระราชวังไกลกังวล แสนสําราญสุขเวศน สถานีรถไฟหัวหิน ตลาดฉัตรไชย โรงแรมรถไฟและสนาม

กอลฟหลวงหัวหิน เปนตน 

 พระเจาบรมวงศเธอ กรมพระนเรศวรฤทธิ์ (พระองคเจาชายกฤษดาภินิหาร ตน

ราชสกุลกฤดากร) เปนเจานายพระองคแรกท่ีสรางตําหนักหลังใหญชายทะเลดานใตของหมูหิน 

(ปจจุบันอยูติดกับโรงแรมโซฟเทลฯ) และประทานชื่อตําหนักวา “แสนสําราญสุขเวศน” ตอมาทรง

ปลูกอีกหลังหนึ่งแยกเปน  แสนสําราญ และสุขเวศน เพ่ือไวใชรับเสด็จเจานาย พรอมกับทรงสรางเรือน

ขนาดเล็กใตถุนสูงอีกหลายหลัง ซ่ึงตอๆ มาคือ “บังกะโลสุขเวศน” ทรงขนานนามหาดทรายบริเวณ

ตําหนักและ หาดถัดๆ ไปทางใตเสียใหมวา “หัวหิน” เปนคนละสวนกับบานแหลมหินเดิมโดยมีกองหิน

ชายทะเลเปนท่ีหมายแบงเขต ซ่ึงบานแหลมหินเดิมมีเขตดานใตถึงเพียงแคตนเกดใหญชายทะเล 

(ปจจุบันอยูหนาโรงแรมโซฟเทลฯ มีศาลเทพารักษใหญ) เทานั้น ไมถึงท่ีดินของเสด็จในกรมฯ ครั้นเม่ือ

วันเวลาผานไป ชื่อ “หัวหิน” ก็แผคลุมท้ังหาดท้ังตําบลจนขยายเปนอําเภอหัวหิน สวนท่ีดินแปลงท่ีอยู

ตรงหมูหินชายทะเล เปนของสมเด็จเจาฟาจักรพงษภูวนาถ กรมหลวงพิษณุโลกประชานาถ ซ่ึงทรง

 91 “ประวัติเมืองหัวหิน,” http://www.hua-hin.org/history. (สืบคนเม่ือวันท่ี 21 

มีนาคม 2559). 

                                           



64 

 

สรางตําหนักใหญข้ึนถึงสองครั้ง ครั้งแรกคือตําหนักขาว ครั้งหลังคือตําหนักเทาและเรือนเล็กอีกหลาย

หลัง ซ่ึงก็คือบานจักรพงษในเวลาตอมา ปจจุบันคือโรงแรมเมเลีย ซ่ึงไดเปลี่ยนผูดําเนินการเปนโรงแรม

ฮิลตัน 

 ในชวงเวลาเดียวกันกับการสรางวังไกลกังวล พระเจาบรมวงศเธอ กรมพระ

กําแพงเพ็ชรอัครโยธิน ตนราชสกุลบุรฉัตร ก็ไดจัดสรางตลาดฉัตรไชยข้ึนในท่ีดินพระคลังขางท่ี โดย

ออกแบบใหมีหลังคารูปโคงครึ่งวงกลมตอเนื่องกัน 7 โคง เพ่ือสื่อความหมายวาเปนการสรางข้ึนใน

รัชกาลท่ี 7 ท้ังตัวอาคารและแผงขายสินคาเปนคอนกรีตเสริมเหล็ก ตัวตลาดโลงอากาศถายเทได

สะดวก และจัดวาเปนตลาดท่ีถูกสุขลักษณะท่ีสุดของประเทศไทยในขณะนั้นชื่อตลาดฉัตรไชยนี้มาจาก

พระนามเดิมของพระองค คือพระองคเจาบุรฉัตรไชยากรนั่นเอง ตอมาตลาดฉัตรไชย และโรงแรมรถไฟ 

หรือโฮเต็ลหัวหินก็กลายเปนสัญลักษณ ของชายทะเลหัวหิน สวนพระราชวังไกลกังวลนั้นถือวาเปน

สถานท่ีอันควรสักการะบูชา มากกวาจะเปนสถานท่ีทองเท่ียวนับตั้งแตมีการสรางทางรถไฟสายใตแลว

เสร็จ เชื่อมตอกับชายแดนของประเทศมาเลเซีย หัวหินก็มีชื่อเสียงวาเปนสถานท่ีพักตากอากาศอันลือ

ชื่อของไทย ซ่ึงนักทองเท่ียวนิยมมาพักผอน วายน้ํา ตกปลา และตีกอลฟเนื่องจากมีสนามกอลฟ หัวหิน

รอยัลกอลฟ ซ่ึงจัดเปนสนามกอลฟระดับมาตรฐานสากลแหงแรก ของประเทศไทยอีกดวย ซ่ึงสถานท่ี

ตางๆ ท่ีถูกสรางข้ึน ทําใหพลิกโฉมหนาตาเมืองหัวหินนั้นกลายเปนสถานท่ีท่ีไดรับความนิยมของเจา 

นายชนชั้นสูงสมัยนั้น และเฟองฟูข้ึนมาเรื่อยๆ จนกระท่ังทําใหมีหนุมสาวชาวกรุงสมัยกอนไดนัดมา

พบปะมาพูดคุยกัน ในชวงฤดูรอน  จากบันทึกของราชการในสมัยรัชกาลท่ี 7 พ.ศ. 2470 ท่ีบันทึกวา

ชาวพระนครและชาวตางชาติลงมาเท่ียวหัวหินมากถึง 10,000 คน และในป พ.ศ. 2471 มีจํานวนเพ่ิม

มากข้ึนถึง 30,000 คนซ่ึงในสมัยนั้นประชากรในพระนครยังมีจํานวนไมมาก จํานวนตัวเลขท่ีมากถึง 

30,000 คนนั้นยอมแสดงใหเห็นถึงความเฟองฟูของหัวหินในขณะนั้น91

92  

 ปจจุบันเมืองหัวหินไดมีการพัฒนาไปมาก ราคาของท่ีดินมีราคาสูงข้ึนมากหลาย

สิบเทาตัว โดยมีการขยายตัวของสิ่งปลูกสรางตางๆ เพ่ิมมากข้ึนอยางรวดเร็วเพ่ือดึงดูดความสนใจและ

ตอบสนองตอความตองการของนักทองเท่ียวยุคใหมท่ียังคงนิยมเดินทางมาตากอากาศท่ีหัวหินอยูอยาง

ตอเนื่อง อาทิ โรงแรมระดับหาดาว คอนมิเนียมราคาแพง รีสอรทหรู และอ่ืนๆอีกมากมาย  

 โดยสถานท่ีทองเท่ียวสําคัญและมีชื่อเสียงภายในอําเภอหัวหินมีมากมาย อาทิ 

ชายหาดหัวหิน สถานีรถไฟหัวหิน ตลาดโตรุง ตลาดฉัตรไชย ตลาดหัวหินสามพันนาม เพลินวาน     

วัดหวยมงคล อุทยานราชภักดิ์  ไรองุนหัวหินฮิลลวินยารด  เดอะเวเนเซีย วานา นาวา  เปนตน     

 92 สุกัญญา ไชยภาษี, เท่ียวหัวหินถ่ินผูดี 100 ปเมืองตากอากาศสยาม, (กรุงเทพฯ: โอ.

เอส.  พริ้นติ้ง เฮาส จํากัด, 2551), 98. 
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จากสถิติของกรมการทองเท่ียว พบวา ในป 2558 มีนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางประเทศมา

เยี่ยมเยือน    หัวหินถึง 4,835,371 คน มีเงินหมุนเวียนกวา 27,871.86 ลานบาท92

93  

 

2.11 ซานโตรีนี่พารค ชะอํา  

 

 2.11.1 เมืองซานโตรินี่ ประเทศกรีซ เมืองตนแบบของซานโตรินี่ พารค  

 

 เมืองซานโตรินีรูจักกันในอีกชื่อวา “ธีรา” (Thera) เกาะสวรรคของกรีซท่ีมีความ

สวยงามของธรรมชาติ โดยเม่ือ 3,500 ปกอน เกิดเหตุภูเขาไฟระเบิดอยางรุนแรง และทําใหอารยธรรม

มิโนอันจมหายไปในลาวาเหลือไวแตเพียงหลุมปลองภูเขาไฟซ่ึงจมอยูใตน้ํากับซากผาสูงชันเปนอนุสรณ

93

94  และทําใหเกาะแหงนี้มีลักษณะเหมือนรูปพระจันทรเสี้ยว 94

95  

 ภูมิประเทศและสถาปตยกรรมหมูบานสีขาวหลังคาทรงโดมสีน้ําเงินโดดเดน 

กิจกรรมยอดนิยม คือ การไปชมพระอาทิตยตกดินท่ีสวยท่ีสุดแหงหนึ่งของโลกกันท่ีหมูบานเอีย (Oia) 

สวนท่ีเท่ียวบนเกาะอ่ืนๆ ก็มีอีกหลายแหง เชน ประภาคารฟาโรส (Faros) หาดหินแดง (Red Beach) 

หาดทรายดํา (Black Beach) หาดทรายขาว (White Beach) เมืองโบราณอะโกติรี (Akrotiri) และ

พิพิธภัณฑภูเขาไฟและไวน (Volcano Wines Museum & Winery)  

 

 93 กรมการทองเ ท่ียว, “สถิตินักทองเท่ียวของอําเภอหัวหิน พ.ศ.2558,” 

http://tourism.go.thfarms/uploaded/00Statistic/2015/Internal/Domestic_Q1-Q4_2558 

_west_04042016.xls.  (สืบคนเม่ือ 19 เมษายน 2559). 

 94 ฉัตรทิพย จันทรโชตะ, ยุโรปตะวันตก, 317. 

 95 เรือใบสองสี [นามแฝง], ลัด เลาะ ลอง ทองกรีซ, (กรุงเทพฯ: สารคดี, 2552), 231.  
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ภาพท่ี 2.14 เกาะซานโตรินี ประเทศกรีซ, http://www.worldatlas.com/webimage/countrys/ 

printpage/printpage.php?l=/webimage/countrys/europe/grsanto.gif (สืบคนเม่ือ 2 มีนาคม 

2559). 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 2.15  บรรยากาศของเมืองซานโตรินี่ ประเทศกรีซ, http://pantip.com/topic/30576273  

(สืบคนเม่ือ วันท่ี 21 มีนาคม 2559). 
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 2.11.2 ซานโตรินี พารค ชะอํา : สวนน้ําแหงความสนุก 

 ซานโตรินี พารค ชะอํา ตั้งอยูบริเวณอําเภอชะอํา จังหวัดเพชรบุรี  บริหารงาน

โดยนัสวีร ตันติจิรสกุล ทายาทของสุพจน ตันติจิรสกุล เจาของธุรกิจพรีเม่ียม เอาทเล็ท ชะอํา ดํารง

ตําแหนง กรรมการผูจัดการ และบริหารโครงการภายใตบริษัท ธีม พลาซา ดีวีลอปเมนท จํากัด ซ่ึงเปน

บริษัทในเครือ พีนา กรุป กลุมบริษัทท่ีมีธุรกิจหลากหลายและประสบการณดานคาปลีกมากวา 30 ป 

เปนทายาทคนโตจากพ่ีนอง 4 คนของสุพจน ตันติจิรสกุล ประธานใหญกลุมบริษัทพีนา กรุป จบ

การศึกษาดานบริหารธุรกิจ จากมหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ (เอแบค) และไปเรียนตอท่ีสถาบัน FIDM 

ซานฟรานซิสโก (Fashion Institute of Design & Merchandising) เก่ียวกับการคาขายและคาปลีก  

นัสวีรเริ่มงานแรกดวยการเขามาดูแลราน Warner Bro. Studio Store ซ่ึงซ้ือลิขสิทธิ์ในการจําหนาย

ผลิตภัณฑตัวการตูนดังๆ  พรอมกันนั้นก็เขาไปชวยงานในพีนากรุป โดยดูแลดานบุคลากร การ

ฝกอบรม และการพัฒนาของพีนากรุป รวมถึงงานดานอสังหาริมทรัพย ซ่ึงเปนการตอยอดในเรื่อง

ผลิตภัณฑท่ีบริษัทมีอยู โดยการทําพรีเม่ียมเอาทเล็ต เพ่ือขยายชองทางการจําหนายผลิตภัณฑ 

 ความคิดริเริ่มในการสรางซานโตรินีเกิดข้ึนในป พ.ศ. 2554 มาจากการท่ีมองเห็นการ

เติบโตข้ึนเรื่อยของพ้ืนท่ีชะอํา พรอมกับไดสะสมท่ีดินไวราว 50 ไร และมีประสบการณธุรกิจคาปลีก

เสื้อผาในแหลงทองเท่ียว  จึงคิดทําธุรกิจขายปลีกผสมกับการเปนจุดทองเท่ียว (tourist spot) โดยมี

คําวา “สนุก” เปนโจทยในการสรางซานโตรินีพารค ดังนั้นทุกซอกทุกมุมของซานโตรินีพารคจึงมีแต

ความสนุก มีท้ังเครื่องเลน รานคา และโรงแรม ท่ีสําคัญสามารถถายรูปไดทุกจุด แมแตในหองน้ํา โดย

ลงทุนไปประมาณ 500  ลานบาท ซ่ึงไดรับการตอบรับท่ีดีมาก โดยในปแรกของการเปดดําเนินการมี

ลูกคามาเท่ียวท่ีนี่ประมาณลานคน จึงขยายโครงการตอดวยการสรางสวนน้ําซานโตรินี มูลคาการลงทุน

กวา 500 ลานบาท95

96  

 โดยเล็งเห็นวาพ้ืนท่ีอําเภอชะอํา จังหวัดเพชรบุรีตอเนื่องอําเภอหัวหิน จังหวัด

ประจวบคีรีขันธ  เปนพ้ืนท่ีท่ีมีนักทองเท่ียวไปเท่ียวกันเปนจํานวนมาก จึงควรสรางแหลงทองเท่ียวท่ี

ตอบสนองความตองการของคนไปเท่ียว  โดยจัดใหมีกิจกรรมท่ีหลากหลายเหมาะกับสมาชิกทุกคนใน

ครอบครัว ไมวาจะเปนการซ้ือของจากรานคาท่ีเปนท่ีรูจักคุนเคย การเลนเครื่องเลนท่ีคัดสรรมาใหตอบ

โจทยทุกคนในครอบครัว นอกจากนี้ยังมีกิจกรรมการตลาดท่ีจัดใหมีข้ึนอยางตอเนื่องในโครงการ ซ่ึง

บรรยากาศท่ีใหความสําคัญมากคือ  คอนเซ็ปตหรือแนวคิดซ่ึงอิงกับกระแสนิยมของนักทองเท่ียว

ปจจุบันท่ีชอบถายรูป ชอบแชรรูป ดังนั้นคอนเซ็ปตของซานโตรินีพารคคือ ทุกมุมตองถายรูปสวย 

 96 สรุปจากบทความ “นัสวีร ตันติจิรสกุล ทายาทพีนาเฮาส แรงบันดาลใจสรางสวน

สนุก-สวนน้ํา ซานโตรินี่” สืบคนจาก  http://www.thairath.co.th/content/426984 (สืบคนเม่ือ 1 

มีนาคม 2559). 
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เพ่ือใหทุกคนรูสึกมีความสุขและรวมเปนสวนหนึ่งของบรรยากาศ ดังนั้นจึงลงทุนกับดานสถาปตยกรรม

และงานประติมากรรมในพ้ืนท่ีคอนขางสูงประมาณ 50 ลานบาท  ซานโตรินีพารค  สรางบรรยากาศ

โครงการดวยสีฟาและขาวท่ีจําลองมาจากสถาปตยกรรม บานเรือนจากเกาะซานโตรินี ประเทศกรีซ 

โดยผูสรางใหความเห็นไววา  

แมวาพ้ืนท่ีท่ีตั้งอยูจะไมติดทะเล แตก็ถือวาหัวหิน-ชะอําเปนเมืองทะเล ทําใหนึกไปถึง

เมืองท่ีเปนเกาะท่ีมีชื่อเสียงและมีคาแร็กเตอรท่ีชัดเจน คําตอบคือซานโตรินี เพราะถา

เห็นสถาปตยกรรมของเกาะนี้จะรูทันทีวาคือท่ีไหน ซานโตรินีเปนเมืองเกาะ มีเรื่องปจจัย

ของน้ําเขามาเก่ียวของ นี่คือสาเหตุวาทําไมท่ีนี่จึงมีอะไรท่ีเก่ียวกับน้ําคอนขางเยอะ ท้ัง

น้ําตกข้ันบันได น้ําพุ หรือวอเตอรบอลสําหรับเด็ก มีพ้ืนท่ีสีเขียวของตนไม เพราะฉะนั้น

บรรยากาศขางในจึงเพลิดเพลินมากเหมาะสําหรับการพักผอนกับกลุมเพ่ือนและ

ครอบครัว96

97  
 

                 
ภาพท่ี 2.16 และภาพท่ี 2.17 บรรยากาศของซานโตรินี ชะอํา, ถายโดยผูวิจัยเม่ือวันท่ี  18 กุมภาพันธ 

2559  
 

 

 

 

 

 97 ขอมูลสัมภาษณนัสวีร ตันติจิรสกุล,  http://www.santoriniparkchaam.com/ 

index.php?op=page-index&id= (สืบคนเม่ือ 1 มีนาคม 2559). 
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ซานโตรินี พารค  แบงออกไดเปน 5 โซนหลัก97

98 ดังนี้ 

 1.โซนพารค ประกอบดวยเครื่องเลนท่ีคัดสรรจากท่ัวโลกมูลคากวา 100 ลานบาท ไดแก 

Ferris Wheel เปนชิงชาสวรรคท่ีสูงถึง 40 เมตร ใหนักทองเท่ียวไดเห็นโครงการในมุม Bird’s eye 

view อยางจุใจ และยังเปนแลนดมารคสําคัญของโครงการนี้อีกดวย นอกจากนั้น ยังมี Merry Go 

Round หรือ มาหมุน 2 ชั้น และ Ponycycles มาโยกสุดคลาสสิก ท่ีจะหมุนพาไปสูสัมผัสแหงเทพ

นิยาย และสําหรับผู ท่ีรักความตื่นเตนก็มีเครื่องเลนหลากหลายไวรองรับ  ไมวาจะเปน G-Max 

Reverse Bungee แคปซูลดีดข้ึนฟา และ G-Max Giant Swing นําเขาจากประเทศนิวซีแลนด ผูนํา

ดานกิจกรรมแอดเวนเจอร Wallholla เครื่องเลนปนปายท่ีมีรางวัลการันตี จากประเทศเนเธอรแลนด 

ซ่ึงเปนตัวแรกของเอเชีย รวมถึง XD Dark Ride เครื่องเลน 7D สุดไฮเทคท่ีสั่งตรงจากประเทศ

แคนาดา และ 4DX Rider โรงภาพยนตรสุดยอดประสบการณ 4 มิติ พิเศษสําหรับ Slider และ 

Water Ball เปนความสนุกเพ่ิมเติมท่ี จัดมาบริการ ฟรี 

 2. โซนวิลเลจ เปนแหลงชอปปงของหัวหิน-ชะอํา ท่ีไมเพียงมีสินคาแบรนดเนมชื่อดัง 

แฟชั่นแอ็คเซสซอรี่ส  สินคาไลฟสไตล  อารตแอนด เดคคอร เทานั้น แตยังเปดรับสินคาจาก

ผูประกอบการ SME ท่ีมีแนวความคิดอินเทรนดไมซํ้าใคร ซ่ึงลวนผานการเลือกเฟนมาท้ังสิ้น การเดินช

อปปงในโซนนี้จะใหความรูสึกราวกับกําลังเดินชมรานรวงบนเกาะซานโตรินี ซ่ึงทุกราน ทุกแบรนด จะ

ออกแบบหนารานใหกลมกลืนกับตัวอาคาร  เชน 17 Club, Adidas, Billabong, Converse, Crocs, 

DC, Gallop, GTH Store, Hollywood, Iyara Oriental, Mee Dee, Nike, Pena House, Sabina, 

Souvenir Store, TEN&CO, Timberland, U-fo, I’m Whale, Olonza, Florentia, Sport 

Selected, Ed Hardy  นอกจากนี้มีรานอาหาร เชน Crape a Crape, Grape Story, Katsu – O, 

Meet N Greece, Pier 39, กวยเตี๋ยวศรียาน, มนตหลงเสน, Yakisoba Mania, Fruz Scoop 

 3. โซนเรสต แอเรีย ออกแบบมาเพ่ือรองรับความตองการของผูมาใชบริการภายในพารค 

และผูท่ีสัญจรจากจังหวัดทางภาคใตมุงหนาสูกรุงเทพฯ เนื่องจากอาคารอยูติดถนนเพชรเกษมจึง

สามารถรองรับลูกคาไดท้ัง 2 ดานดวยรานอาหารท่ีรอพรอมเสิรฟกวา 10 ราน นั่งจิบ กาแฟใน

บรรยากาศสบายๆ ท้ังยังมีรานสะดวกซ้ือ รานขายของฝาก รานขายยา และปมน้ํามันขนาด 8 หัวจาย

ไวบริการ จัดวาเปน โซนท่ีใหบริการผูเดินทางไดอยางครบถวน 

 4. โซนอีเวนทจัดใหเปนพ้ืนท่ีสําหรับจัดกิจกรรมผลัดเปลี่ยนหมุนเวียนตลอดป ท้ัง

กิจกรรมพิเศษ โชวตางๆ บนพ้ืนท่ีกวา 3,000 ตารางเมตร หรือคอนเสิรตท่ีจุผูชมไดถึง 2,000 ท่ีนั่ง 

และ 5,000 คนยืน 

 98 About Santorini Park Cha-um,  http://www.santoriniparkchaam.com/ 

index.php?op=page-index&id=1. (สืบคนเม่ือ 24 มีนาคม 2559).  
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 5. โซนวีคเอนด อารต มารเก็ต เปนตลาดนัดวันหยุด เปดบริการวันเสาร-อาทิตย สําหรับ

ผูท่ีชื่นชอบงานศิลปะและสินคาแฮนดเมดในบรรยากาศตลาดนัดในสวน 

 

 2.11.3 บริบทของชะอําเมืองท่ีตั้งของซานโตรินี ่

 

 ชะอําเปนหนึ่งในสถานท่ีตากอากาศริมทะเลท่ีสวยงาม และเปนจุดหมายยอด

นิยมอันดับตนๆ สําหรับการพักผอนวันหยุดสุดสัปดาหของคนกรุงเทพฯ มาตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน 

เพราะนอกจากจะมีแหลงทองเท่ียวท่ีสวยงามและมีชื่อเสียงมากมายแลว ชะอํายังอยูไมไกลจาก

กรุงเทพฯ สามารถเดินทางไป-กลับไดในวันเดียว จึงถือเปนเมืองทองเท่ียวท่ีสมบูรณแบบอีกแหงหนึ่ง ท่ี

นาจะอยูในใจนักเดินทางและเปนท่ีนิยมไปอีกนานเทานาน โดยอําเภอชะอําตั้งอยูริมฝงอาวไทยบริเวณ

ชายหาดท่ีใชชื่อเดียวกัน ตัวอําเภอมีเนื้อท่ีประมาณ 110 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 68,750 ไร  

 เดิมชะอํามีชื่อวา “ ชะอาน ” เลากันวาในสมัยกรุงศรีอยุธยาครั้งสมเด็จพระ

นเรศวรมหาราช และสมเด็จพระเอกาทศรถ ยกทัพมาทางใต และนําทัพมาท่ีเมืองนี้เพ่ือไพรพล ชาง 

มาและลางอานมา จึงไดชื่อวา “ชะอาน ” ตอมาชื่อนี้จึงเพ้ียนมาเปน “ชะอํา” ชะอําครั้งอดีตเริ่มมี

ความเจริญทางดานทางทองเท่ียว ต้ังแตทางรถไฟสายใตสรางมาถึงในราวป 2459 ชายหาดชะอําเปน

แหลงทองเท่ียวท่ีรูจักกันมานานแลว แตในอดีตยังไมไดรับการพัฒนาเทาท่ีควร จนกระท่ังป พ.ศ. 2464 

พระเจาบรมวงศเธอกรมพระนราธิปประพันธพงศ และพระบรมวงศานุวงศ ขาราชบริพารในสมัยนั้นได

ออกสํารวจพ้ืนท่ีชายทะเลท่ีชะอํา ไดทรงมาจับจองท่ีดินชายทะเลตําบลชะอํา ซ่ึงแตเดิมนั้นเปนตําบล

ในเขตการปกครองของอําเภอนายาง  โดยพ้ืนท่ีชายทะเลชะอําเม่ือสํารวจครั้งแรกยังเปนปาอยู สวน

ดานชายทะเลเปนดงกระบองเพชรปาหนามเสมาสลับกับตนมะขามเทศและตนรัก ชาวบานชะอําสวน

ใหญประกอบอาชีพเกษตรกรรม ทํานา ทําไรสับปะรด และทําการประมง หมูบานชะอํานั้นตั้งอยูหลัง

สถานีรถไฟบานชะอําทางทิศตะวันตกของทางรถไฟหมู บานชายทะเลนี้เปนเปนเพียงหมูบานเล็กๆ ท่ี

บานปากคลอง และบานหนองแจง เม่ือชะอําเริ่มเปนท่ีรูจักวา เปนเมืองชายทะเลท่ีสงบเงียบ ธรรมชาติ

สวยงาม อีกท้ังมีแหลงน้ําจืดท่ีอุดมสมบูรณทําใหมีราษฎรอพยพมาปลูกสรางบาน เรือนอยูอาศัย

เพ่ิมข้ึนเรื่อยๆ จากชุมชนเล็กๆขยายตัวเปนชุมชนใหญมีการรวมตัวจัดตั้งเปนหมูบาน ใหชื่อวาหมูบาน 

“ สหคาม ” โดยพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลาเจาอยูหัว ไดโปรดเกลาแตงตั้งพระเจาบรมวงศเธอกรม

พระนราธิปประพันธพงษเปนผูใหญบานคนแรก98

99  

 99 “ประวัติชะอํา,” http://www.hua-hin.org/cha_am/history/. (สืบคนเม่ือ 23 

มีนาคม 2559). 
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 พระบรมวงศเธอ กรมพระนราธิปประพันธพงศ ไดทรงวางผังเมืองชะอํา วางผัง

ตัดถนน และมีพระประสงคเพ่ือใหชะอําเปนท่ีพักตากอากาศตามแผนพัฒนาชะอําท่ีพระองค ไดจัดทํา

ข้ึน โดยมีกรมหม่ืนพิทยาลงกรณ เจาพระยาธรรมศักดิ์มนตรี และพระยามโนปกรณนิติธาดารวมเปนท่ี

ปรึกษา แผนพัฒนาชะอํามุงท่ีจะสรางความเจริญใหชะอําท้ังดานสาธารณูปโภคและ สาธารณูปการ 

พรอมท้ังการใหบริการดานการทองเท่ียวดวย แบงการพัฒนาเปน 2 ระยะ คือ ระยะแรกและระยะยาว 

ระยะแรกเปนการจัดสรรท่ีดินชายทะเลดานทิศตะวันตก สําหรับแผนระยะยาวมุงท่ีจะสรางความเจริญ

ใหกับบานเมืองและจัดตั้งเปน ชุมชนพักผอนตากอากาศการพัฒนาชะอําไดดําเนินไปตามแนวทางท่ี

พระเจาบรมวงศเธอ กรมพระนราธิปประพันธพงศ ไดวางไวระยะหนึ่ง จนตอมาในรัชสมัยของ

พระบาทสมเด็จพระปกเกลาเจาอยูหัว รัชกาลท่ี 7 พระองคทรงเล็งเห็นถึงความสําคัญเรื่องการ

เจริญเติบโตในเขตชุมชนชายทะเลชะอํา อันเปนสถานท่ีพักผอนตากอากาศ จึงมีพระราชดําริตั้ง

กรรมการวางแผนพัฒนาบริเวณชายทะเลชะอํา ใหเปนสถานท่ีตากอากาศสมบูรณแบบ โดยมีการสราง

สิ่งสาธารณูปโภคตางๆอาทิเชน ไฟฟา น้ําประปา ถนนหนทาง โรงเรียน ฯลฯ หลังการเปลี่ยนแปลงการ

ปกครองถูกยกฐานะเปนเทศบาลตําบลชะอํา ตามพระราชกฤษฎีกาจัดตั้ง เทศบาลตําบลชะอํา พ.ศ. 

2480 อยูในเขตตําบลชะอํา อําเภอชะอํา จังหวัดเพชรบุรี99100  

 ชะอํามีแหลงทองเท่ียวสําคัญท่ีมีชื่อเสียงมากมายและหลากหลายรูปแบบ ท้ังใน

ดานของประวัติศาสตร วัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิต และแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติ เชน หาดชะอํา 

หาดปกเตียน หาดเจาสําราญ เกาะทาไทร พระราชนิเวศนมฤคทายวัน ฯลฯ ยิ่งไปกวานั้น ชวง 5 ป

หลังเกิดแหลงทองเท่ียวใหมๆ เพ่ือดึงดูดนักทองเท่ียวใหเขามาเท่ียวมากข้ึน มีลักษณะเปนแหลงซ้ือของ 

ถายรูป และสวนสนุก  เชน ซานโตรินี คาเมลรีพับบลิค สวิสชีพฟารม  

 จากสถิติการทองเท่ียวป พ.ศ.2558 1 0 0

101 ของกรมการทองเท่ียว พบวามีผูเดิน

ทางเขามาทองเท่ียวชะอํา 5,923,321 ลานคน ท้ังชาวไทยและชาวตางประเทศ (ผูเยี่ยมเยือน 

นักทองเท่ียว และนักทัศนาจร) โดยมีอัตราการเติบโตอยางตอเนื่องมาหลายป มีเงินไหลเขามา

หมุนเวียนในชะอําประมาณ 20,455.57 ลานบาท 

 

 

 

 100 “ประวัติความเปนมาเมืองชะอํา,” http://www.chaambeach.com/information  

/history.asp. (สืบคนเม่ือ 23 มีนาคม 2559.) 

 101 กรมการทองเท่ียว , “สถิตินักทองเท่ียวของอําเภอชะอํา จังหวัดเพชรบุรี,  

http://www.tourism.go.th/Home/details/11/221/25767 (สืบคนเม่ือ 15 เมษายน 2559). 
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2.12  มิโมซา พัทยา 

 

 2.12.1 เมืองโกลมาร ประเทศฝรั่งเศส เมืองตนแบบของมิโมซา พัทยา 

 

 เมืองโกลมาร (Colmar)  เปนเมืองท่ีตั้งอยูในแควนอัลซาซ ของประเทศฝรั่งเศส 

มีพรมแดนติดกับประเทศเยอรมนี เปนเมืองเงียบๆ เพราะถูกเทือกเขาโวสกก้ันขวางจากภูมิภาคอ่ืนของ

ฝรั่งเศส และมีแมน้ําไรนก้ันขวางไวกับเยอรมนี ทําใหอัลซาซเปนดินแดนท่ีมีเอกลักษณเฉพาะของ

ตนเอง เปนแหลงผลิตไวนท่ีมีชื่อเสียงของโลก มีเสนหดวยบานเรือนยุคศตวรรษท่ี 16 คือ ลักษณะ

อาคารเปนแบบฮาลฟทิมเบอรมีสีสันสดใสแบบพาสเทล ยานท่ีมีชื่อเสียงของเมืองโกลมารคือยานริม

คลองท่ีชื่อวา  ลิตเติลเวนิส หรือ La Petite Venise ซ่ึงสมัยกอนใชสัญจรไปมาและคาขาย และมี

บานเรือนแบบฮาลฟทิมเบอรตั้งอยูท้ังสองฝงคลอง 1 0 1

102 แมจะเปนเมืองเล็กๆ แตก็มีนักทองเท่ียวอยู

สมํ่าเสมอ เพราะเสนหท่ีไมเหมือนใคร 

 

             
ภาพท่ี 2.18 และภาพท่ี 2.19 บรรยากาศเมืองโกลมาร ประเทศฝรั่งเศส, https://www.tourisme 

-colmar.com/en/event-calendar/F235011957_guided-tour-colmar-celebrates-spring-

colmar. (สืบคนเม่ือวันท่ี 23 มีนาคม 2559). 

 

 

 

 

 

 

 102 นิศารัตน [นามแฝง], เท่ียวรอบโลก ชุดดินแดนในฝน ฝรั่งเศส, (กรุงเทพฯ: อทิตตา, 

2548), 136.  
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 2.12.2 มิโมซา พัทยา: เมืองแหงความรัก 

  มิโมซา พัทยา มีขนาด 52 ไร ตั้งอยูริมถนนสุขุมวิท  ตรงขามโรงแรมแอมบาส

เดอร จอมเทียน จังหวัดชลบุรี เปดใหบริการอยางเปนทางการเม่ือวันท่ี 14 กุมภาพันธ 2556 ผูบริหาร

คือ จิรโชติ แกวเสถียร หรือ คุณนิกก้ี นักธุรกิจดานอสังหาริมทรัพยผูเปนท่ีรูจักของเมืองพัทยา และมี

ประวัติสวนตัวท่ีนาสนใจ มีความตั้งใจท่ีจะสรางมิโมซาใหเปนเมืองแหงความรักใหกับพัทยา และแทน

คําขอบคุณท่ีมีตอพัทยาท่ีไดอาศัยทําธุรกิจมายาวนาน 24 ป จนประสบความสําเร็จจนถึงทุกวันนี้ ได

สรางสรรคมิโมซาใหเปนเมืองท่ีมีกลิ่นอายสถาปตยกรรมเมืองโบราณของฝรั่งเศสคือ เมืองโกลมาร ท่ีมี

ความโดดเดนดวยอาคารแบบฮาลฟทิมเบอรท่ีมีสีสันสดใส นารักนามอง มีคลองเล็ก ๆ ท่ีไหลผานกลาง

เมือง บงบอกความเปนเอกลักษณแหงเดียวในเมืองพัทยา แถมยังโอบลอมดวยบรรยากาศอันสุดแสน

จะโรเเมนติก และคอนขางรมรื่นดวยตนไมนานาชนิด  นอกจากนี้ยังเปนศูนยรวมสินคาท่ีมีเอกลักษณ

โดดเดน สวนใหญเปนสินคาทองถ่ิน ไมมีรานแบรนดเมืองนอก รานอาหารมีท้ังไทย และอาหาร

นานาชาติหลากหลายชนิด รานขนมหวานท่ีตกแตงรานสไตลนารักนานั่ง หรือหากเดินเลนจนเม่ือยแลว

ก็ไปผอนคลายสบายๆ ดวยการนวดแผนไทยและการนวดอโรมา ฯลฯ  ในยามเย็นจะมีการแสดงท่ีนา

ประทับใจ ณ ลานน้ําพุดนตรี ท่ีหมุนเวียนสับเปลี่ยนมาสรางความบันเทิงทุกวัน วันละ 3 รอบ โดยการ

แสดงแตละรอบใชเวลาประมาณ 45 – 60 นาที  

 เดิมมิโมซาเก็บคาเขาชม คนละ 50 บาท แตปจจุบันใหเขาฟรี หากนักทองเท่ียว

ตองการจะเขาชมหรือทํากิจกรรมใดก็สามารถเลือกจายไดเองตามราคาท่ีกําหนด เชน ชมการแสดง ชม

และถายภาพ 3 มิติ การใหอาหารสัตว  

   

                                     
ภาพท่ี 2.20 บรรยากาศภายในมิโมซา, ถายโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 20 มีนาคม 2559  
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 2.12.3 บริบทของเมืองพัทยา 

 

 แตเดิมนั้นเมืองพัทยาเปนเพียงหมูบานชาวประมงเล็กๆ ท่ีตั้งอยูในเขต ตําบลนา

เกลือ  อําเภอบางละมุง  จังหวัดชลบุรี  อยูหางจากตัวเมืองชลบุรีประมาณ 30 กิโลเมตร  มีลักษณะ

ทางกายภาพแนวหาดพัทยาทอดตัวยาวขาวนวล  อยูในวงลอมของโคงอาวครึ่งวงกลม ตลอดแนวยาว 

3  กิโลเมตร รวมกับนาจอมเทียนอีก 3 กิโลเมตร  สวนประวัติศาสตรท่ีเลาขานถึงตํานานอันเปนท่ีมา

ของพัทยานั้นมีประวัติเลาถึงเหตุการณสําคัญไว 2 กระแส กลาวคือ 

 กระแสแรกพูดถึงพัทยาในฐานะท่ีมีสวนเก่ียวของและเชื่อมโยงกับประวัติศาสตร

ของชาติไทยวา ในชวงสมัยกรุงศรีอยุธยาเปนราชธานี ในป พ.ศ. 2310 ประมาณ 2 เดือน พระยาตาก 

(สิน) เจาเมืองตาก เม่ือครั้งพระนครศรีอยุธยาถูกพมาลอม ทรงนํากําลังพลประมาณ 500 นาย ตีแหวก

วงลอมของพมา เพ่ือมาตั้งหลักกันใหม ทรงเดินทางมาแวะพักทัพในบริเวณอันเปนท่ีตั้งของ “เมือง

พัทยา” ในปจจุบัน กอนท่ีจะเดินทางตอไปยังเมืองจันทบุรี และกลับไปตอสูขับไลขาศึกออกจาก

ประเทศไทย หลังจากเสียกรุงศรีอยุธยา ครั้งท่ี 2  พรอมท้ังประกาศอิสรภาพ ทรงกอบกูเอกราชของ

ชาติมาได ภายในระยะเวลาเพียง 7 เดือนเทานั้น ตอมาทานไดรับการสถาปนาข้ึนเปนสมเด็จพระเจา

ตากสินมหาราชและกอตั้งกรุงธนบุรี  ดังนั้น สถานท่ีบริเวณท่ีสมเด็จพระเจาตากสินมหาราชไดเดินทาง

มาแวะพักทัพนั้น ตอมาชาวบานจึงไดเรียกขานกันวา “ทัพพระยา” สวนอีกกระแส ไดกลาวถึงตํานาน

ไววา พัทยาตรงบริเวณท่ีสมเด็จพระเจาตากสินมหาราชมาแวะพักทัพนั้น เปนบริเวณท่ีมีทําเลดีและมี

ลมทะเลชนิดหนึ่งชื่อวา “ ลมพัทธยา ” เปนลมท่ีพัดจากทิศตะวันตกเฉียงใตไปทางทิศ

ตะวันออกเฉียงเหนือ ไดพัดผานเขามาท่ีนี่เปนประจําทุกปในตอนตนฤดูฝน จึงไดเรียกสถานท่ีบริเวณนี้

วา “หมูบานพัทธยา” และตอมาไดเรียกเปน “พัทยา” ในท่ีสุด  

 ดุษฎีนิพนธเรื่อง “พัทยา: จากหมูบานชาวประมงสูเมืองทองเท่ียวระดับโลก” 

ของสุจิรา กาลจักร102

103 ไดแบงพัฒนาการของพัทยาไว 5 ยุค ดังนี้ 

  1. ยุคหมูบานชาวประมง (รัชกาลท่ี 4 – พ.ศ. 2497) ในชวงเวลาดังกลาว 

พัทยาเปนเพียงแคเพียงหมูบานชาวประมงเล็กๆ ท่ีใชหลบมรสุม เปนทางท่ีพระมหากษัตริยและพระ

บรมวงศานุวงศเสด็จผานเพ่ือท่ีจะเดินทางไปยังหัวเมืองตะวันออกอยางจันทบุรี ไปตากอากาศท่ีเกาะสี

ชัง ไปฐานทัพเรือสัตหีบ ซ่ึงการคมนาคมยังไมสะดวก และยังมีโจรผูรายชุกชม  

  2. ยุคกาวสูการสะสมทุนการทองเท่ียวชายทะเลของพัทยา (พ.ศ. 2497 – 

พ.ศ. 2518) หลังจากท่ีถนนสายพัทยา – นาเกลือ สรางเสร็จในป พ.ศ. 2496 ก็เริ่มมีนักทองเท่ียวจาก

 103 สุจิรา กาลจักร, “พัทยา: จากหมูบานชาวประมงสูเมืองทองเท่ียวระดับโลก,” 

(วิทยานิพนธปริญญาดุษฎีบัณฑิต สาขาไทยศึกษา มหาวิทยาลัยบูรพา, 2557), 77. 
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กรุงเทพฯ มาเท่ียว และเปนท่ีรูจักของชาวตางชาติชัดเจนหลังจากการตั้งคายพักแรมของสมาคม วาย.

เอ็ม.ซี.เอ. แตก็ยังคงไมมีสิ่งอํานวยความสะดวกอะไรท้ังสิ้น ในเวลาตอมาไดรับเลือกใหจัดแขงขันเรือใบ

นานาชาติ ซ่ึงพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวเสด็จมารวมงานดวย ก็ทําใหพัทยาเปนท่ีรูจักมากข้ึนเรื่อยๆ 

แตจุดเปลี่ยนสําคัญคือ การท่ีชายหาดพัทยาถูกเลือกเปนสถานท่ีพักผอนระหวางพักรบของทหาร

อเมริกันในชวงสงครามเวียดนาม (พ.ศ. 2497 – 2518) ทําใหมีการสรางท่ีพัก โรงแรม สถานบันเทิงข้ึน

เปนจํานวนมาก นําพาเม็ดเงินมากมายหลั่งไหลเขาสู เมืองพัทยา ชาวบานเปลี่ยนจากการเปน

ชาวประมงมาเปนแรงงานภาคบริการทางการทองเท่ียว ผูคนตางถ่ินก็อพยพเขามาทํามาหากินมากข้ึน

เรื่อยๆ การคมนาคมไดรับการพัฒนาปรับปรุงเพ่ือรองรับการขยายตัวของการทองเท่ียว 

  3. ยุคการจัดตั้งองคกรปกครองสวนทองถ่ินรูปแบบพิเศษของพัทยา (พ.ศ. 

2518 – 2521) เนื่องจากภายหลังกองทัพสหรัฐฯถอนตัวจากสงครามเวียดนามในป พ.ศ. 2518 และ

ถอนทัพออกจากประเทศไทยในปตอมา ทําใหการทองเท่ียวของพัทยาท่ีผูกติดอยูกับกองทัพทหาร

อเมริกันจึงไดรับผลกระทบโดยตรง ทําใหรัฐจําเปนตองเขามามีบทบาทในการสงเสริมศักยภาพของ

เมืองพัทยา 

  4. ยุคแหงการเปนเมืองอุตสาหกรรมทองเท่ียวของพัทยา (พ.ศ. 2521 – 

2535)ภายหลังท่ีพัทยากลายเปนเมืองปกครองแบบพิเศษแลว ก็กลายเปนเมืองอุตสาหกรรมทองเท่ียว

อยางเต็มรูปแบบ มีการวางโครงขายสาธารณูปโภคข้ันพ้ืนฐานเพ่ือรองรับการทองเท่ียวโดยเฉพาะ ทํา

ใหธุรกิจตางๆท่ีเก่ียวของกับการทองเท่ียวขยายตัวเปนอยางมาก นักทองเท่ียวก็พากันไปเท่ียวพัทยา

มากมาย มีหยุดชะงักไปเม่ือเกิดเหตุการณความไมสงบทางการเมืองป พ.ศ. 2535 ทําใหนักทองเท่ียว

ลดลงไปจํานวนหนึ่ง 

  5. ยุคกาวสูเมืองทองเท่ียวระดับโลกของพัทยา (พ.ศ. 2535 – ปจจุบัน) 

หลังจากวิกฤตทางการเมือง นักทองเท่ียวกลับมาเท่ียวพัทยาเหมือนเดิม ทางภาครัฐใหการสนับสนุน

อยางเต็มท่ี ทําใหธุรกิจท่ีเก่ียวของกับการทองเท่ียวเติบโตเปนอยางมาก และเม่ือเกิดปญหาวิกฤต

เศรษฐกิจในป พ.ศ. 2540 รัฐก็เรงการดําเนินนโยบายสงเสริมการทองเท่ียวอยางเขมขน คือ นโยบาย 

Amazing Thailand ผูประกอบการในพัทยาก็พยายามรวมกลุมกันเพ่ือสรางความแข็งแกรงใหกับ

ธุรกิจของตนเอง เมืองพัทยาเองก็สรางแผนแมบทในการพัฒนาเมืองพัทยาใหมีความยั่งยืน จนปจจุบัน

พัทยากลายเปนเมืองทองเท่ียวระดับโลก 

 จุดเริ่มตนของการเปนเมืองทองเท่ียวท่ีมีชื่อเสียงเปนท่ีรูจัก เปนผลมาจากการ

พัฒนา คือภายหลังจากท่ี “ถนนสายพัทยา – นาเกลือ”  เสร็จไดไมนาน  มีนักหนังสือพิมพ “เพลิน

จิตต“ และนักประพันธชื่อดังมาเท่ียวพัทยาดวยรถตูไดเดินทางไปท่ีหาดแหงหนึ่ง ซ่ึงในปจจุบันนี้คือ

ท่ีตั้งของ “โรงแรมดุสิต รีสอรท” ซ่ึงทุกทานเห็นแลวชอบและประทับใจมาก ตางพูดเปนเสียงเดียวกัน

วาอาวนี้ชางสวยงามนัก  เม่ือกลับไปไดนําเรื่องราวของหาดพัทยาเขียนลงตีพิมพในหนังสือพิมพเพลิน
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จิตต  ซ่ึงเปนจุดเริ่มตนท่ีทําใหผูคนไดรูจักพัทยากันมากข้ึน หลังจากนั้น ในป พ.ศ.2498 เริ่มมีทัวรพา

คนกรุงเทพฯ  มาเท่ียวท่ีพัทยาคราวละ  30 – 40  คนบาง จนถึงป พ.ศ.2515 ความสะดวกสบายของ

ถนนหนทาง ทําใหคนสามารถเดินทางมาทองเท่ียวโดยทางรถยนต และการเดินทางดวยรถโดยสาร ท่ี

สถานีขนสงสายใต ใชเวลาเดินทางมาถึง “พัทยา” ในเวลาไมนาน จนเมืองพัทยาไดถูกนําบันทึก

เรื่องราวและบรรยายบรรยากาศ ไปตีพิมพเผยแพรไวใน อนุสาร อ.ส.ท. ฉบับท่ี 6 ปท่ี 12 เดือน 

มกราคม พ.ศ. 2515 

 สวนจุดเปลี่ยนอันเปนจุดเริ่มตนของเมืองทองเท่ียวท่ีชาวตางชาติรูจัก “เมือง

พัทยา” เม่ือประมาณป พ.ศ.  2502  กองทัพสหรัฐมีนายทหารอเมริกันหลายพันนาย ไดมาขอใช

สนามบินอูตะเภาเปนฐานท่ีม่ันประจําการ เพ่ือสงกองกําลังทหารอเมริกันเขารวมรบในสงคราม

เวียดนาม ชวงวันหยุดราชการทหารอเมริกันจะนั่งรถยี  เอ็ม  ซี  เดินทางเขามาพักผอนท่ีอาวพัทยา 

ชวงนั้นพัทยายังเงียบสงบเม่ือเสร็จสิ้นการรบทหารอเมริกันไดกลับไป ชื่อเสียงของเมืองพัทยาก็เริ่มขจร

ไกลจากปากบรรดาจีไอไปสูชาวตะวันตกอ่ืนๆ  ตอมาในชวงป  พ.ศ.  2520  นักทองเท่ียวจากตะวันตก

ซ่ึงเปนชาวยุโรป  เริ่มเขามาทองเท่ียว ทําใหเมืองพัทยาเติบโตข้ึนมาก  โรงแรมใหมๆ ก็ผุดข้ึนมามาก

ข้ึนตามลําดับตั้งแตพัทยาเหนือไปจนถึงพัทยากลางและพัทยาใต  และขยับขยายตอไปจนถึงหาดจอม

เทียนซ่ึงอยูถัดไปทางใต  ในยุคสมัยหนึ่งพัทยารุงเรืองสุดขีดถึงกับไดรับการขนานนามวาเปน  “ริเวียรา

แหงเอเชีย” หรือ “เพชรบูรพาของเมืองไทย” (มีความสวยงาม เทียบเทาชายหาดของอิตาลี ชื่อวา 

“อิตาลี ริเวียรา” ทางฝงยุโรปไดชื่อวาอากาศดีมาก ติดอันดับเมืองทองเท่ียว)  

 ภายหลังจาก “เมืองพัทยา” เติบโตข้ึนอยางรวดเร็ว ท้ังในเรื่องของโครงสราง

ของเมือง อัตราการเพ่ิมของประชากร การเคลื่อนยายถ่ินฐานและแรงงาน จํานวนนักทองเท่ียวท่ี

เพ่ิมข้ึน และองคประกอบในดานอ่ืนๆ สงผลใหการปกครองในรูปแบบสุขาภิบาลไมสามารถบริหารงาน

และแกไขปญหาของ เมืองไดทันทวงที ประกอบกับรัฐบาลในขณะนั้นไดเล็งเห็นความสําคัญของ 

“เมืองพัทยา” ตลอดจนเล็งเห็นถึงความสําคัญดานกิจกรรมการสงเสริมการทองเท่ียว ไดเสนอใหนํา

การปกครองรูปแบบพิเศษมาใชท่ีเมืองพัทยา เพ่ือแกไขปญหาและ เพ่ือสรางอนาคตท่ีสดใสม่ันคงใหแก

เมืองพัทยา โดยในวันท่ี  29  พฤศจิกายน  พ.ศ.  2521  พัทยาเปลี่ยนจากการอยูในเขตการปกครอง

ของสุขาภิบาลนาเกลือไปเปนรูปแบบการปกครองทองถ่ินรูปแบบพิเศษ  แบบมีผูจัดการเมือง  (City 

Manager) เปนการปกครองทองถ่ินรูปแบบท่ี 5 ของไทย และใหเมืองพัทยามีฐานะเทียบเทาเทศบาล

นคร103

104 

 104 http://www.pattaya.go.th/history/ (สืบคนเม่ือ 19 มีนาคม 2559). 
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 จากงานวิจัยเรื่อง “ศักยภาพทางการทองเท่ียวเชิงบวกเมืองพัทยา”105 พบวา 

การทองเท่ียวพัทยามีความหลากหลายจากท้ังลักษณะทางกายภาพท่ีมีท้ังทะเล ภูเขา และสถานท่ี

ทองเท่ียวท่ีถูกสรางข้ึนในรูปแบบตางๆ สวนดานนักทองเท่ียวก็มีความหลากหลายท้ังอายุ เชื้อชาติ 

ภูมิลําเนา อาชีพ และรายได ความสนใจพิเศษและประสบการณท่ีตางกัน กิจกรรมของนักทองเท่ียวจึง

แสดงออกมาในรูปแบบท่ีตางกัน ทําใหการทองเท่ียวพัทยามีเสนหและความนาสนใจเฉพาะตัวท่ีไม

เหมือนใคร ในแงศักยภาพทางการทองเท่ียว จากการสํารวจพบวา พัทยามีศักยภาพในการเปนเมือง

ทองเท่ียวครบตามองคประกอบสําคัญของการทองเท่ียว คือ มีสิ่งอํานวยความสะดวกเพ่ือการ

ทองเท่ียว ซ่ึงประกอบดวย ท่ีพัก ระบบรักษาความปลอดภัย ระบบการเดินทางท่ีสมบูรณ ศูนยบริการ

นักทองเท่ียวท่ีเพียงพอกับความตองการ และสามารถใหบริการไดอยางท่ัวถึง มีนักทองเท่ียว มี

ทรัพยากรทองเท่ียว และกิจกรรมท่ีหลากหลายและมีประสิทธิภาพ รวมท้ังชุมชนมีสวนรวมในธุรกิจ

การทองเท่ียว จึงไมนาแปลกใจท่ีพัทยากลายเปนแหลงทองเท่ียวท่ีคนจากท่ัวโลกรูจักเปนอยางดี  จาก

สถิติของกรมการทองเท่ียว พบวา ในป 2558 มีนักทองเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวตางประเทศมาเยี่ยม

เยือนเมืองพัทยาถึง 9,849,940 คน มีเงินหมุนเวียนกวา 132,206.12 ลานบาท105

106  

 

2.13 ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม 

 

 2.13.1 เมืองชนบทของประเทศอังกฤษ ตนแบบของ ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม 

 ประเทศอังกฤษเปนหนึ่งในสถานท่ีทองเท่ียวยอดนิยมของคนไทย โดยเฉพาะ

เมืองหลวงอยางลอนดอน แตในขณะเดียวกัน นักทองเท่ียวจากท่ัวโลกและคนไทยจํานวนไมนอย ตาง

พากันประทับใจชีวิตชนบทของชาวอังกฤษท่ีเต็มไปดวยเนินหญาสีเขียวสดท่ีตัดกับฝูงแกะสีขาว สวน

ดอกไมสีสันสดใสท่ีชาวอังกฤษตั้งใจปลูกไวอวดเพ่ือนบาน และชีวิตชาๆ ของคนชนบทท่ีพาสุนัขออกมา

เดินเลนและนั่งจิบชายามบาย ตัวอยางเชน  The Cotswolds เปนชื่อเรียกพ้ืนท่ีบริเวณฝงตะวันตก

ตอนใตของประเทศอังกฤษ และประกอบไปดวยเมืองเล็กๆนอยๆหลายสิบเมืองดวยกัน ลักษณะเดน

ของภูมิประเทศในแถบนี้คือเปนเนินเขาและทุงหญาเขียวขจี มีท้ังปาไมและแมน้ําเล็กๆไหลผาน

 105 วรรัตน ศิริจิรกาล และศราวุธ เปรมใจ, ศักยภาพทางการทองเท่ียวเชิงบวกเมือง

พัทยา,  ( งานวิจัย สาขาวิชาการวางผัง เ มืองและสิ่ งแวดลอม คณะสถาปตยกรรมศาสตร 

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร, 2550), 89. 

 106 กรมการท อ ง เ ท่ี ยว ,  “ส ถิติ นั กท อ ง เ ท่ี ยวของ เ มือ ง พัทยา  พ .ศ . 2558 ,” 

http://tourism.go.thfarms/uploaded/00Statistic/2015/Internal/Domestic_Q1Q4_2558_e

ast_04042016.xls. (สืบคนเม่ือวันท่ี 8 เมษายน 2559). 
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มากมาย พ้ืนท่ีบริเวณนี้เต็มไปดวยธรรมชาติอันสวยงาม จนรัฐบาลอังกฤษแตงตั้งใหเปน Area of 

Outstanding Natural Beauty ท่ีควรคาแกการอนุรักษ สวนสถาปตยกรรมเองก็โดดเดนสวยงามไม

แพกัน เพราะตึกรามบานชองใน The Cotswolds ลวนทําจากหินสีน้ําผึ้ง มีลักษณะคลายๆกระทอม

ในนิทาน ซ่ึงถูกสรางข้ึนมาตั้งแตศตวรรษท่ี 17-18 และมีการเก็บรักษาไวในสภาพดีเยี่ยม106
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ภาพท่ี 2.21 บรรยากาศเมือง Cotswolds ประเทศอังกฤษ, https://www.tripadvisor.co.uk/ 

Attraction_Review-g186291-d5990508-Reviews-Cotswolds_Adventures-Stroud_ 

Cotswolds_England.html (สืบคนเม่ือวันท่ี 12 มีนาคม 2559). 

 

 สวนสไตลอังกฤษนิยมเรียกวา Cottage Garden เปนสไตลชนบทของอังกฤษ ลักษณะ

ไมไดตายตัว เห็นตนไมอะไรสวยๆก็จับมาใส เปนสไตลท่ีดูนารักๆ ดอกไมเล็กๆ สีสันสดใส เปนตนหญา 

อาจจะมีรั้วไมสีขาว หรือวาแบบเปลือยๆแบบธรรมชาติ สวนอังกฤษเปนสวนแนวจําลองธรรมชาติท่ีมี

การแตงแตมนอยกวาสวนประดิษฐ จึงสะกิดใจคนรักสวนรักธรรมชาติ เนนเรื่องการใชงานเปนหลักไม

วาจะเปนกระบะปลูกตนไม หรือซุมกุหลาบรอบหนาตางไดอยางนาชม หรือ สวนครัวเก็บกินได มีลาน

หินเปนมุมเล็กๆ สําหรับนั่งจิบชายามบาย 

 องคประกอบท่ีใชประดับสวนก็เปนเครื่องมือเครื่องใชท่ีมีอยูในบาน หมอเกา กระปอง

เกา หรือถังนมท่ีข้ึนสนิม ก็เก็บมาใชประโยชนเปนกระถางปลูกตนไมไดเปนสวนท่ีมีลักษณะพ้ืนถ่ิน 

 แสดงออกถึงแนวคิดแบบพอเพียงและชีวิต ท่ี เรียบงาย ไมจํ า เปนตองดูแลรักษามากนัก 

ลักษณะเฉพาะของสวนชนบทอังกฤษ ขนาดพ้ืนท่ี สวนชนบทอังกฤษมักเปนสวนท่ีมีขนาดเล็ก ดูแลงาย 

ไมซับซอน บริเวณริมรั้วรอบๆ บานจึงเหมาะมาก 

 107 “สวนสไตลชนบทอังกฤษ,”  http://www.umarin.com/board/index.php?  

topic=1737.0 (สืบคนเม่ือวันท่ี 12 มีนาคม 2559). 
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 เพ่ือปองกันไมใหฝูงสัตวเลี้ยงเขามาเหยียบย่ําหรือกัดกินพืชผักท่ีปลูกไว จึงมีการสราง

กําแพงหิน อิฐกอโชวแนว รั้วไมเตี้ยๆ รั้วเหล็กหรือรั้วลวดหนามท่ีข้ึนสนิม ซ่ึงเปนเอกลักษณของสวน

ชนบทอังกฤษไดเปนอยางดี  นอกจากนี้ จะนิยมปลูกซุมไมเลื้อยหรือไมเถา อาจเปนซุมไมเลื้อยท่ีอยู

ตรงทางเขาหนาบาน หรือปลูกตนไมใหเกาะแนบไปตามแนวผนัง กําแพง หรือแนวรั้วก็ได นอกจากจะ

ใชเปนสวนตอนรับบริเวณทางเขาสวนไดเปนอยางดีแลว ไมเลื้อยไมเถาท่ีเกาะเลื้อยไปบนกําแพงยังชวย

ใหสวนดูไมกระดางจนเกินไป มีความเปนธรรมชาติและเรียบงายอยูในตัว 

 สําหรับทางเดินในสวนชนบทอังกฤษเปนสวนธรรมชาติ จะเปนทางเดินท่ีมีรูปรางอิสระ

และมีสัดสวนเหมาะสมกับขนาดพ้ืนท่ีและการใชงาน วัสดุท่ีใชสรางพ้ืนจะเนนความเปนธรรมชาติ เชน 

แผนหินธรรมชาติ อิฐ กรวด หรือดินอัดแนน 

 ลักษณะเฉพาะอีกอยางของสวนอังกฤษ คือแปลงไมดอกพันธุผสมท่ีปลอยใหข้ึนรวมกัน

อยางเปนธรรมชาติ ไมมีขอบแปลง ไมตองตัดแตง เลือกชนิดตนไมท่ีใหดอก และใบมีรูปทรงและสีสัน

แตกตางกัน ดูสนุกสนาน นาสนใจ  สวนของประดับตกแตงสวน โดยท่ัวไปของตกแตงสวนชวยเพ่ิม

จุดเดนและสรางความนาสนใจใหสวน เชน อางน้ํานก นาฬิกาแดด ภาชนะสังกะสีเคลือบ  

 

                    

ภาพท่ี 2.22 สวนแบบเมืองชนบทอังกฤษ, https://bethtrissel.wordpress.com/2011/01/16/ 

what-can-kill-can-cure/english-cottage-garden/ (สืบคนเม่ือวันท่ี 12 มีนาคม 2559). 

 

 2.13.2 ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม: ทุงหญาในฝน   

 ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม ตั้งอยูท่ีอําเภอสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี อยูหางจากท่ีวาการ

อําเภอสวนผึ้งประมาณ 9 กิโลเมตร บริหารงานโดยพลกฤษณ สุขเกษม ประธานกรรมการบริหาร  ซี

เนอรี่ วินเทจ ฟารม  จากความคิดท่ีตองการทําสถานท่ีพักผอนสวนตัวและรองรับเหลาเพ่ือนฝูง เพราะ

ประทับใจอากาศของสวนผึ้ง จนเม่ือกระแสตอบรับเพ่ิมทวีข้ึน เพราะใครๆ ตางอยากมาเยือน ท่ีสุดก็มี

การทําท่ีพักกันจริงจัง โดยมีบานพักอยูเพียง 10 หลัง เพ่ือย้ําจุดขาย พักผอนแบบสวนตัว และมีการกฎ

เหล็กในการกอสรางท่ีวา “หามฆาสัตว หามตัดตนไม”  
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 จุดเดนของ เดอะ ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม คือ ฟารมแกะทามกลางทุงหญาสีเขียว 

เนื่องจากผูสรางไดแรงบันดาลใจมาจากเมืองชนบทของประเทศอังกฤษ และมีการสรางบรรยากาศของ

สวนแบบอังกฤษชนบท นอกจากนี้ นักทองเท่ียวสามารถใหอาหารแกะ  ชิมไอศกรีมนมแกะ ถายรูปกับ

สิ่งกอสรางตางๆ นอกจากนี้ยังมีรานอาหาร และรานขายของท่ีระลึกท่ีเก่ียวกับแกะ เครื่องเลนตางๆ 

เชน ยิงเปา ข่ีมา นั่งรถรางชมรอบฟารม  

        

ภาพท่ี 2.23 บรรยากาศของซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม สวนผึ้ง, http://topicstock.pantip.com/blue 

planet/topicstock/2010/11/E9893022/E9893022.html (สืบคนเม่ือวันท่ี 12 มีนาคม 2559). 

 

 2.13.3 บริบทของสวนผ้ึง 

 สวนผึ้งเปนอําเภอสุดเขตแดนราชบุรีติดสันเขาตะนาวศรี สุดแดนแผนดินไทย 

ทางดานตะวันตกอีกดวยเดิมทีนั้น สวนผึ้งข้ึนกับอําเภอจอมบึง ในป พ.ศ. 2525 ไดแยกตัวและยก

ฐานะข้ึนมาเปนอําเภอสวนผึ้งจนถึงปจจุบัน โดยภูมิประเทศ ของสวนผึ้งนั้นขนาบดวยเทือกเขาตะนาว

ศรีเปนพรมแดนตะวันตกมีท้ัง ปาเขา น้ําตก ธารน้ําภาชี แมจะตื้นน้ําไหลเชี่ยวแตก็เปนลําธารท่ียาวไกล 

หลอเลี้ยงชีวิตคน ตนไม และสัตวในท่ีแหงนี้ ในแนวปาลึกชนชายแดนระหวางไทยกับพมานั้น มีตนไม

ใหญขนาดใหญหลายคนโอบ ตนไมนี้บรรดาหมูผึ้งและม้ิมมาทํารวงรังขนาดใหญมาก ตนหนึ่งๆ อาจมี

ถึงกวา 200 รัง และบางรังอาจกวางเปนเมตร  ชาวบานซ่ึงสวนใหญเปนชาวกะเหรี่ยง จะอาศัยการตีรัง

ผึ้งมายังชีพ ตนไมแหงรังผึ้งนี้ชาวบานกะเหรี่ยง เรียกวา "ไหมซาเลียง" ชาวบานไทยเรียกวา "ตนชวน

ผึ้งหรือยวนผึ้ง" ซ่ึงเปนท่ีมาของชื่ออําเภอสวนผึ้ง 

 กอนหนาท่ีสวนผึ้งจะกลายมาเปนเมืองทองเท่ียวท่ีมีชื่อเสียงนั้น สวนผึ้งเคยเปน

เหมืองแรดีบุกมากอนกลาวคือ หลังจากคนพบวาสวนผึ้งมีสายแรดีบุกจากการสํารวจทางธรณีวิทยา

ในชวงรัชกาลท่ี 5 ทําใหมีท้ังขุนนางของไทยและชาวตางชาติเขามาทํากิจการเหมืองแรกันมากมาย โดย

มีชาวจีนโพนทะเลเปนแรงงานสําคัญ จนกระท่ังกิจการซบเซาไปและหยุดชะงักไปหลังจากเกิด
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สงครามโลกครั้งท่ี 1 ตอมาหลังสงครามโลกครั้งท่ี 2 กิจการเหมืองแรท่ีสวนผึ้งถูกฟนฟูกลับข้ึนมาใหม

อีกครั้ง เพราะดีบุกท่ีกาญจนบุรีเริ่มนอยลงจึงตองกลับมาขุดกันท่ีสวนผึ้ง โดยมีการสรางเหมืองแรท่ี

ทันสมัยกวาเดิม พรอมสรางถนนจากอําเภอจอมบึงไปยังสวนผึ้ง 30 กิโลเมตร และสรางสะพานขาม

แมน้ําภาชีเพ่ือใหการเดินทางสะดวกมากข้ึน แตเดิมสวนผึ้งเปนตําบลหนึ่งในอําเภอจอมบึง มีพ้ืนท่ี

กวาง ทุรกันดาร เต็มไปดวยปาเขา การคมนาคมไมสะดวก ประชากรสวนใหญเปนคนไทยเชื้อสาย

กะเหรี่ยง การดูแลเปนไปคอนขางยากลําบาก รัฐบาลจึงไดจัดสงหนวยพัฒนาการเคลื่อนท่ีท่ี 70 กรป.

กลาง บก.ทหารสูงสุด ประกอบดวยทหาร 3 เหลาทํา และขาราชการพลเรือน ซ่ึงเปนผูแทนของ

กระทรวง ทบวง กรม ตางๆ เขามาพัฒนาพ้ืนท่ี และไดรับอนุมัติใหตั้งเปนก่ิงอําเภอสวนผึ้งเม่ือวันท่ี 21 

ตุลาคม พ.ศ. 2517 และตอมาไดยกฐานะเปนอําเภอสวนผึ้งเม่ือวันท่ี 1 เมษายน พ.ศ. 2526107

108   

 ใน พ.ศ.2522-2528 ถือเปนยุคทองของเหมืองแรดีบุกของสวนผึ้ง ซ่ึงมีรวมกัน

ถึง 49 เหมือง ทําใหเกิดชุมชนโดยรอบเหมืองแรข้ึนมา เกิดตลาด สถานีอนามัย รานคา มีการสราง

โรงเรียนสินแรสยาม และโรงเรียนรุจิพัฒน เพ่ือใหลูกหลานไดมีโอกาสเรียนหนังสือ มีแมกระท่ังบาร

และบอน คาท่ีดินก็เริ่มสูงข้ึน ตอมาราคาดีบุกตกต่ําลงเรื่อยๆ ในท่ีสุดรัฐบาลไดยกเลิกสัมปทานเหมือง

แรในสวนผึ้งในป พ.ศ.2534 ผูคนบางสวนอพยพไปอยูท่ีอ่ืน สวนผึ้งก็เงียบเหงาลง แตก็ยังคงมีการคา

ขายท่ีชายแดนอยูบาง108

109  

 เม่ือมาถึงยุคท่ีเศรษฐกิจไทยเฟองฟูราวกับฟองสบูชวง พ.ศ. 2530 – 2538  

ผนวกกับการท่ีสวนผึ้งมีธรรมชาติท่ีงดงาม อากาศยังบริสุทธิ์  อยูใกลกรุงเทพฯ ใชเวลาเดินทางไมเกิน 

3 ชั่วโมง มีท่ีทองเท่ียวหลากหลาย เหลาบรรดานายทุนจากกรุงเทพฯ ก็พากันมาซ้ือท่ีดินมาสรางรี

สอรตและรานอาหารมากมายเรียงรายตามสองขางถนน นับจากอําเภอจอมบึงเรื่อยมาจนสุดแดนสวน

ผึ้ง109

110   จากขอมูลของประชาชาติธุรกิจพบวา  โซนท่ีมีการลงทุนหนาแนนอยูแถวถนนหลวงหมายเลข 

4065 และ 4019 ซ่ึงเปนแหลงรวมของแหลงทองเท่ียวท่ีไดรับความนิยมอยางสูงจากนักทองเท่ียวท้ัง

ชาวไทยและชาวตางชาติ เชน  เดอะ ซีนเนอรี่ วินเทจ ฟารม, สวิสวัลเลย ฮิพ รีสอรท, ตลาดน้ํา สวน

ผึ้ง เวเนโต, นิวแลนด, เดอะ บันยันลีฟรีสอรท และอัลปากา ฮิลล ฟารมอัลปากาแหงแรกของประเทศ

ไทย เปนตน พบวาการลงทุนธุรกิจรีสอรต สวนใหญเปนกลุมทุนจากกรุงเทพฯ ปจจุบันมีรีสอรตประ

 108 “อําเภอสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี,” http://amphoe.com/menu.php/am=527& 

pv=49&mid=1. (สืบคนเม่ือวันท่ี 12 มีนาคม 2559). 

 109 พิณวิตร, “สวนผึ้งครั้งยังเปนเหมืองแร,” http://www.chillpainai.com/scoop/ 

426 (สืบคนเม่ือวันท่ี 12 มีนาคม 2559). 

 110 “ประวัติอําเภอสวนผึ้ง”, http://suanphueng.sadoodta.com  (สืบคนเม่ือวันท่ี 

12 มีนาคม 2559). 
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มาณ 150 แหง มูลคาการลงทุนประมาณ 1,500 ลานบาท มีหองพักไมต่ํากวา 2,000 หอง    สวนใหญ

เปนรีสอรตขนาดกลางและเล็ก ขนาดหองพัก 15-20 หอง 

 นักทองเท่ียวท่ีมาเยือนสวนผึ้งสวนใหญเปนคนไทยประมาณรอยละ 95 สวน

ชาวตางชาติท่ีมาเท่ียวรอยละ 5 สวนใหญเปนนักทองเท่ียวจากญี่ปุนท่ีชื่นชอบธรรมชาติ กรมการ

ทองเท่ียวรายงานวา ในป พ.ศ. 2557 มีนักทองเท่ียวท้ังไทยและตางชาติเดินทางมาทองเท่ียวสวนผึ้ง 

ประมาณ 1.3 ลานคน สรางรายในพ้ืนท่ีประมาณ 1,800 ลานบาท 

 

2.15 สรุป 

 

 การศึกษาขอมูลเก่ียวกับธีมพารคแนวยุโรป สวนแรกกลาวถึงนิยามความหมาย 

ความสําคัญของธีมพารค  และพัฒนาการธีมพารคในประเทศไทย สวนท่ีสอง นําเสนอขอมูลเก่ียวกับ

พ้ืนท่ีธีมพารคแนวยุโรปท่ีทําการศึกษาจํานวน 5 แหง  Palio เขาใหญ The Venezia  หัวหิน 

Santorini Park ชะอํา The MIMOSA พัทยา  Scenery Vintage Farm สวนผึ้ง  ขอมูลเก่ียวกับเมือง

ตนแบบของธีมพารค และขอมูลเก่ียวกับผูสรางธีมพารค ในการวิจัย พบวา ธีมพารคในประเทศไทยมี

พัฒนาการจากการเปนสวนสนุกท่ีเนนเครื่องเลนเพ่ือความสนุกสนาน  ในเวลาตอมาเพราะความสําเร็จ

ของธีมพารคตนตํารับของโลกอยาง Walt Disney ท่ีประสบความสําเร็จอยางมากก็สงผลใหมีการปรับ

รูปแบบของสวนสนุกไปเปนธีมพารค แตดวยเหตุผลท่ีตองใชงบประมาณสูง จะเห็นวาธีมพารคแนว

ยุโรปในประเทศไทยไมไดมีจุดเนนอยู ท่ีสวนสนุก แตจุดเนนคือ การประกอบสรางสถานท่ีและ

บรรยากาศใหนักทองเท่ียวสามารถถายรูปไดทุกมุม  

 สําหรับประเด็นเรื่องความสําเร็จของธีมพารคในประเทศไทยนั้น จากการสํารวจขอมูล

เก่ียวกับธีมพารคในประเทศไทยพบวา สวนใหญแหลงทองเท่ียวธีมพารคถูกสรางในรูปแบบของเมืองใน

ทวีปยุโรป เชน อิตาลี ฝรั่งเศส อังกฤษ กรีซ ฮอลแลนด  และรูปแบบเมืองอ่ืนๆ เชน  ญี่ปุน จีน โมร็อค

โค โดยธีมพารคหลายแหงประสบความสําเร็จ เปนท่ีนิยมและมีชื่อเสียง มีนักทองเท่ียวเดินทางไปเท่ียว

อยางตอเนื่องทุกวัน แตบางแหงกลับมีนักทองเท่ียวเขาไปเยี่ยมชมนอยมาก  ดังนั้น “สถานท่ีตั้งธีม

พารค” จึงเปนปจจัยท่ีสําคัญท่ีจะชวยดึงนักทองเท่ียวใหมาเยี่ยมชมธีมพารคท่ีสรางข้ึนได กลาวคือ ธีม

พารคตองตั้งอยูในทําเลท่ีดี อยูไมไกลจากแหลงทองเท่ียวหลัก และเปนท่ีจดจําไดงาย ดังนั้นจะ

พบวาธีมพารคท่ีประสบความสําเร็จจะตั้งอยูในพ้ืนท่ีท่ีเปนแหลงทองเท่ียวหลัก หมายถึง เปนพ้ืนท่ีท่ีมี

ความพรอมท้ังโครงสรางพ้ืนฐาน และสิ่งอํานวยความสะดวกทางการทองเท่ียว เชน หัวหิน ชะอํา 

พัทยา เขาใหญ  

 นอกจากนี้แลว รูปแบบหรือเรื่องราวของธีมพารคแตละแหงตองมีความนาสนใจ มีความ

โดดเดน มีความแปลกและแตกตาง และตรงกับความตองการของนักทองเท่ียวมากท่ีสุด ดังท่ีกลาวไว
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ในบทนําวา นักทองเท่ียวยุคปจจุบันตกอยูภายใตอิทธิพลของสื่อสังคมออนไลน แหลงทองเท่ียวจึงถูก

ใหความหมายมากกวาเปนท่ีเท่ียว แตกลับกลายเปนสิ่งบงชี้อัตลักษณหรือตัวตนของนักทองเท่ียววา

เปนคนทันสมัย  ดังนั้นจะเห็นวา ธีมพารคแนวยุโรปท่ีสรางข้ึนในแหลงทองเท่ียวหลักสามารถ

ตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวในจุดนี้ไดผานการทํากิจกรรมตางๆ และมีสื่อสังคมออนไลน

เปนเครื่องมือในการสื่อสารออกไปใหสังคมภายนอกไดรับรูวาตนเองเปนอยางไร จึงกลายเปนแหลง

ทองเท่ียวท่ีไดรับความนิยมจากนักทองเท่ียวอยางตอเนื่อง 
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บทที ่3 

ปฏิสัมพันธของนักทองเทีย่วกับธมีพารคแนวยุโรป 

 

 ในบทนี้จะทําการศึกษาปฏิสัมพันธระหวางนักทองเท่ียวกับธีมพารคแนวยุโรป และทํา

การอธิบายผานโดยใชแนวคิดวัฒนธรรมเชิงวัตถุในมุมมองของ Danial Miller ท่ีศึกษาความสัมพันธ

ระหวางมนุษยกับสิ่งท่ีมนุษยสรางข้ึน และจะทําความเขาใจผานปฏิสัมพันธรูปแบบตางๆ ซ่ึงในงานวิจัย

นี้ ผูวิจัยไดทําการศึกษาปฏิสัมพันธระหวางนักทองเท่ียวกับธีมพารคแนวยุโรป 5 แหง ไดแก ปาลิโอ 

(เขาใหญ) มิโมซา (พัทยา) ซานโตรินี่ (ชะอํา) เดอะ เวเนเซีย (หัวหิน) และ เดอะ ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม 

(สวนผึ้ง) ผานกิจกรรมการบริโภค 5 รูปแบบ ประกอบดวย การเท่ียวชมอาคารสถานท่ี การแสดง 

รวมถึงการเลนเครื่องเลนในธีมพารค (ชม) การรับประทานอาหารและเครื่องดื่ม (ชิม) การซ้ือของ (ช็

อป) การถายภาพ (แชะ) และการโพสตลงในสื่อสังคมออนไลน (แชร) ของนักทองเท่ียว 

 ขอมูลท่ีนํามาศึกษาไดมาจากการเก็บขอมูลภาคสนามจากธีมพารคแนวยุโรป 5 แหง โดย

ใชการสัมภาษณเชิงสํารวจกับกลุมนักทองเท่ียวชาวไทยตามเกณฑความหลากหลายทางดานเพศและ

อาย ุจํานวน 215 คน เพ่ือทราบถึงขอมูลสวนบุคคล ขอมูลเก่ียวกับรูปแบบการทองเท่ียว ปฏิสัมพันธ 5 

รูปแบบ และความคิดเห็นของนักทองเท่ียว เพ่ือนําไปสูการเขาใจเรื่องการรับรูและความเขาใจของ

นักทองเท่ียวท่ีมีตอแหลงทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรป โดยมีผลการศึกษาดังนี้ คือ 
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3.1 ขอมูลสวนบุคคลของนักทองเท่ียว 

 

  ขอมูลสวนบุคคลเก่ียวกับนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีไดจากการลงพ้ืนท่ีภาคสนามท้ัง 5 แหง 

จํานวนท้ังหมด 215 คน สรุปไดดังนี้ 

 

 3.1.1 ขอมูลเก่ียวกับนักทองเท่ียว ดานเพศ 

 

ตารางท่ี 3.1 ขอมูลเก่ียวกับนักทองเท่ียวดานเพศ 

ธีมพารค   

เพศ 

รวม ชาย 

(รอยละ) 

หญิง 

(รอยละ) 

Palio 
21  

(42.00) 

29  

(58.00) 

50 

(100.00) 

Venezia 
18  

(45.00) 

22  

(55.00) 

40 

(100.00) 

Santorini 
19  

(47.50) 

21  

(52.50) 

40 

(100.00) 

Mimosa 
16  

(45.71) 

19  

(55.89) 

35 

(100.00) 

Scenery 
18 

(36.00) 

32 

(64.00) 

50 

(100.00) 

รวม 

92 

(42.79) 

123 

(57.21) 

215 

(100.00) 

 

 จากขอมูลจากตารางดังกลาวพบวา นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวในธีมพารคท้ัง 5 แหง เปน

เพศหญิงมากกวาเพศชายทุกแหง สันนิษฐานไดวา นักทองเท่ียวเพศหญิงมีความสนใจในแหลง

ทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรปมากกวาเพศชาย ซ่ึงมีความเก่ียวของกับกิจกรรมท่ีตอบสนองความ

ตองการของนักทองเท่ียวผูหญิงมากกวาผูชาย เชน การถายรูป การจับจายซ้ือของ 

 

 

 



86 

 

 3.1.2 ขอมูลเก่ียวกับนักทองเท่ียว ดานอายุ 

 

ตารางท่ี 3.2 ขอมูลเก่ียวกับนักทองเท่ียว ดานอายุ 

ธีมพารค 

อายุ 

รวม 61 ป 

ขึ้นไป 
51-60 ป 41-50 ป 31-40 ป 21-30 ป 11-20 ป 

ตํ่ากวา 

10 ป 

Palio 
5 

(10.00) 

6 

(12.00) 

10 

(20.00) 

14 

(28.00) 

11 

(22.00) 

4 

(8.00) 

0 

(0.00) 

50 

(100.00) 

Venezia 
4 

(10.00) 

5 

(12.50) 

10 

(25.00) 

9 

(22.50) 

12 

(30.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

40 

(100.00) 

Santorini 
0 

(0.00) 

2 

(5.00) 

7 

(17.50) 

9 

(22.5) 

11 

(27.50) 

11 

(27.50) 

0 

(0.00) 

40 

(100.00) 

Mimosa 
0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

12 

(34.28) 

10 

(28.57) 

7 

(20.00) 

6 

(17.14) 

0 

(0.00) 

35 

(100.00) 

Scenery 
4 

(8.00) 

7 

(14.00) 

6 

(12.00) 

9 

(18) 

13 

(26.00) 

11 

(22.00) 

0 

(0.00) 

50 

(100.00) 

รวม 
13 

(6.04) 

20 

(9.30) 

45 

(20.9) 

51 

(23.72) 

54 

(25.11) 

32 

(14.88) 

0 

(0.00) 

215 

(100.00) 

 

 จากตารางพบวา นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีไปเท่ียวปาลิโอ สวนใหญเปนกลุมอายุ 31-40 ป 

สวนท่ีเวเนเซีย ซานโตรินี่ และซีเนอรี่ สวนใหญอายุ 21-30 ป และมิโมซานักทองเท่ียวท่ีไปเท่ียว สวน

ใหญอายุ 41-50 ป  และผลรวมของนักทองเท่ียวท่ีไปเท่ียวธีมพารคท้ัง 5 แหง สวนใหญอยูในกลุมอายุ

ระหวาง 21 -30 ป คือ 54 คน คิดเปนรอยละ 25.11 และเปนท่ีนาสังเกตวาซานโตรินี่นั้นเปนท่ีนิยม

ของกลุมวัยรุน   

 ขอสังเกตท่ีนาสนใจหากพิจารณาจากตาราง พบวา นักทองเท่ียว 3 กลุมอายุมีสัดสวนท่ี

ใกลเคียงกัน ไดแก กลุมอายุ 21-30 ป จํานวน 54 คน กลุมอายุ 31-40 ป จํานวน 51 คน และกลุม

อายุ 41-50 ป จํานวน 45 คน สะทอนใหเห็นวานักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวธีมพารคสวนใหญอยูในวัยเรียน

ตอเนื่องวัยทํางานชวงตน ภาระงานอาจจะยังไมมาก จึงมีเวลาเท่ียวไดบอย แตรายไดอาจจะยังไมมาก  

จึงเลือกเดินทางมายังแหลงทองเท่ียวท่ีไมไกลจากท่ีอยูอาศัยและเดินทางไดอยางสะดวกสบาย แมจะ

พบวาวัยสูงอายุและวัยเด็กก็มาเท่ียวดวยเชนกันแตมีสัดสวนท่ีนอยกวาวัยอ่ืน แตก็สะทอนใหเห็นวาธีม

พารคเปนแหลงทองเท่ียวท่ีสามารถมาเท่ียวกันไดทุกเพศทุกวัย 
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 3.1.3 ขอมูลเก่ียวกับนักทองเท่ียว ดานอาชีพ 

 

ตารางท่ี 3.3  ขอมูลเก่ียวกับนักทองเท่ียว ดานอาชีพ 

ธีมพารค 

อาชีพ 

รวม ขาราชการ/ 

รัฐวิสาหกิจ 

ธุรกิจ

สวนตัว 
เอกชน รับจาง 

นักเรียน/

นักศึกษา 
อ่ืนๆ 

Palio 
10 

(20.00) 

13 

(26.00) 

12 

(24.00) 

5 

(10.00) 

8 

(16.00) 

2 

(4.00) 

50 

(100.00) 

Venezia 
8 

(20.00) 

11 

(27.50) 

8 

(20.00) 

3 

(7.50) 

10 

(25.00) 

0 

(0.00) 

40 

(100.00) 

Santorini 
7 

(17.50) 

10 

(25.00) 

8 

(20.00) 

4 

(10.00) 

11 

(27.50) 

0 

(0.00) 

40 

(100.00) 

Mimosa 
5 

(14.28) 

9 

(25.71) 

12 

(34.28) 

3 

(8.57) 

6 

(17.14) 

0 

(0.00) 

35 

(100.00) 

Scenery 
10 

(20.00) 

12 

(24.00) 

13 

(26.00) 

4 

(8.00) 

9 

(18.00) 

2 

(4.00) 

50 

(100.00) 

รวม 
40 

(18.60) 

55 

(25.58) 

53 

(24.65) 

19 

(8.83) 

44 

(20.46) 

4 

(1.86) 

215 

(100.00) 

 

 จากตารางแสดงขอมูลเก่ียวกับอาชีพของนักทองเท่ียวชาวไทยสวนใหญ

ท่ีมาเท่ียวธีมพารคท้ัง 5 แหง แตกตางกัน ท้ังนี้นาจะเปนเพราะลักษณะของธีมพารคแตแหงอาจจะ

ตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวแตกตางกันไป พบวา นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวปาลิโอ และเวเน

เซีย สวนใหญประกอบธุรกิจสวนตัว  สําหรับมิโมซาและซีเนอรี่ นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวสวนใหญทํางาน

บริษัทเอกชน นิยมแหลงทองเท่ียวท่ี ใหความรูสึกไดพักผอนมีความสวยงาม และมีสิ่งอํานวยความ

สะดวกครบครันสําหรับซานโตรินี่เปนท่ีนิยมของนักเรียนและนักศึกษา เนื่องจากการมีบรรยากาศท่ี

สดใส สบายๆ มีรานขายเสื้อผาสําหรับวัยรุนมากมาย และมีสวนน้ํา Santorini Water Park ซ่ึงเปนท่ี

ชื่นชอบของวัยรุนอยูในบริเวณเดียวกันดวย 
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 3.1.4 ขอมูลเก่ียวกับนักทองเท่ียว ดานการศึกษา  

 

ตารางท่ี 3.4 ขอมูลเก่ียวกับนักทองเท่ียว ดานระดับการศึกษา 

ธีมพารค 
ระดับการศึกษา 

รวม 
ปเอก. ปโท. ปตรี. ปวส. ปวช./ม.6 ม.ตน ประถม 

Palio 
1 

(2.00) 

2 

(4.00) 

25 

(50.00) 

11 

(22.00) 

9 

(18.00) 

1 

(2.00) 

1 

(2.00) 

50 

(100.00) 

Venezia 
0 

(0.00) 

1 

(2.50) 

21 

(52.50) 

10 

(25.00) 

7 

(17.5) 

0 

(2.00) 

1 

(2.50) 

40 

(100.00) 

Santorini 
0 

(0.00) 

3 

(7.50) 

24 

(60.00) 

8 

(20.00) 

5 

(12.50) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

40 

(100.00) 

Mimosa 
0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

20 

(50.00) 

9 

(22.50) 

6 

(15.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

35 

(100.00) 

Scenery 
0 

(0.00) 

1 

(2.85) 

22 

(62.85) 

14 

(40.00) 

12 

(34.28) 

1 

(2.85) 

0 

(0.00) 

50 

(100.00) 

รวม 
1 

(0.46) 

7 

(3.25) 

112 

(52.09) 

52 

(24.18) 

39 

(18.13) 

2 

(0.93) 

2 

(0.93) 

215 

(100.00) 

 

 จากตารางแสดงขอมูลของนักทองเท่ียวดานการศึกษาพบวา นักทองเท่ียว

ท่ีมาเท่ียวธีมพารคท้ัง 5 แหง สวนใหญจบการศึกษาระดับปริญญาตรีหรืออุดมศึกษา คิดเปนรอยละ 

52.09 รองลงมาคือ ระดับประกาศนียบัตรชั้นสูง คิดเปนรอยละ 24.18 สะทอนใหเห็นวา นักทองเท่ียว

สวนใหญมีความรูในระดับท่ีจะสามารถเขาใจความหมายของแหลงทองเท่ียว เปนกลุมท่ีเขาถึงขอมูล

ดานการทองเท่ียวไดงาย  
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 3.1.5 ขอมูลเก่ียวกับนักทองเท่ียว ดานรายไดตอเดือน   

 

ตารางท่ี 3.5 ขอมูลเก่ียวกับนักทองเท่ียว ดานรายไดตอเดือน 

ธีมพารค 

รายไดตอเดือน 

รวม 40,000 

บาท  

ขึ้นไป 

30,001-

40,000  

บาท 

20,001-

30,000 

บาท 

10,001-

20,000 

บาท 

ตํ่ากวา 

10,000 

บาท 

Palio 
9 

(18.00) 

10 

(20.00) 

15 

(30.00) 

11 

(22.00) 

5 

(10.00) 

50 

(100.00) 

Venezia 
7 

(17.5) 

8 

(20.00) 

12 

(30.00) 

9 

(22.50) 

4 

(10.00) 

40 

(100.00) 

Santorini 
9 

(22.50) 

9 

(22.50) 

4 

(10.00) 

13 

(32.50) 

5 

(12.50) 

40 

(100.00) 

Mimosa 
5 

(14.28) 

9 

(25.71) 

12 

(34.28) 

6 

(17.14) 

3 

(8.57) 

35 

(100.00) 

Scenery 
7 

(14.00) 

15 

(30.00) 

17 

(34.00) 

7 

(14.00) 

4 

(8.00) 

50 

(100.00) 

รวม 
37 

(17.20) 

51 

(23.72) 

60 

(27.90) 

46 

(21.39) 

21 

(9.76) 

215 

(100.00) 

 

 จากตารางขอมูลดานรายไดตอเดือนของนักทองเท่ียว พบวา นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวธีม

พารคแนวยุโรปสวนใหญ มีรายไดประมาณ 20,001-30,000 บาทตอเดือน ซ่ึงบงชี้ใหเห็นวา 

นักทองเท่ียวมีเศรษฐานะปานกลางคอนไปทางสูง  มีความพิถีพิถันในการทองเท่ียวในระดับหนึ่ง และ

ชอบความสะดวกสบาย ยกเวนซานโตรินี่ท่ีนักทองเท่ียวสวนใหญมีรายได 10,001-20,000 บาทตอ

เดือน เม่ือนําขอมูลดานอาชีพมาพิจารณาประกอบจะพบวา นักทองเท่ียวสวนใหญอยูในวัยเรียนและ

วัยทํางานตอนตน 
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 3.1.6 ขอมูลเก่ียวกับนักทองเท่ียว ดานท่ีอยูอาศัย 

 

ตารางท่ี 3.6 ขอมูลเก่ียวกับนักทองเท่ียว ดานท่ีอยูอาศัย 

ธีมพารค 
ท่ีอยูอาศัย 

รวม 
กทม กลาง ตะวันออก ใต ตอน/ เหนือ 

Palio 
16 

(32.00) 

10 

(20.00) 

11 

(22.00) 

3 

(6.00) 

10  

(20.00) 

0 

(0.00) 

50 

(100.00) 

Venezia 
15 

(37.50) 

8 

(20.00) 

0 

(0.00) 

13 

(32.50) 

4 

(10.00) 

0 

(0.00) 

40 

(100.00) 

Santorini 
17 

(42.50) 

8 

(20.00) 

0 

(0.00) 

13 

(32.50) 

0 

(0.00) 

2 

(5.00) 

40 

(100.00) 

Mimosa 
8 

(22.85) 

12 

(34.28) 

15 

(42.85) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

35 

(100.00) 

Scenery 
11 

(22.00) 

16 

(32.00) 

7 

(14.00) 

0 

(0.00) 

10 

(20.00) 

6 

(12.00) 

50 

(100.00) 

รวม 
67 

(31.16) 

54 

(25.11) 

33 

(15.34) 

29 

(13.48) 

24 

(11.16) 

8 

(3.72) 

215 

(100.00) 

 

 จากตารางพบวา นักทองเท่ียวสวนใหญมีท่ีอยูอาศัยอยูในกรุงเทพมหานคร ภาคกลาง 

และภาคตะวันออกตามลําดับ  ท้ั งนี้ เปนเพราะ แหลงทองเ ท่ียวธีมพารคไม ไดอยูห างจาก

กรุงเทพมหานครมากนัก ใชเวลาในการเดินทางไมนาน และเปนท่ีนาสังเกตวา นักทองเท่ียวจากจังหวัด

ใกลเคียงท่ีตั้งของธีมพารคก็เลือกมาเท่ียวดวยเชนกัน  

 ขอมูลสวนบุคคลจากนักทองเท่ียวกลุมตัวอยาง ดานเพศ อายุ อาชีพ การศึกษา รายได 

และท่ีอยูอาศัย ทําใหเห็นแนวโนมของกลุมนักทองเท่ียวท่ีนิยมมาเท่ียวในแหลงทองเท่ียวธีมพารคท่ี

จําลองรูปแบบจากเมืองในยุโรปวา นักทองเท่ียวสวนใหญเปนผูหญิง กลุมอายุท่ีไปเท่ียวกันมากท่ีสุดคือ 

ระหวาง 21-30 ป นักทองเท่ียวสวนใหญประกอบอาชีพธุรกิจสวนตัว จบการศึกษาระดับปริญญาตรี 

สวนใหญมีรายไดประมาณ 20,001-30,000 บาทตอเดือน และสวนใหญมีท่ีอยูอาศัยอยู ใน

กรุงเทพมหานคร   
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3.2 ขอมูลเกี่ยวกับรูปแบบการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว 

 

  3.2.1 วัตถุประสงคของการมาเท่ียวธีมพารค 

 นักวิชาการทางดานทองเท่ียวไดใหคําอธิบายไววา การท่ีนักทองเท่ียวเลือกเดินทาง

ทองเท่ียวไปยังจุดหมายปลายทางหนึ่งๆ นั้น มาจากแรงจูงใจ (motivation)  ซ่ึงหมายถึง “แรงขับ

ทางดานรางกายและจิตใจท่ีกระตุนใหนักทองเท่ียวเลือกท่ีจะไปเท่ียวหรือซ้ือ/ใชสินคาและบริการ 

อยางใดอยางหนึ่ง” 111 ซ่ึงแรงจูงใจนั้นมีอยูหลายอยาง และมีการศึกษากันอยูหลายทฤษฎี  เชน 

แนวคิดแรงจูงใจของนักทองเท่ียวของ John Swarbrooke112 ซ่ึงไดจําแนกแรงจูงใจของนักทองเท่ียว

ออกเปน 6 ชนิด ไดแก 

 1.แรงจูงใจทางดานสรีระหรือทางกายภาพ (physical) หมายถึง ความตองการท่ี

จะพักผอนหยอนใจจากความเหน็ดเหนื่อยจากการทํางาน เพ่ือหลีกหนีจากสภาพแวดลอมท่ีซํ้าซาก

จําเจ 

 2.แรงจูงใจดานวัฒนธรรม (cultural) คือ ความตองการท่ีจะสัมผัสวัฒนธรรมท่ี

แปลกใหม ทําใหเกิดการเดินทางทองเท่ียวไปชมบานชมเมือง เพ่ือท่ีจะไดเห็นสถาปตยกรรมรวมถึงวิถี

ชีวิตแปลกๆ ใหมๆ และไดมีสวนรวมในการกิจกรรมในพ้ืนท่ีนั้นๆ  

 3.แรงจูงใจดานอารมณ (emotional) ซ่ึงนักทองเท่ียวแตละกลุมแตคนมีความ

หลากหลาย บางคนตองการทองเท่ียวเพ่ือรําลึกหรือถวิลหาอดีตท่ีผานมา บางคนตองการบรรยากาศท่ี

โรแมนติก บางคนอยากพบเจอความตื่นเตนผจญภัย และบางคนอาจตองการความสงบทางจิตใจ 

 4.แรงจูงใจดานสถานภาพ (status) เปนแรงจูงใจใหทองเท่ียวเพ่ือตองการจะ

บอกใหคนอ่ืนทราบวาเปนคนทันสมัยนําแฟชั่น เปนคนท่ีประสบความสําเร็จทางสังคมในระดับหนึ่ง  

 5.แรงจูงใจในการพัฒนาตนเอง (personal development) เปนแรงจูงใจให

ทองเท่ียวเพ่ือหาความรูใหมๆ และทักษะใหมๆ ใหกับตนเอง 

 6.แรงจูงใจสวนบุคคล (personal) เปนแรงจูงใจท่ีเกิดจากเหตุผลสวนตัวของแต

ละบุคคล เชน เยี่ยมญาติ มิตรเพ่ือนฝูง รักษาสุขภาพ พาคนอ่ืนไปเท่ียว  

 นอกจากนี้ Swarbrooke ไดกลาวถึงแรงจูงใจของนักทองเท่ียวท่ีเดินทางไปเท่ียวสวน

สนุกดวยวา “อาจจะไมไดเดินทางไปเพ่ือแสวงหาความตื่นเตนเทานั้น บางคนอาจจะเดินทางไปเพ่ือให

 111 H.W. Berkman, et al, Consumer Behavior, (Illinois: NTC Business Book, 

1996), 298. 

 112 John Swarbrooke and Susan Homer, Consumer Behavior in Tourism, 

Oxford: Butterworth-Heinemann, 1999), 54. 
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ตนเองมีหนามีตาทางสังคมก็ได” ซ่ึงการท่ีนักทองเท่ียวมีแรงจูงใจตางกันก็จะทําใหมีพฤติกรรมท่ี

แตกตางกัน เชน นักทองเท่ียวท่ีตองการความตื่นเตนก็จะสนุกไปกับการเลนเครื่องเลนตางๆ ในขณะท่ี

นักทองเท่ียวท่ีตองการความมีหนามีตาทางสังคมจะสนใจถายรูปกับสถานท่ีตางๆ ในสวนสนุกเพ่ือนําไป

อวดญาติมิตรเพ่ือนฝูงวาตนเองไดมีโอกาสมาเท่ียวแลว 112

113 

 อยางไรก็ตาม จากการศึกษา พบวา นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวในพ้ืนท่ีวิจัยท่ีเปนธีมพารค

แนวยุโรปท้ัง 5 แหง ไดแก ปาลิโอ (เขาใหญ)  มิโมซา (พัทยา) ซานโตรีนี่ (ชะอํา) เวเนเซีย (หัวหิน) 

และ เดอะซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม (สวนผึ้ง) มีวัตถุประสงคในการมาเท่ียว ดังนี้ 

 

ตารางท่ี 3.7 วัตถุประสงคในการมาเท่ียวธีมพารค 

ธีมพารค 

วัตถุประสงคในการมาเท่ียวธีมพารค 

รวม หาประสบการณ

แปลกใหม 

แวะเท่ียว/

พักผอน 
ซ้ือของ ถายรูป อ่ืนๆ 

Palio 
21 

(42.00) 

15 

(30.00) 

5 

(10.00) 

8 

(16.00) 

1 

(2.00) 

50 

(100.00) 

Venezia 
17 

(42.50) 

11 

(27.5) 

7 

(17.50) 

5 

(12.50) 

0 

(0.00) 

40 

(100.00) 

Santorini 
14 

(35.00) 

9 

(22.5) 

4 

(10.00) 

7 

(17.50) 

6 

(15.00) 

40 

(100.00) 

Mimosa 
12 

(34.28) 

6 

(17.14) 

3 

(8.57) 

6 

(17.14) 

8 

(22.85) 

35 

(100.00) 

Scenery 
4 

(8.00) 

5 

(10.00) 

0 

(0.00) 

10 

(20.00) 

31 

(62.00) 

50 

(100.00) 

รวม 
68 

(31.62) 

46 

(21.39) 

19 

(8.83) 

36 

(16.74) 

46 

(21.39) 

215 

(100.00) 

 

 จากตารางจะพบวา ในกรณีของปาลิโอ เขาใหญ นักทองเท่ียวชาวไทยมีวัตถุประสงคมา

เท่ียวปาลิโอ เวเนเซีย ซานโตรินี่ และมิโมซา เพ่ือหาประสบการณแปลกใหมจากแหลงทองเท่ียวท่ีมี

ลักษณะโดดเดนมากท่ีสุด  สวนซีเนอรี่ วิเทจ ฟารม นักทองเท่ียวมาเท่ียวเพ่ือตองการจะเลี้ยงแกะ มา

ใหอาหารแกะ รองลงมาคือ การแวะมาเท่ียว พักผอน ซ้ือของ และถายรูป ตามลําดับ 

 113 สุวีรณัสญ โสภณศิริ, การวิเคราะหพฤติกรรมนักทองเท่ียว: กาวแรกสูการเปนผู

บริหารธุรกิจทองเท่ียวอยางมืออาชีพ, (กรุงเทพฯ : อินทนิล, 2554), 100. 
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 นอกจากนี้ ขอมูลเชิงคุณภาพท่ีไดจากการสัมภาษณทําใหสามารถอธิบายรายละเอียด

ของวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเท่ียวยังธีมพารคท้ัง 5 แหงไดดังนี้  

 3.2.1.1  แสวงหาและแบงปนประสบการณ 

  Urry กลาวไวในงานเขียนเรื่อง Tourist Gaze ไววา ปจจุบันนักทองเท่ียว

ตกอยูภายใตอิทธิพลของ “ระบบเศรษฐกิจท่ีเนนประสบการณ” หรือ Experience Economy114 

กลาวคือ นักทองเท่ียวกลุมนี้จะมองวา “การทองเท่ียวไปตามสถานท่ีตางๆ ไมใชเปนเพียงการพักผอน

หยอนใจแบบธรรมดาๆ เทานั้น แตตองการนําสิ่งท่ีพบเจอมาเปนประสบการณสวนหนึ่งของชีวิตเพ่ือ

เก็บไวในความทรงจํา” 1 1 4

115  ดังนั้นจะพบวาแหลงทองเท่ียวในปจจุบันจึงไมไดเปนแคแหลงทองเท่ียว

ธรรมดาๆ ท่ีเท่ียวเสร็จแลวก็กลับบานและก็ลืมเลือนไปตามกาลเวลา แตตองมอบประสบการณให

นักทองเท่ียวไดประทับใจและจดจําไดดวย โดยมี “สื่อสังคมออนไลน”เปนเครื่องมือชวย 

  ขอมูลเชิงปริมาณและขอมูลจากการสัมภาษณ พบวา  นักทองเท่ียวสวน

ใหญใหความหมายตอแหลงทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรปวา เปนสถานท่ีท่ีสามารถสราง “ประสบการณ

ท่ีแปลกใหม”  แตกตางจากสถานท่ีหรือบรรยากาศท่ีพบเจออยางซํ้าซากจําเจในชีวิตประจําวัน โดย

การรับรูผานสื่อตางๆ โดยเฉพาะสื่อสังคมออนไลน  ดังนั้นเม่ือไดมาเท่ียวในสถานท่ีจริงแลวจึงรูสึก

ประทับใจในประสบการณแปลกใหมท่ีไดรับ ดังท่ีหญิงสาวคนหนึ่งเลาวา  

มาเ ท่ียว ท่ีนี่ เพราะอยากหาท่ีเ ท่ียวแปลกๆ ใหมๆ ไม ซํ้าซากจําเจ 

นอกเหนือจากทะเล ภูเขา ท่ีเราชอบไปกัน เห็นจากเฟสบุคนานแลว ไม

ไดมาซักที วันนี้ไดมาแลวก็ขอถายรูปเอาไวเยอะๆ เอาไวดู เอาไวลงเฟสบุค 

ตึกเคาสวย วิวก็ดี”115

116 

 

 

 114 Experience Economy ถูกนําเสนอโดย Joseph B. Pine และ James H.Gilmore 

ในป ค.ศ.1998 ในฐานะแนวคิดทางเศรษฐศาสตรแหงอนาคต โดยเสนอวา ธุรกิจตองสรางสิ่งท่ีสามารถ

แปรเปลี่ยนเปนความทรงจําใหกับผูบริโภคได และความทรงจํานั้นเองจะกลายเปนสินคาในอีกรูปแบบ

หนึ่งท่ีเรียกวา “ประสบการณ”  

 115 John Urry, Tourist Gaze 3.0, (London: SAGE Publications, 2011), 122. 

 116 สัมภาษณผูหญิงวัย 34 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ปาลิโอ เขาใหญ, 24 

เมษายน 2559. 
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  สอดคลองกับความเห็นของหญิงสาวอีกคนหนึ่ง ท่ีรูสึกประทับใจใน

บรรยากาศ โดยเฉพาะสีสันของอาคารท่ีถายรูปออกมาแลวสวยงาม “มาเท่ียวท่ีนี่เปนครั้งแรกเลย รูสึก

ประทับใจกับบรรยากาศ สีสัน ของอาคาร ท่ีไมเคยเห็นมากอน ทําใหสนุกกับการถายรูป มีของใหซ้ือ มี

ขนมใหชิม แถมมีเครื่องเลนใหเลนดวย เปนสถานท่ีท่ีมาแลวไดลืมความวุนวายในชีวิตไดชั่วขณะนึง” 1 1 6

117

  สิ่งท่ีนาสนใจคือ ธีมพารคแนวยุโรปมีแรงดึงดูดใหผูคนท่ีอยูตางถ่ินตาง

วัฒนธรรมมาเท่ียวเพ่ือแสวงหาประสบการณใหมๆ เห็นไดจากความเห็นของนักศึกษาท่ีเดินทางมา

เท่ียวจากจังหวัดปตตานีกับกลุมเพ่ือนในชวงปดเทอม เลาวา “มาเท่ียวท่ีนี่เหมือนไดเปดโลกใหม 

เพราะแถวบานไมมีท่ีเท่ียวแบบนี้ และคงจะไมมีแนๆ” 1 1 7

118  ซ่ึงไมตางกับนักศึกษาท่ีเดินทางมาจาก

กรุงเทพฯ ท่ีเลาวา “อยากมาเลี้ยงแกะ ใหอาหารแกะ ถายรูปกับแกะ ก็เลยพากันมาท่ีนี่ อยากเปลี่ยน

บรรยากาศบาง อยูกรุงเทพฯ มีแตรถติด ตนไมก็ไมคอยจะมี อากาศก็รอน พอมาท่ีนี่รูสึกไดพักผอน”

118

119  

  นอกจากนี้ พบวา นักทองเท่ียวบางคนมีความตองการมีประสบการณได

สัมผัสวัฒนธรรมท่ีแปลกใหม  อยากเห็นสถาปตยกรรมรูปแบบใหมๆ รวมถึงวิถีชีวิตแปลกๆ ใหมๆ และ

ไดมีสวนรวมในการกิจกรรมในพ้ืนท่ีนั้นๆ ในท่ีนี่หมายถึง ความสนใจในสถาปตยกรรมท่ีไมสามารถพบ

เจอไดในชีวิตประจําวัน โดยกลุมนักศึกษาชายและหญิงเลาวา 

เดินทางมาจาก จ.ลพบุรี มาเท่ียวเขาใหญ เปนครั้งแรกท่ีมาเท่ียวท่ีนี่กัน ดู

ในเน็ตมาวาถามาเขาใหญตองมาปาลิโอ เพราะตึกสวยไมเหมือนใคร พอมา

เห็นก็คิดวาสวยดี มีตึกทรงฝรั่งแปลกๆ สีแปลกๆ ตนไมแปลกๆ ไมเคยเห็น

มากอน แตท่ีโดดเดนท่ีสุดตองถายรูปแนๆ คือ ลานน้ําพุ กับหอนาฬิกา119

120 

 

 117 สัมภาษณผูหญิงวัย 29 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ซานโตรินี่ ชะอํา, 18 

กุมภาพันธ 2559. 

 118 สัมภาษณนักศึกษาวัย 20 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ซานโตรินี่ ชะอํา, 

18 กุมภาพันธ 2559. 

 119 สัมภาษณผูชายวัย 48 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม, 

23 มีนาคม 2559.  

 
120 สัมภาษณ นักศึกษาชายหญิง วัย 20 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา  จิรทิวาธวัช, ปาลิโอ 

เขาใหญ, 24 เมษายน 2559.  
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  ในขณะท่ี สําหรับนักทองเท่ียวบางกลุมตองการมีประสบการณในสถานท่ี

ทองเท่ียวประเภทนี้ เพ่ือตองการจะบอกใหคนอ่ืนทราบวาเปนคนทันสมัย  ไมตกยุค เนื่องจากให

ความหมายตอสถานท่ีวาเปนเครื่องบงบอกถึง “ความทันสมัย” จึงตองการไดมาเท่ียวและทํากิจกรรม

ตางๆ ในสถานท่ีนี้ เพ่ือไดรับประสบการณตรงและแบงปนใหสังคมไดรับรูรับทราบตามมุมมองของ

ตนเอง เห็นไดจากคําสัมภาษณของหญิงสาววัยประมาณ  30 ป  ดังนี้  

มากันสองคนกับแฟน มาเท่ียวซานโตรินี่ตามกระแสในเฟส ชวงท่ีฮิตมากๆ 

จะมาหลายครั้งแลวแตก็ไมไดมา ไมรูจะตกเทรนดไปหรือยัง อยากถายรูป

กับผนังตึกท่ีตกแตงเปนรูปนารักๆ พอเขามาแลวมีท่ีใหถายรูปอีกเยอะเลย 

เชน ชิงชาสวรรค รูปปนสัตวประหลาดสีสันสวยดี ปลาหมึกยักษ รูปปน

ผูหญิงสองคนนั่งกอดคอกัน อันนี้ตองถายไวเลยไมง้ันเพ่ือนไมเชื่อวามาซาน

โตรินี่ แมแตในหองน้ําก็ถายรูปได ตอนแรกไมรูวาซานโตรินี่คืออะไร เปด

ในเน็ตดูเลยรูวาเปนเมืองชายทะเลของประเทศกรีซ เลยเขาใจวาทําไมตึก

เปนโทนฟาขาว ถาถายรูปเกงๆ บางมุมก็เอาไปหลอกเพ่ือนได120121  

 นอกจากนี้ พบวา ธีมพารคบางแหงไดพยายามหาการแสดงท่ีนาสนใจมา

สรางสีสันใหนักทองเท่ียวไดสนุกสนานเพลิดเพลินควบคูกับการเท่ียวชมสถานท่ี ดังเชน ท่ีมิโมซา 

พัทยา ไดจัดใหมีการแสดงในรูปแบบคาบาเรต ซ่ึงทําใหนักทองเท่ียวหลายคนสนใจและใหความชื่น

ชอบ จะเห็นไดจากขอมูลดังนี้ 

มาจากจังหวัดนนทกับแฟน แวะมาท่ีนี่เพราะ แฟนอยากดูนางโชวแบบอัล

คาซา ไมเคยดูมากอน เพ่ิงไดดูไปเม่ือรอบหาโมง รูสึกสนุกดี หัวเราะกะเคา

ไปตลอดเวลา นักแสดงเอ็นเทอรเทนคนดูเกงมาก โชวก็อลังการดี แตงตัว

สวย มีหลายชุด ทําใหรูสึกคุมคาไมเสียดายคาตั๋ว 250 บาทเลย121

122  

  นอกจากนี้พบวา นักทองเท่ียวบางกลุมตองการใชประสบการณท่ีเคยมีใน

รูปแบบใหม โดยท่ีพวกเขาเคยมีประสบการณมาเท่ียวในสถานท่ีนี้แลวเกิดทัศนคติในเชิงบวก เกิด

ความประทับใจในประสบการณท่ีไดรับ จึงตองการใชประสบการณอีกครั้งในรูปแบบใหมตาม

 
121 สัมภาษณ ผูหญิงวัย 31 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ซานโตรินี่ ชะอํา,   

18 กุมภาพันธ 2559.  

 122 สัมภาษณ ผูชายวัย 30 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, มิโมซา พัทยา,      

30 มีนาคม 2559.  
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วัตถุประสงคท่ีเปลี่ยนไป เชน กอนหนานี้มาเท่ียว แตคราวนี้มาถายรูปเตรียมกอนแตงงาน หรือ pre – 

wedding เนื่องจากประสบการณท่ีไดรับตอนมาเท่ียวตรงกับความตองการพอดีคือ การท่ีมิโมซา มี

คอนเซ็ปหลักในการเปนเมืองแหงความรัก ซ่ึงมีการตกแตงบรรยากาศและสิ่งแวดลอมใหเขากันกับคอน

เซ็ปเปนอยางดี 

บานอยูพัทยา เคยเท่ียวมามิโมซาหลายครั้งแลว มาถายรูปเลนกัน ชอบ

รูปแบบอาคารท่ีทําเหมือนเมืองนอก มาวันนี้เพ่ือมาดูสถานท่ีจะถาย pre-

wedding เห็นเพ่ือนมาถายหลายคนแลว สวยดี เหมือนถายจากเมืองนอก 

เหมือนอยูในยุโรป แตไมรูวาเมืองอะไร ชอบคอนเซ็ปตของท่ีนี่ดวยคือ City 

of Love มีมุมเก่ียวกับความรักหลายมุม เชน รูปหัวใจ รูปปนคูรัก จะได

ถายท่ีนี่ท่ีเดียวไปเลยไมตองเสียเวลาไปท่ีอ่ืน122

123  

  จากการศึกษา พบวา หากนักทองเท่ียวเคยมีประสบการณในเชิงบวกกับ

สถานท่ีก็จะตองการแบงปนประสบการณดวยการแนะนําหรือพาเพ่ือนไปเท่ียวสถานท่ีนั้นอีก เพ่ือให

เพ่ือนไดพบเจอประสบการณเดียวกันและเกิดความประทับใจเชนเดียวกับตนเอง รวมถึงถายภาพในมุม

ตางๆ เพ่ือเก็บไวเปนท่ีระลึกและแบงปนประสบการณลงในสื่อสังคมออนไลน ดังคําสัมภาษณจากหญิง

สาว “บานอยูในตัวเมืองโคราช วันนี้พาเพ่ือนท่ีไมเคยมาเท่ียวปาลิโอ มาถายรูปสวยๆ กัน เพราะท่ีนี่มีท่ี

ใหถายรูปเยอะ แถวน้ําพุ สวน และตามตึกตางๆ”123

124  ในขณะท่ีนักศึกษาสาวคนหนึ่งเลาวา “มาท่ีซาน

โตรินี่หลายครั้งแลว ไดรูปสวยไปเยอะ คราวนี้พาเพ่ือนๆ มาเท่ียวดวยกัน จะไดมีรูปถายสวยๆ ดวยกัน

124

125 และพบวา นักทองเท่ียวบางกลุมมาธีมพารคเพ่ือหาสถานท่ีท่ีเหมาะสมแกการลองกลองถายรูปใหม 

ดังเชนสิ่งท่ีหญิงสาวคนหนึ่งเลาวา “มาจากกรุงเทพฯ กับเพ่ือน 3 คน ตั้งใจมาหาท่ีสวยๆ ถายรูปเลน

กัน เพราะเพ่ือนเพ่ิงซ้ือกลองมาใหม (Fuji X-A2) เห็นวาหัวหินอยูไมไกลมาก ไปเพลินวาน สถานีรถไฟ

หัวหิน มาแลว เสร็จจากท่ีนี่จะไปซานโตรินี่ตอ แลวก็กลับกรุงเทพฯ125

126 

 123 สัมภาษณ ผูหญิงวัยประมาณ 30 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, มิโมซา 

พัทยา, 30 มีนาคม 2559.  

 124 สัมภาษณนักศึกษาวัย 20 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ปาลิโอ เขาใหญ, 

24 เมษายน 2559. 

 125 สัมภาษณผูหญิงอายุ 26 ป , สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ซานโตรินี่ ชะอํา, 

18 กุมภาพันธ 2559. 

 126 สัมภาษณผูหญิงอายุ 22  ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ซานโตรินี่ ชะอํา, 

18 กุมภาพันธ 2559. 
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 ในบางกรณี นักทองเท่ียวเคยมีประสบการณในเชิงบวกเก่ียวกับสถานท่ีมา

กอนแลว จึงมีสวนทําใหมีการกลับมาเท่ียวซํ้าอีก เม่ือมีโอกาสมาในพ้ืนท่ีใกลเคียง ดังเชนขอมูลของ

หญิงสาววัยประมาณ 30 ป เลาวา 

 มาเท่ียวปาลิโอกับแฟนสองคน เม่ือคืนพักท่ีเขาใหญ พอดีซ้ือแพ็คเกจท่ีพัก

ลดราคาไวตอนงานทองเท่ียวไทยท่ีเมืองทอง กําลังจะกลับกรุงเทพฯ เลย

แวะมาถายรูปเลนสวยๆ หามุมสวยๆ ถาย คราวท่ีแลวเคยมากันหลายคน

ไดถายรูปนิดเดียว คราวนี้มีเวลามากกวาจะเจาะถายรูปนานๆ จะลอง

กลองใหมดวย126

127 

  ในกรณีของกลุมนักศึกษา 5 คน ท่ีเลาวากลับมาเท่ียวซํ้าอีก เพ่ือเพ่ิมเติม

ประสบการณเชิงบวกใหกับตนเองและแบงปนสูเพ่ือนๆ     

 มาจากกรุงเทพมาเท่ียวหัวหินกัน ขากลับเลยแวะมาท่ีนี่ เคยมาเม่ือสองปท่ี

แลว พาเพ่ือนท่ียังไมเคยมามาดวย ชอบมาถายรูป มีจุดใหถายรูปเยอะดี 

ถาอยูติดทะเลดวยจะดีมากๆ127

128  

  นอกจากนี้ ผลการวิจัยชี้ใหเห็นวา นอกจากนักทองเท่ียวจะตองการ

แสวงหาประสบการณใหตัวเองแลว ยังตองการมีประสบการณรวมกับคนในครอบครัว และมักทําตาม

ความตองการของคนในครอบครัว ซ่ึงเปนสิ่งท่ีมีผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวคอนขางมาก   ดัง

จะพบไดจากกรณีตางๆ ดังนี้ ผูชายวัย 30 ตนๆ 2 คน และเด็กอายุไมเกิน 5 ป 2 คน มาเท่ียวท่ี เดอะ 

ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม เลาวา “บานอยูแมกลอง มาเท่ียวท่ีนี่เพราะลูกๆ อยากมาดูแกะ มาใหอาหาร

แกะ มาหลายครั้งแลว เด็กๆชอบแกะมาก จะพาไปเท่ียวทะเลก็ไมเอา”1 2 8

129 หรือคูรักท่ีเดินทางมาจาก

ชุมพร เลาวา “มาจากชุมพรกับแฟน เพราะแฟนอยากมาเท่ียวนานแลว แตไมคอยมีเวลา แฟนเห็น

 127 สัมภาษณผูหญิงอายุ 30  ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ปาลิโอ เขาใหญ, 

24 เมษายน 2559.  

 128 สัมภาษณ กลุมนักศึกษา 5 คน, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ซานโตรินี่ 

ชะอํา, 18 กุมภาพันธ 2559.  

 129 สัมภาษณ ผูชายวัย 30, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม, 

23 มีนาคม 2559. 
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ในเน็ตท่ีเพ่ือนถายรูปไว129130  ไมแตกตางความคิดเห็นของคุณพอคนหนึ่งท่ียอมทําตามความตองการของ

สมาชิกในครอบครัว โดยเลาวา 

 มาจากปทุมธานี พาลูกอายุ 5 ขวบและภรรยามาเท่ียว เพราะลูกอยากนั่ง

ชิงชาสวรรค เคาเห็นตอนขับรถผานไปหัวหิน แตพอมาจริงๆ แดดรอนมาก 

สวนมาหมุนก็ราคาแพงหลายรอย เลยเปลี่ยนใจเดินถายรูปเลนดีกวา บอก

ลูกวาเอาไวไปเลนท่ีดรีมเวิลดใกลบานเราดีกวา โชคดีเคาเปนเด็กพูดรูเรื่อง

เลยไมงอแง ตอนขับรถเขามาเห็นมีสวนน้ําดวย คราวหนาตองเตรียมตัวดีๆ

130

131  

  3.2.1.2  ใชเวลาวางใหคุมคา 

  ในสังคมปจจุบัน “เวลาวาง” หรือชวงเวลาท่ีวางเวนจากการทํางาน และ

การหาเลี้ยงชีพ กลายเปนชวงเวลาท่ีมีคาจนตองหาทางใชมันใหคุมคาท่ีสุด ดังนั้นจะพบวา 

นักทองเท่ียวสวนใหญจะไมยอมปลอยใหเวลาวางสูญเสียไปเปลาๆ เชน การแวะทองเท่ียวตามสถานท่ี

ทองเท่ียวตางๆ โดยไมไดวางแผนไว หลังจากทําธุระสําคัญเสร็จแลว  เพ่ือใชเวลาวางใหคุมคามากท่ีสุด 

ดังจะพบเห็นไดในหลายกรณี  

  นักทองเท่ียวจํานวนหนึ่งเดินทางมาเท่ียวยังธีมพารค  เพ่ือใชเวลาวางเทาท่ี

มีรวมกันกับครอบครัว ซ่ึงแสดงใหเห็นวา ธีมพารคเปนพ้ืนท่ีของครอบครัวท่ีทุกเพศทุกวัยสามารถมาใช

พ้ืนท่ีรวมกันได ดังเชนผูหญิงวัย 40 ปกวาๆ มาพรอมครอบครัวเปนผูใหญ 4 คน และเด็กๆ วัยไมเกิน 

10 ป 3 คนเลาวา “เดินทางมาจากบางบัวทองมาเยี่ยมนองสาวทํางานอยูในตัวเมืองโคราช วันนี้หยุด

งานเลยแวะมาเท่ียวท่ีนี่ ไมรูจะไปไหนดี เคยมาหลายรอบแลว คราวนี้พาเด็กๆ มาเท่ียวดวย มาถายรูป

เลนกัน มาซ้ือของฝากกลับบาน”131

132  

 130 สัมภาษณผูชายอายุ 30 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ซานโตรินี่ ชะอํา,  

18 กุมภาพันธ 2559. 

 131 สัมภาษณกลุมครอบครัว, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ซานโตรินี่ ชะอํา,   

18 กุมภาพันธ 2559. 

 132 สัมภาษณ ผูหญิงวัย 40 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ปาลิโอ เขาใหญ,   

24 เมษายน 2559. 
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 ปามาจากอยุธยา มาเยี่ยมลูกสาวคนโตและมาพักบานเคาท่ีหัวหิน ปา

 ชอบถายรูปก็เลยแวะถายรูปกันกอนกลับอยุธยา 132

133  

 เนื่องจากธีมพารคจะตั้งอยูในพ้ืนท่ีใกลเคียงกับแหลงทองเท่ียวหลักท่ีมี

ชื่อเสียง ซ่ึงมีสิ่งอํานวยความสะดวกอยางครบครัน เชน โรงแรม รานอาหาร รวมถึงท่ีพักตากอากาศ

ชวงวันหยุดท่ีคนกรุงเทพฯ มาจับจองกันไว และมักจะหากิจกรรมตางๆ ทําเม่ือยังมีเวลาวาง เชน ซ้ือ

ของ หรือถายรูปในสถานท่ีสวยๆ และมีความนาสนใจ โดยอาจแวะขาไปหรือขากลับก็ไดแลวแตความ

สะดวก ดังจะเห็นไดจากคําสัมภาษณ จากกลุมครอบครัวท่ีมาดวยกัน 7 คน เลาวา “เดินทางมาจาก

ชลบุรีมาเท่ียวเขาใหญกับครอบครัว มาหลายท่ีนี่ครั้งแลว วันนี้แวะมาเพราะออกจากท่ีพักเร็วไมรูจะไป

ไหนด ีเลยแวะมาเดินเลน ถายรูปเลน ซ้ือของกันกอนกลับ”133

134  

  นอกจากนี้ พบวา เนื่องจากธีมพารคสวนใหญตั้งอยูในพ้ืนท่ีท่ีเปนแหลง

ทองเท่ียวหลัก ซ่ึงมักเปนท่ีนิยมในการจัดงานสังสรรคขององคกร งานสังสรรคเพ่ือนเกา กิจกรรมกลุม

สัมพันธ เนื่องจากบรรยากาศดี ไมจําเจ ไมรีบเรง มีพ้ืนท่ีสวนตัว  อาหารอรอย ท่ีพักสะดวกสบาย การ

เดินทางไมลําบาก ดังนั้น หลังจากเสร็จสิ้นการสังสรรคแลวยังมีเวลาวางเหลืออยู จึงเขามาทํากิจกรรม

รวมกันของเพ่ือนฝูงในพ้ืนท่ีธีมพารค จึงสะทอนใหเห็นวา ธีมพารคเปนพ้ืนท่ีท่ีใหความสุขและสราง

ความประทับใจใหกับเพ่ือนๆ ไดตอเนื่องจากงานเลี้ยงไดอีกพ้ืนท่ีหนึ่ง โดยหญิงสาววัย 40 ปเศษ มา

พรอมกับสามี เลาวา “มาเท่ียวปาลิโอเปนครั้งแรก แวะมากอนกลับกรุงเทพฯ เพ่ือนแนะนําใหมา  เม่ือ

คืนพักท่ีเขาใหญเพราะมีเลี้ยงรุนกัน”134

135   

  สวนกลุมท่ีมีเวลาวางคอนขางมาก โดยเฉพาะในวัยเกษียนแลว ยินดีท่ีจะ

ใชเวลาวางไปกับการทํากิจกรรมตางๆ ระหวางเดินทางไดอยางเต็มท่ี โดย คุณป าท านหนึ่ ง เ ล า ว า 

“บานอยูนนทบุรี มาเลี้ยงรุนกับเพ่ือนๆ ท่ีเรียนพยาบาลมาดวยกันท่ีเขาใหญ ยังไมเคยมาเลย ปกติไม

คอยไดไปเท่ียวไหน วันนี้เพ่ือนพามา ก็สนุกสนานเฮฮา เจี้ยวจาว ตามประสาคนแกท่ีนานๆ จะไดเจอ

กันที”135

136 ไมตางกับคุณปาท่ีมาเท่ียวกับเพ่ือนวัยเกษียน เลาวา “มาเท่ียวกับกลุมเพ่ือนท่ีเกษียณท่ีชอบ

 133 สัมภาษณผูหญิงวัย 60 ป อาชีพขาราชการบํานาญ, สัมภาษณโดย กุณฑิญา        

จิรทิวาธวัช, เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 15 พฤษภาคม 2559. 

 134 สัมภาษณ ผูหญิงวัย 45 ป และครอบครัวรวม  7 คน, สัมภาษณโดย กุณฑิญา       

จิรทิวาธวัช, ปาลิโอ เขาใหญ, 24 เมษายน 2559. 

 135 สัมภาษณคูสามีและภรรยา อายุประมาณ 40 ป , สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

ปาลิโอ เขาใหญ, 24 เมษายน 2559. 

 136 สัมภาษณ ผูหญิงวัย 67 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ปาลิโอ เขาใหญ,   

24 เมษายน 2559.  
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เท่ียวเหมือนกัน เม่ือวานไปพักท่ีบานกรูด ขากลับกรุงเทพฯ ก็แวะมาเรื่อยๆ อยากแวะท่ีไหนก็แวะท่ีนั่น 

ไมรีบ เห็นเคาวาท่ีนี่สวยดีก็เลยแวะเขามา”136

137  

  นักทองเท่ียวบางกลุมก็ตองการหาประสบการณใหมๆ ในการทองเท่ียวอยู

เสมอ ดังนั้นหากยังพอมีเวลาวาง และพ้ืนท่ีใกลเคียงกับท่ีพักมีความนาสนใจก็จะไมพลาดท่ีจะพบกับ

ประสบการณใหมๆ  ดังเชนครอบครัวนี้ เลาวา “มากับครอบครัว สามี ลูกสาว 9 ขวบ และลูกชาย 7 

ขวบ มาจากกรุงเทพฯ เพ่ิงเคยมาท่ีนี่เปนครั้งแรก เห็นวาอยูใกลกับท่ีพักและมีรถจอดเยอะ เลยแวะเขา

มาดู”137

138  

 

  3.2.1.3 เดินทางมากับบริษัททัวร 

  ปจจุบันนี้หนวยงานองคกรตางๆ ท้ังภาครัฐและเอกชนมักจะสรางขวัญ

และกําลังใจใหกับพนักงานของตนเองดวยการพาเท่ียวประจําป (Incentive Tour) โดยวาจางใหบริษัท

ทัวรจัดนําเท่ียวไปยังสถานท่ีตางๆ ซ่ึงบริษัททัวรมักจะจัดนําเท่ียวไปยังสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีชื่อเสียง

ตางๆ ตามเสนทางท่ีตองการ ดังนั้นในการสํารวจขอมูลในพ้ืนท่ีจะพบวามีนักทองเท่ียวจํานวนหนึ่งมา

เท่ียวในสถานท่ีตามท่ีบริษัททัวรจัดมาใหทําใหไดมีโอกาสมาเท่ียวในสถานท่ีทองเท่ียวท่ีแปลกใหม และ

เกิดความประทับใจอยากจะพาครอบครัวมาเท่ียวกันเอง จากคําสัมภาษณของพนักงานขายเครื่องทํา

น้ําอุนผูหญิง เลาวา “มาจากขอนแกน มากับทัวรของบริษัทประมาณ 200 คน บริษัทพามาเท่ียว

ประจําป เม่ือคืนพักท่ีสวนผึ้ง เคาก็พาเท่ียวไปท่ัว เพ่ิงเคยมาท่ีนี่เปนครั้งแรก ก็รูสึกประทับใจ ถามี

โอกาสอาจจะพาคนท่ีบานมาเท่ียวเอง”138

139   

  จากขอมูลท้ังหมดท่ีกลาวมาทําใหเห็นวา นักทองเท่ียวมีวัตถุประสงคอัน

หลากหลายในการเดินทางมาเท่ียวยังธีมพารคท้ัง 5 แหง ไมวาจะเปนเพ่ือการแสวงหาและแบงปน

ประสบการณ เพ่ือใชเวลาใหคุมคา หรือแมแตการเดินทางมากับบริษัททัวร  ซ่ึงวัตถุประสงคของ

นักทองเท่ียวท่ีแตกตางกันก็มีผลตอรูปแบบการทองเท่ียว และพฤติกรรมการทองเท่ียวท่ีแตกตางกันไป 

โดยจะกลาวถึงรายละเอียดในสวนตอไป 

 

 137 สัมภาษณผูหญิงวัย 60 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, เดอะ เวเนเซีย      

หัวหนิ, 18 กุมภาพันธ 2559.  

 138 สัมภาษณ ผูหญิงวัย 30 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, มิโมซา พัทยา, 30 

มีนาคม 2559. 

 139 สัมภาษณ อายุประมาณ 30 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ซีเนอรี่ วินเทจ 

ฟารม, 23 มีนาคม 2559.  
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 3.2.2 ส่ือท่ีทําใหรูจักธีมพารค 

 

ตารางท่ี 3.8 ขอมูลเก่ียวกับสื่อท่ีทําใหรูจักธีมพารค 

ธีมพารค 

สื่อท่ีทําใหรูจักธีมพารค 

รวม หนังสือ 

พิมพ 
โทรทัศน แผนพับ 

คําบอก

เลา 

สื่อสังคม

ออนไลน 
อ่ืนๆ 

Palio 
0 

(0.00) 

5 

(10.00) 

0 

(0.00) 

6 

(12.00) 

39 

(78.00) 

0 

(0.00) 

50 

(100.00) 

Venezia 
0 

(0.00) 

4 

(10.00) 

0 

(0.00) 

4 

(10.00) 

32 

(80.00) 

0 

(0.00) 

40 

(100.00) 

Santorini 
0 

(0.00) 

5 

(12.50) 

0 

(0.00) 

8 

(20.00) 

27 

(67.50) 

0 

(0.00) 

40 

(100.00) 

Mimosa 
0 

(0.00) 

8 

(22.85) 

0 

(0.00) 

5 

(14.28) 

21 

(60.00) 

1 

(2.85) 

35 

(100.00) 

Scenery 
0 

(0.00) 

5 

(10.00) 

0 

(0.00) 

7 

(20.00) 

38 

(76.00) 

0 

(0.00) 

50 

(100.00) 

รวม 
0 

(0.00) 

27 

(12.55) 

0 

(0.00) 

30 

(13.95) 

157 

(73.02) 

1 

(0.46) 

215 

(100.00) 

  

 ขอมูลจากตารางพบวา นักทองเท่ียวท่ีเดินทางมาธีมพารคท้ัง 5 แหง รูจักแหลงทองเท่ียว

ทางผานสื่อสังคมออนไลนมากท่ีสุด รองลงมาคือ รูจักผานคําบอกเลาของคนรูจักท่ีเคยไปเท่ียวมาแลว 

และรูจักผานสื่อโทรทัศนประเภทรายการทองเท่ียว ตามลําดับ ขอมูลดังกลาวสะทอนใหเห็นวา สื่อ

สังคมออนไลน โดยเฉพาะ Facebook, Instagram และ Line เปนสื่อท่ีมีบทบาทตอการตัดสินใจ

ทองเท่ียวเปนอยางมาก รวมถึงมีบทบาทอยางสูงในชีวิตประจําวันดวย เนื่องจากเปนสื่อกลางในการ

สื่อสารท่ีนิยมใชกันอยางแพรหลาย สามารถเขาถึงไดงาย 

 

 

 

 

 

 

 

 



102 

 

 3.2.3 พาหนะท่ีใชในการเดินทางมายังธีมพารค 

 

ตารางท่ี 3.9  ขอมูลเก่ียวกับพาหนะท่ีใชในการเดินทางมายังธีมพารค 

ธีมพารค 

พาหนะในการเดินทาง 

รวม รถยนต/ 

รถตูสวนตัว 

รถยนต/  

รถตูเชา 

รถโดยสาร 

สาธารณะ 

รถบริษัท

ทัวร 

อ่ืนๆ 

Palio 
40 

(80.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

6 

(12.00) 

4 

(8.00) 

50 

(100.00) 

Venezia 
37 

(92.5) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

3 

(7.50) 

40 

(100.00) 

Santorini 
38 

(95.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

2 

(5.00) 

40 

(100.00) 

Mimosa 
35 

(100.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

35 

(100.00) 

Scenery 
42 

(84.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

4 

(8.00) 

4 

(8.00) 

50 

(100.00) 

รวม 
192 

(89.30) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

10 

(4.65) 

13 

(6.04) 

215 

(100.00) 

 

 จากตารางแสดงประเภทของพาหนะท่ีนักทองเท่ียวใชเดินทางมาทองเท่ียวธีมพารคท้ัง  

5 แหง พบวา นักทองเท่ียวเดินทางมาโดยใชรถยนตสวนตัวเปนสวนใหญถึงรอยละ 89.30  นอกจากนี้

มากับรถทัวรนําเท่ียว ท้ังนี้สะทอนใหเห็นวา นักทองเท่ียวธีมพารคมีเศรษฐานะคอนขางดี และมีสวน

นอยมากท่ีมาโดยพาหนะอ่ืนๆ แตมีรายละเอียดนาสนใจ เชน รถจักรยานยนตประเภท Big Bike 

รถจักรยานประเภทเสือหมอบ ซ่ึงเปนพาหนะท่ีมีราคาคอนขางสูงอันบงบอกสถานะของผูขับข่ีไดดี 

นอกจากนี้ การท่ีนักทองเท่ียวนิยมนํารถสวนตัวเดินทางมาดวยตนเองสะทอนใหเห็นวา ธีมพารคท้ัง   

5  แหง ตั้งอยูในพ้ืนท่ีท่ีเขาถึงไดงายและสามารถเดินทางไดอยางสะดวกสบาย   
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 3.2.4 จํานวนผูรวมเดินทางมายังธีมพารค 

ตารางท่ี 3.10 ขอมูลเก่ียวกับจํานวนผูรวมเดินทางมายังธีมพารค 

ธีมพารค 
จํานวนผูรวมเดินทางมายังธีมพารค 

รวม 
คนเดียว 2 คน 3 คน 3 คนขึ้นไป 

Palio 
0 

(0.00) 

19 

(38.00) 

10 

(20.00) 

21 

(42.00) 

50 

(100.00) 

Venezia 
0 

(0.00) 

12 

(30.00) 

11 

(27.50) 

17 

(42.50) 

40 

(100.00) 

Santorini 
0 

(0.00) 

10 

(25.00) 

8 

(20.00) 

22 

(55.00) 

40 

(100.00) 

Mimosa 
0 

(0.00) 

12 

(34.28) 

6 

(17.14) 

17 

(48.57) 

35 

(100.00) 

Scenery 
1 

(2.00) 

7 

(14.00) 

13 

(26.00) 

29 

(58.00) 

50 

(100.00) 

รวม 
1 

(0.46) 

60 

(27.90) 

48 

(22.32) 

106 

(49.30) 

215 

(100.00) 

 

 ขอมูลจากตารางแสดงจํานวนผูรวมเดินทางมากับนักทองเท่ียวท่ีเปนกลุมตัวอยาง

มายังธีมพารค 5 แหง พบวา สวนใหญจะเดินทางมาเปนจํานวน 3 คนข้ึนไป รอยละ 49.30 ตามมา

ดวยเดินทาง 2 คน รอยละ 27.90  เดินทาง 3 คน รอยละ 22.32  และเดินทางคนเดียว รอยละ 0.46 

ตามลําดับ  สะทอนใหเห็นวา ธีมพารคเปนแหลงทองเท่ียวท่ีนักทองเท่ียวนิยมเดินทางมาเปนหมูคณะ 

เนื่องจากมีกิจกรรมใหทุกเพศทุกวัยไดทําหลากหลาย ไมไดเปนท่ีเฉพาะเจาะจงสําหรับกลุมใดกลุมหนึ่ง 
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 3.2.5 ลักษณะความสัมพันธของกลุมท่ีรวมเดินทางมาดวย 

ตารางท่ี 3.11 ลักษณะความสัมพันธของกลุมท่ีรวมเดินทางมาดวย 

ธีมพารค 
ลักษณะความสัมพันธของกลุมท่ีรวมเดินทางมาดวย 

รวม 
คูรัก ครอบครัว เพ่ือน ทัวร อ่ืนๆ 

Palio 
11 

(22.00) 

15 

(30.00) 

12 

(24.00) 

6 

(12.00) 

6 

(12.00) 

50 

(100.00) 

Venezia 
8 

(20.00) 

13 

(32.50) 

16 

(40.00) 

0 

(0.00) 

3 

(7.50) 

40 

(100.00) 

Santorini 
9 

(22.50) 

12 

(30.00) 

17 

(42.50) 

0 

(0.00) 

2 

(5.00) 

40 

(100.00) 

Mimosa 
11 

(31.42) 

7 

(20.00) 

13 

(37.14) 

0 

(0.00) 

4 

(11.42) 

35 

(100.00) 

Scenery 
15 

(30.00) 

18 

(36.00) 

12 

(24.00) 

4 

(8.00) 

1 

(2.00) 

50 

(100.00) 

รวม 

43 

(20.00) 

65 

(30.23) 

70 

(32.55) 

10 

(4.65) 

16 

(7.44) 

215 

(100.00) 

 

 จากตารางแสดงลักษณะความสัมพันธของกลุมท่ีรวมเดินทางมาดวยกัน พบวา กลุมท่ี

เดินทางมาดวยกันมากท่ีสุดเปนกลุมเพ่ือน คิดเปนรอยละ 32.55 รองลงมาคือ กลุมครอบครัว รอยละ 

30.23 กลุมคูรัก รอยละ 20 มากับบริษัททัวรรอยละ 4.65 และแบบผสมคือ มาดวยกันท้ังเพ่ือนและ

ครอบครัวรอยละ 7.44 ตามลําดับ เม่ือพิจารณารายละเอียดจะพบวา กลุมเพ่ือนและกลุมครอบครัว 

สะทอนใหเห็นวา ธีมพารคเปนแหลงทองเท่ียวท่ีกลุมเพ่ือนๆ และกลุมครอบครัว นิยมมาเท่ียวเพ่ือใช

เวลา “อันมีคา” ซ่ึงหาไดยากรวมกัน เพราะมีบรรยากาศสวยงาม และมีกิจกรรมหลากหลายใหทํา

รวมกัน สวนกลุมคูรักเลือกเดินทางเพราะสะดวกในการนัดหมาย และตองการใชเวลารวมกันอยางมี

ความสุข   

 จากการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวธีมพารคกับกลุมเพ่ือนๆ ไมวาจะเปนเพ่ือนท่ี

เรียนดวยกันมาและไมไดเจอกันนาน หรือเพ่ือนรวมงานท่ีอยากหาเวลาพักผอนรวมกันเพราะเห็นวา

เปนสถานท่ีท่ีมีบรรยากาศสวยงามเหมาะสมกับการมาเท่ียวกับเพ่ือนๆ มาทํากิจกรรมสนุกสนาน

ดวยกันแบบงายๆ  สบายๆ  และเพลินเพลินไปกับ “การถายรูป” ตามมุมตางๆ และ “ซ้ือเสื้อผา” 

ดวยกัน  
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 สําหรับกลุมท่ีมากับครอบครัว นิยมเลือกมาเท่ียวในชวงเวลาท่ีมีวันหยุดตรงกัน และ

เลือกทํากิจกรรมท่ีเนนการพักผอน ซ่ึงธีมพารคเปนสถานท่ีมีกิจกรรมใหทําหลากหลายเพ่ือตอบสนอง

ความตองการของสมาชิกในครอบครัวท่ีแตกตางกัน เชน ผูสูงวัยเนนรับประทานอาหาร วัยกลางคน

เนนซ้ือของ วันรุนเนนถายรูป วัยเด็กเนนเลนเครื่องเลน  ดังเชนคําบอกเลาของครอบครัวหนึ่งวา   “มา

เท่ียวท่ีซานโตรินี่กับแฟนและลูกสาว 2 คน เพราะท่ีนี่มีอะไรใหทําหลายอยาง ลูกไดเลนมาหมุน นั่ง

ชิงชาสวรรค สวนพอแมก็ไดเดินช็อปปงเสื้อผารองเทาเพลินๆ”139

140 

 สวนกลุมคูรักนิยมมาเท่ียวธีมพารคแนวยุโรป เนื่องจากนิยมมาถายรูปในสถานท่ีท่ีมีความ

แปลกใหมและสวยงาม มีมุมใหถายภาพเก็บไวมากมาย อีกท้ังสามารถใชเวลาไดคอนขางนานและมี

อิสระในการทํากิจกรรมตางๆ มากกวามาเปนหมูคณะ 

 3.2.6 คาใชจายตอคนท่ีใชในธีมพารค 

ตารางท่ี 3.12 ขอมูลเก่ียวกับคาใชจายตอคนท่ีใชในธีมพารค   

ธีมพารค 

คาใชจายตอคน 

รวม ตํ่ากวา 

1,000 

บาท 

1,001-

2,000 

บาท 

2,001-

3,000 

บาท 

3,001-

4,000 

บาท 

4,001-

5,000 

บาท 

5,000 

บาท 

ขึ้นไป 

Palio 
39 

(78.00) 

5 

(10.00) 

4 

(8.00) 

2 

(4.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

50 

(100.00) 

Venezia 
33 

(82.50) 

6 

(15.00) 

1 

(2.50) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

40 

(100.00) 

Santorini 
28 

(70.00) 

10 

(25.00) 

2 

(5.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

40 

(100.00) 

Mimosa 
25 

(71.42) 

8 

(22.85) 

2 

5.71) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

35 

(100.00) 

Scenery 
47 

(94.00) 

3 

(6.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

50 

(100.00) 

รวม 
172 

(80.00) 

32 

(14.88) 

9 

(4.18) 

2 

(0.93) 

0 

(0.00) 

0 

(0.00) 

215 

(100.00) 

 

 140 สัมภาษณผูชายอายุ 42 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ซาน

โตรินี่ หัวหิน, 14 พฤษภาคม 2559. 
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 ตารางแสดงขอมูลคาใชจายท่ีนักทองเท่ียวใชจับจายซ้ือของในธีมพารค พบวา 

นักทองเท่ียวสวนใหญมีคาใชจายไมเกิน 1,000 บาท คิดเปนรอยละ 80 ของนักทองเท่ียวกลุมตัวอยาง

ท้ังหมด รองลงมาคือ 1,001-2,000 บาท 2,001-3,000 บาท และ 3,001-4,000 บาท ตามลําดับ ซ่ึง

ชี้ใหเห็นวา นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวสวนใหญไมไดใชเงินไปกับการทํากิจกรรมตางๆ ในธีมพารคมากนัก 

เนื่องจากคาเขาชมไมไดมีราคาแพง บางแหงก็ไมไดเก็บคาเขาชม สวนอาหารและสินคาท่ีนํามาขาย

ไมไดมีราคาแพงมาก อยางไรก็ตาม จากตารางจะพบวามีนักทองเท่ียวจํานวนหนึ่งหรือเกือบรอยละ 20  

ท่ีใชเงินเพ่ือซ้ือสินคาจํานวนหลายพันบาท ท้ังนี้ เนื่องจากมีสินคาท่ีตรงกับความตองการ และมีอํานาจ

ในการซ้ือสูงในระดับหนึ่ง 

 3.2.7 จํานวนวันท่ีใชในการทองเท่ียวครั้งนี้ 

 

ตารางท่ี 3.13 ขอมูลเก่ียวกับจํานวนวันท่ีใชในการทองเท่ียวครั้งนี้     

ธีมพารค 

จํานวนวันท่ีใชในการทองเท่ียวคร้ังนี้ 

รวม 
1 วัน 2 วัน 3 วัน 

มากกวา 

 3 วัน 

Palio 
13 

(26.00) 

30 

(60.00) 

7 

(14.00) 

0 

(0.00) 

50 

(100.00) 

Venezia 
11 

(27.50) 

27 

(67.50) 

2 

(5.00) 

0 

(0.00) 

40 

(100.00) 

Santorini 
8 

(20.00) 

29 

(72.50) 

3 

(7.50) 

0 

(0.00) 

40 

(100.00) 

Mimosa 
6 

(17.14) 

27 

(77.14) 

2 

(5.72) 

0 

(0.00) 

35 

(100.00) 

Scenery 
10 

(20.00) 

39 

(78.00) 

1 

(2.00) 

0 

(0.00) 

50 

(100.00) 

รวม 
48 

(22.32) 

152 

(70.69) 

15 

(6.97) 

0 

(0.00) 

215 

(100.00) 

   

 ตารางแสดงจํานวนวันท่ีนักทองเท่ียวกลุมตัวอยางใชในการเดินทางมาเท่ียวในครั้งนี้ ทํา

ใหทราบวา นักทองเท่ียวสวนใหญจะใชเวลาเท่ียวประมาณ 2 วัน คิดเปนรอยละ 70.69  รองลงมาคือ 

ใชเวลาเท่ียว 1 วัน และ 3 วัน ตามลําดับ ชี้ใหเห็นวา นักทองเท่ียวสวนใหญมีวันหยุดพักผอนไมมาก 

ประมาณ 1-3 วัน จึงเลือกเดินทางมาในพ้ืนท่ีทองเท่ียวท่ีไมใกลจากท่ีพักอาศัย เพราะจะไดไมเสียเวลา

ไปกับการเดินทาง และมีผลตอการเลือกท่ีทองเท่ียวซ่ึงจะตองคุมคากับเวลาท่ีมีอยูนอย ซ่ึงหาก
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พิจารณาดูใหดีจะเห็นวา ธีมพารคตั้งอยูในพ้ืนท่ีทองเท่ียวท่ีมีชื่อเสียง เดินทางเขาถึงสะดวก มีกิจกรรม

ใหนักทองเท่ียวทุกเพศทุกวัยทํารวมกัน จึงเปนอีกทางเลือกหนึ่งท่ีนักทองเท่ียวเลือกมาเท่ียวกันใน

ชวงเวลาท่ีมีอยูอยางจํากัด 

 ขอมูลท่ีไดจากการศึกษารูปแบบการเดินทางของนักทองเท่ียวชาวไทย สรุปไดวา 

นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวธีมพารคมีวัตถุประสงคในการทองเท่ียวท่ีหลากหลาย สวนใหญมาเพ่ือแสวงหาก

ประสบการณท่ีแปลกใหม แตกตางจากท่ีพบเจอในชีวิตประจําวัน โดยสื่อสังคมออนไลนเปนชองทาง

สื่อสารใหนักทองเท่ียวไดรูจักธีมพารคมากท่ีสุด  นักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางมาดวยรถยนตสวนตัว  

นิยมเดินทางเปนหมูคณะตั้งแต 3 คนข้ึนไป และสวนใหญจะมากับกลุมเพ่ือน นักทองเท่ียวสวนใหญใช

เงินไมเกิน 1,000 บาทในการจับจายซ้ือของในธีมพารค และสวนใหญมีเวลาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีในครั้งนี้ 

2 วัน  

 ขอมูลพ้ืนฐานของนักทองเท่ียวเก่ียวกับเพศ อายุ อาชีพ รายได การศึกษา ท่ีอยูอาศัย 

และขอมูลเก่ียวรูปแบบการทองเท่ียวนักทองเท่ียว ไดแก วัตถุประสงคในการทองเท่ียว สื่อท่ีใหทําให

นักทองเท่ียวรูจักธีมพารค พาหนะท่ีใชในการเดินทาง  จํานวนผูรวมเดินทางมาดวย  ลักษณะหรือ

ความสัมพันธของผูใหสัมภาษณกับผูรวมเดินทาง คาใชจายท่ีใชในการทองเท่ียวในธีมพารค  และ

ชวงเวลาท่ีใชในการทองเท่ียวในครั้งนี้เปนเพียง “ขอมูลเบื้องตน” เก่ียวกับนักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียว

เทานั้น ยังไมเพียงพอท่ีจะทําใหเขาใจวานักทองเท่ียวมีการรับรูและเขาใจเก่ียวกับธีมพารคแนวยุโรป

อยางไร ดังนั้น จําเปนอยางยิ่งท่ีจะตองทําการศึกษาปฏิสัมพันธท่ีเกิดข้ึนระหวางนักทองเท่ียวกับธีม

พารคแนวยุโรป ในรูปแบบของกิจกรรมการบริโภคตางๆ ดังท่ีจะอธิบายในสวนตอไป 

 

3.3 ปฏิสัมพันธของนักทองเท่ียวกับธีมพารคแนวยุโรป 

 

 งานวิจัยนี้ ศึกษาปฏิสัมพันธ (reaction) ท่ีเกิดข้ึนระหวาง “คน” กับ “วัตถุ” ท่ีมนุษย

สรางข้ึนและใชหรือบริโภคในชีวิตประจําวัน  ภายใตแนวคิดวัฒนธรรมเชิงวัตถุ หรือ Material 

Culture ของ Daniel Miller 1 4 0

141  ซ่ึงจะเผยใหเห็นการรับรู รวมถึงการใหคุณคาและความหมายของ

 141“Through making, using, exchanging, consuming, interacting, and living 

with things people make themselves in the process. The object world is thus 

absolutely central to an understanding of the identities of individual persons and 

societies. Or to put it another way, without the things – material culture – we could 

neither be ourselves nor know ourselves” from Daniel Miller, Material Culture and 

Mass Consumption, (New York: Blackwell, 1987), 25. 
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นักทองเท่ียวท่ีมีตอธีมพารคแนวยุโรป  โดยในการศึกษานี้จะศึกษาปฏิสัมพันธในรูปแบบของกิจกรรม

การบริโภคท่ีเกิดข้ึนในธีมพารค 5 รูปแบบ ไดแก การชม การชิม การช็อปหรือการซ้ือของ การแชะ

หรือการถายรูป และการแชรหรือการแบงปนรูปภาพและขอความลงในสื่อสังคมออนไลน โดยมี

รายละเอียดดังตอไปนี้ 

 

 3.3.1 ชม 

 

 สิ่งแรกท่ีเกิดข้ึนเม่ือนักทองเท่ียวเดินทางมาถึงสถานท่ีทองเท่ียวตางๆ คือ “การ

ชม” หรือ “การจองมอง”  สิ่งตางๆ โดยรอบ ซ่ึงแตละคนก็จะมี “วิธีการชม”และมี “ความคิดตอสิ่งท่ี

ชม” แตกตางกันไป ในงานของ John Urry142 เรื่อง Tourist Gaze บอกวา การจองมอง (gaze) คือ 

หัวใจสําคัญของการทองเท่ียว  เพราะการจองมองของคนแตละคนถูกกําหนดไวดวยกรอบความคิดเชิง

สังคมและวัฒนธรรม (socio-culture frame) ท่ีตนเองถูกหลอหลอมมา ไมวาจะเปนชนชั้นทางสังคม 

เพศ เชื้อชาติ อาย ุและการศึกษา และยิ่งไปกวานั้น Urry มีความเห็นวา “การจองมองคือ รูปแบบหนึ่ง

ของการใชอํานาจ”  และการจองมองก็ไมใชเรื่องท่ีเกิดข้ึนเองตามธรรมชาติ เพราะการจองมอง

ท้ังหลาย ลวนแตมีท่ีมาท่ีไป เพราะเกิดจากการประกอบสรางทางสังคม (social construction) ซ่ึงมี

กฎเกณฑ มีโครงสรางกํากับอยู วาใครหรือสิ่งใดจะตองถูกมอง มองอยางไร และมองเพ่ืออะไร ซ่ึงในแต

ละยุคสมัยก็มีรูปแบบการจองมองท่ีแตกตางกัน เพราะโครงสรางและชนชั้นทางสังคมของสมัยนั้นๆ 

กําหนดอยู   ในทัศนะดังกลาวเชื้อชวนใหมองเห็นวา “การชม” หรือ”การจองมอง” ของนักทองเท่ียว

ชาวไทยท่ีเกิดข้ึนในแหลงทองเท่ียว ซ่ึงในท่ีนี้คือ ธีมพารคแบบยุโรปนั้น ไมใชเรื่องธรรมดาและไม

เปนไปโดยธรรมชาติ   

 กอนท่ีจะทําการศึกษาวานักทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรป  มีการรับรูและใหความหมาย

กับการชมสถานท่ีอยางไร ขอเสนอตารางสรุปขอมูลเก่ียวกับสิ่งท่ีนักทองเท่ียวนิยม “ชม” ในธีมพารค

แนวยุโรปท้ัง 5 แหง ดังนี้ 

 

 

 

 

 142 “When we go away, we look at the environment with interest and 

curiosity. It speaks to us in a way we appreciate, or at least we anticipate that it will 

do so.” quoted in John Urry, Tourist Gaze 3.0, (London: SAGE Publications, 2011), 1-2. 
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ตารางท่ี 3.14 ขอมูลเก่ียวกับการชม  
ปาลิโอ เวเนเซีย ซานโตริน่ี มิโมซา ซีเนอรี่ 

ลําดับที ่
คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 

1.อาคาร 40 

(80.00) 

1.เรือ 

กอนโดลา

และคลอง 

29 

(72.50) 

1.อาคาร 25 

(62.50) 

1.อาคาร 19 

(54.28) 

1.ฟารม

แกะ 

45 

(90.00) 

2.ลาน

น้ําพ ุ

5 

(10.00) 

2.อาคาร 

  

9 

(22.50) 

2.ชิงชา

สวรรค 

11 

(27.50) 

2.โชว 10 

(28.57) 

2.งาน

ศิลปะ 

3 

(4.00) 

3. หอ

นาฬิกา 

3 

(6.00) 

3.น้ําพุ

เทรวี ่

1 

(2.50) 

3.รูปปน

ตางๆ 

3 

(7.50) 

3. รูปป น

เ กี่ ย ว กั บ

ความรัก 

6 

(17.14) 

 

3.การ

แสดง  

Sheep 

and Dog 

Show 

2 

(4.00) 

4.สวน

และ

ตนไม 

2 

(4.00) 

4.สวน

เทรวี่ 

1 

(2.50) 

4.มาหมุน 1 

(2.50) 

- - - - 

รวม 
50 

(100.00) 
รวม 

40 

(100.00) 
รวม 

40 

(100.00) 
รวม 

35 

(100.00) 
รวม 

50 

(100.00) 

 

 จากตารางดังกลาวพบวา นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวปาลิโอใหความสนใจ “ชมอาคาร” ท่ีมี

สถาปตยกรรมแบบอิตาลีท่ีมีเอกลักษณเฉพาะและโดดเดนมากท่ีสุด รองลงมาคือ ลานน้ําพุ หอนาฬิกา 

และสวนดอกไมตามลําดับ  

 สําหรับนักทองเท่ียวท่ีเวเนเซียใหความสนใจ “ชมเรือกอนโดลา” อันบงบอกถึงความ

เปนเมืองเวนิสมากท่ีสุด รองลงมาคือ อาคารท่ีจําลองรูปแบบมาจากเมืองเวนิส น้ําพุเทรวี่จําลอง และ

สวนเทรวี่ท่ีมีการจัดแตงสวนท่ีงดงาม ตามลําดับ 

 สวนนักทองเท่ียวท่ีซานโตรินี่ชื่นชอบในการ “ชมอาคาร” สีฟาสดใสและขาวสะอาดตาท่ี

เรียบงายแบบเมืองชายทะเลของเมืองซานโตรินี่ ประเทศกรีซมากท่ีสุด รองลงมาคือ ชิงชาสวรรคขนาด

ใหญ รูปปนตางๆ และเครื่องเลนมาหมุนท่ีมีสีสันสดใส ตามลําดับ 

 นักทองเท่ียวท่ีมิโมซาใหความสนใจ “ชมอาคาร” ท่ีมีรูปแบบสวยงามแบบ Half-

timbered ของฝรั่งเศสมากท่ีสุด รองลงมาคือ ชมการแสดงโชวแบบอลังการของสาวๆ ประเภทสอง 

และรูปปนท่ีเก่ียวของกับความรัก ตามลําดับ 

 สวนนักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม ใหความสนใจ “ชมฟารมแกะ” รวมถึง

เลี้ยงแกะทามกลางทุงหญาสีเขียวมากท่ีสุด รองลงมาคือ งานศิลปะตางๆ และวิวทิวทัศนท่ีสวยงาม 

ตามลําดับ 
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 สําหรับในสวนนี้ขอนําเสนอความคิดเห็นท่ีนักทองเท่ียวมีตอธีมพารคแตละแหง ซ่ึงจะทํา

ใหเขาใจวานักทองเท่ียวมาชมอะไรในธีมพารคแนวนี้ มีการรับรูและใหความหมายตอสถานท่ีอยางไร

   

 3.3.1.1 ชมปาลิโอ 

  ปาลิโอเปนแหลงทองเท่ียวท่ีสรางข้ึนในรูปแบบของสถาปตยกรรมแบบ     

อิตาเลียนประเภทอาคารบานเรือนท่ีใชงานท่ัวไป หรืออยางท่ีผูสรางเรียกวา “อิตาลีแบบบานๆ” ซ่ึง

แตกตางจากสถาปตยกรรมท่ีสรางเปนศาสนสถานท่ีมีความหรูหราและใหญโตแบบท่ีกรุงโรม ดวย

เหตุผลท่ีวา “การสรางอาคารแบบวาติกันนาจะไมเหมาะกับสถานท่ี และทําไดยากมาก” 1 4 2

143 ดังนั้นจะ

พบวาสถานปตยกรรมของปาลิโอจึงมีลักษณะคลายคลึงกับสถาปตยกรรมของแควนทัสคานี ซ่ึงเปนเขต

เมืองชนบทของอิตาลีอันรุมรวยไปดวยศิลปะและวัฒนธรรม โดยผนังอาคารจะกอข้ึนมาดวยอิฐแบบ

เรียบงาย และนิยมทาสีอาคารดวยโทนสีแดงอมสม และสีเหลือง และใชกระเบื้องดินเผามุงหลังคา 

  สิ่งท่ีนักทองเท่ียวเริ่มตนการจองมองคือ “ปาย” โดยปาลิโอติดปายขนาด

ไมใหญมากนักอยูบริเวณดานหนา ทําดวยแผนปูนสี่เหลี่ยมผืนผา เปนสีปูนขาวแบบเปลือยท่ีไลปูนแบบ

ไมตั้งใจ สีสันไมโดดเดน เนื่องจากถูกจัดวางไวใหมองเห็นตัวอาคารท่ีมีสีสันสดใสอยูดานหลัง มีตนไมอยู

ตรงกลาง ตัวปายมีขอบหยักเลียนแบบความหยักของหิน สลักเซาะรองเปนคําวา “Palio” ซ่ึงเปน

ตัวอักษรภาษาอังกฤษแบบตัวเขียน สวนคําวา “Khao Yai” เปนตัวอักษรภาษาอังกฤษแบบตัวพิมพ 

ติดไวบนผนังปูนพ้ืนขรุขระสีน้ําตาลคลายโคลน ท่ีมุมโคงเวาลงมา มีความเรียบงายผสมความพิถีพิถัน

ในการสรางตามความตั้งใจของผูสราง  เม่ือทําการถามความคิดเห็นของนักทองเท่ียวเก่ียวกับปายของ

ปาลิโอ ก็ไดใหความเห็นไววา  “เห็นปายนี้แลวรูสึกถึงความเรียบงาย สะอาด สบายๆ แตใสใจ

รายละเอียด และมีความหนักแนนม่ันคง เหมือนกับผูใหญใจดีคนหนึ่งท่ีรอตอนรับนักทองเท่ียวอยูในปา

ใหญ”143

144  

  ผลการศึกษาพบวา สิ่งท่ีนักทองเท่ียวสนใจ “ชม” มากท่ีสุดในปาลิโอ ดวย

เหตุท่ีรูสึกวา “เหมือนเมืองนอก” คือ “อาคาร”  ซ่ึงอาคารหรือสถาปตยกรรมท้ังหมดของปาลิโอเปน

กอดวยอิฐฉาบปูนแบบหยาบๆ ไมเนนเรียบ มุงหลังคาดวยกระเบื้อง มีรูปแบบหลังคาแตกตางและ

หลากหลาย เพ่ือใหมีความเปนเมืองหรือชุมชนมากกวาเปนอาคารพาณิชยแบบท่ัวๆ ไปท่ีสราง

เหมือนกันหมด ความสูงของอาคารสลับลดหลั่นกันมีท้ังสองชั้นและหนึ่งชั้น โทนสีท่ีทาผนังมีสามโทน

 
143

 ธีรพจน จรูญศรี, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, เตาปูน กรุงเทพฯ, 7   มีนาคม  

2559. 

 144 สัมภาษณผูชาย อายุ 44 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ปาลิโอ เขาใหญ, 

24 เมษายน 2559.  
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หลักคือ เหลือง สม แดง ซ่ึงแตกตางกันไปตามระดับความเขมและออนของสี แตจะเนนสีแบบ

ธรรมชาติ ซ่ึงผูสรางบอกวา การใหสีสันเปนสิ่งท่ีใหความสําคัญมากๆ ถือเปนจุดเดนของปาลิโอ ตองใช

เทคนิคเฉพาะของอิตาลีคือ “การสาดข้ีเถาและน้ํากรด” หลังจากการทาสีหลักเสร็จ จะทําใหไดสี

เฉพาะท่ีไมเหมือนใคร 1 4 4

145  บางอาคารผนังเปนอิฐแบบไมฉาบปูน และไมทาสี  และปลูกตนไมประเภท

ไมเลื้อยอยางตนเหลืองแม็กซิกันและพลูดางใหเลื้อยไปเกาะตามผนังดูสวยงามและนามอง หนาตาง

ของทุกอาคารทําดวยไม  ถนนปูดวยหินสี่เหลี่ยมแบบไมเรียบ บางโซนทําเปนคลองเล็กๆ มีสะพานขาม 

ปลูกตนไมเปนหยอมๆ ใหเกิดความรมรื่น โดยเฉพาะ ดานหนาทางเขาของปาลิโอมีสวนขนาดใหญ

ตกแตงสไตลยุโรปอยูดวย  

  สิ่งท่ีนักทองเท่ียวใหความสนใจ “ชม” ในลําดับรองลงมา และรูสึกวา

เหมือนเมืองนอกเชนกัน  คือ  “บริเวณลานน้ําพุ ณ จัตุรัสปาลิโอ” ท่ีเรียกวา “Piazza Palio” ซ่ึงเปน

จุดศูนยกลางของปาลิโอ  โดยเมืองตางๆ ในอิตาลีและยุโรปมักนิยมสรางจัตุรัสไวในกลางเมืองเพ่ือเปน

พ้ืนท่ีทํากิจกรรมรวมกันของชาวเมือง มีทางเดินเขาสูจัตุรัสไดหลายทาง โดยมีจุดเดนอยูตรงกลางท่ีเปน

น้ําพุ โดยมีแทนวงกลมแบบโรมันมีรูปปนกามเทพตัวเล็กๆ นั่งอยูดานบนตรงกลาง มีบอน้ําอยูดานลาง 

มีน้ําพุงจาก 4 มุม ไปยังแทนตรงกลาง พ้ืนปูดวยหินแกรนิตแบบไมเรียบ มีการปลูกตนไมโดยรอบ

คลายสวนหยอมเล็กๆ และมีเกาอ้ียาวมีพนักวางไวโดยรอบน้ําพุ และมีเสาไฟแบบโบราณท้ัง 4 ดาน 

ดานทิศเหนือของลานน้ําพุคือ หอนาฬิกาทาสีเหลือง มีหลังคาเปนทรงปอมแบบโบราณ ติดนาฬิกาท่ีมี

ตัวเลขอักษรโรมันขนาดใหญเอาไว สามารถเดินข้ึนบันไดไปถายรูปได สวนอาคารโดยรอบจัตุรัสปาลิโอ

มีขนาดสูงต่ําสลับกัน และทาสีเหลือง สีแดง สีสมสลับกัน หลังคามุงกระเบื้องสีกลมกลืนกับตัวตึก มี

ตนไมเลื้อยตามผนังและหลังคา ดานลางเปนรานคาและรานอาหาร สวนดานบนของบางตึกมีรานคา

และรานอาหาร และสามารถเดินตอกันได นักทองเท่ียวมักจะมาถายรูปกันท่ีน้ําพุและตามตึกโดยรอบ 

โดยภาพรวมแลวท้ังหมดเปนการจัดใหเปนบรรยากาศ “แบบอิตาลี” ซ่ึงทําใหนักทองเท่ียวรับรูถึงความ

เปนอิตาลีไดในระดับหนึ่ง และเกิดแรงจูงใจในการเดินทางไปเท่ียวในสถานท่ีจริง โดยชายหนุมคนหนึ่ง

ไดใหความเห็นวา 

 สิ่งท่ีใหรูสึกถึงความเปนเมืองนอกคือ ลักษณะของอาคารและสีสันท่ีแปลก

ตา แตมาสะดุดใจตรงลานน้ําพุมากท่ีสุด แวบแรกท่ีเห็นเหมือนเมืองนอก

มากๆ อันท่ีจริงแลวก็ไมเคยไปเมืองนอกมากอนนะ แตดวยบรรยากาศ

ภาพรวมท้ังหมดมันทําใหรูสึกวาท่ีนี่ไมใชเมืองไทย จะไมเหมือนก็ตรง

อากาศรอนนี่แหละ ถาเปนไปไดก็อยากจะไปเท่ียวสถานท่ีจริง ไปเท่ียว

 145 สัมภาษณผูชาย อายุ 39 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ปาลิโอ เขาใหญ, 

24 เมษายน 2559. 
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อิตาลีซักครั้งหนึ่งในชีวิต ตอนนี้ยังไปไมไดก็เท่ียว “อิตาลีท่ีเขาใหญ” นี่ไป

กอนก็ได145146 

 เชนเดียวกับความคิดเห็นของชายหนุมอีกคนหนึ่ ง ท่ีตอกย้ํ าความสนใจท่ี มีตอ

สถาปตยกรรมและบรรยากาศของปาลิโอวามีความโดดเดนทําใหรูสึกเหมือนอยูเมืองนอกไดชั่ว

ระยะเวลาหนึ่ง 

 มีโอกาสไปเท่ียวสถานท่ีท่ีสรางเลียนแบบเมืองนอกมาหลายท่ี แตท่ีนี่ทําให

รูสึกวาอยูเมืองนอกมากท่ีสุด อยางนอยก็รูสึกวาเราไมไดอยูในเมืองไทยชั่ว

ระยะเวลาหนึ่ง ดูจากสีสันของตึก รูปทรงของตึก ทางเดิน รูปปน เมือง

นอกไมเคยไปหรอกนะ เห็นจากทีวีจากหนังฝรั่ง ยิ่งเดินมาเจอตรงลานน้ําพุ

นี่มันใชเลย ถาจัดสวนใหดีๆ สวยๆ กวานี้จะเพอรเฟคมาก146

147  

 สวนหญิงสาวคนหนึ่งใหความเห็นวาปาลิโอสามารถทําใหเธอเกิดจินตนาการถึงเมืองนอก 

โดยเฉพาะรูปทรงของอาคารสีสัน ตนไมเลื้อยตามผนัง และลานน้ําพุ  

หนูก็ไมเคยไปเมืองนอกมากอนนะ แตพอเดินเขามามันรูสึกวามันไมใช

บรรยากาศของประเทศไทย เขาใจละวาทําไมคนเคาถึงชอบมากัน ตึกสี

สวย สวยจนอยากถายรูปใหครบทุกตึก ยิ่งมีตนไมเลื้อยยิ่งสวยมาก และ

สําหรับหนูคิดวาตรงน้ําพุสวยท่ีสุดนะ มีตึกอยูรอบๆ ดวย บรรยากาศมันได 

เปนเมืองนอกมากๆ ทําใหเกิดจินตนาการไปไกล147

148 

   นอกจากนี้ การท่ีบริเวณจัตุรัสปาลิโอมีตึกสีสันโทนสวางแบบธรรมชาติโอบ

ลอมอยูโดยรอบทําใหนักทองเท่ียวบางคนรูสึกถึง “ความมีชีวิตชีวา” และ “ความอบอุน” ดังเชนความ

 146 สัมภาษณผูหญิงวัย 39 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ปาลิโอ เขาใหญ,   

24 เมษายน 2559.  

 147 สัมภาษณผูชายวัย 48 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ปาลิโอ เขาใหญ,    

24 เมษายน 2559. 

 148 สัมภาษณผูหญิงวัย 22 ป, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ปาลิโอ เขาใหญ,    

24 เมษายน 2559. 
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คิดเห็นจากผูหญิงวัย 45 ป ท่ีมาเท่ียวกับครอบครัวเลาวา  “เดินเท่ียวปาลิโอมาจนรอบแลว ชอบตรงนี้

ท่ีสุด มีน้ําพุ มีตนไมดอกไมสีสวยสดใส มีตึกอยูลอมรอบ สีสันก็สวยแปลกตา รูสึกวาอบอุนดี”149  

  จากขอมูลดังกลาว ทําใหเห็นวา นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวปาลิโอ มีความ

นิยม “ชม” ความสวยงามของสถาปตยกรรมแบบอิตาลีของปาลิโอท่ีถูกสรรคสรางข้ึน รวมถึง

องคประกอบท่ีนํามาจัดวางก็สามารถสรางการรับรูท่ีสอดคลองกับธีมหลักท่ีสื่อถึงความเปนเมืองใน

ยุโรปอยางอิตาลีได ไมวาจะเปนน้ําพุกลางจัตุรัส  หอนาฬิกา หรือสวนแบบอิตาลี  

 

           

ภาพท่ี 3.1 กลุมอาคารตางๆ ของปาลิโอ,                   ภาพท่ี 3.2 ปายดานหนาของปาลิโอ, 

ถายโดยผูวิจัย  วันท่ี 24 เมษายน 2559                  ถายโดยผูวิจัย วันท่ี 24 เมษายน 2559 

               

ภาพท่ี 3.3 หอนาฬิกา, ถายโดยผูวิจัย   ภาพท่ี 3.4 ลานน้ําพุ,  ถายโดยผูวิจัย 

วันท่ี 24 เมษายน 2559    วันท่ี 24 เมษายน 2559 

 

 149 สัมภาษณผูหญิงวัย 45 ป, อาชีพเจาของกิจการสวนตัว, สัมภาษณโดย กุณฑิญา    

จิรทิวาธวัช, ปาลิโอ เขาใหญ, 24 เมษายน 2559. 
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ภาพท่ี 3.5 อาคารและตนไมท่ีเลื้อยเกาะตามผนังอาคารของปาลิโอ, ถายโดยผูวิจัย วันท่ี 24 เมษายน 

2559 

 

 3.3.1.2 ชมเดอะ เวเนเซีย 

 เดอะ เวเนเซีย หัวหิน   เปนสถาปตยกรรมท่ีสรางข้ึนตามแบบเมืองเวนิสแหง

อิตาลี ท่ีเนนความอลังการใหญโตในพ้ืนท่ี 46 ไร ในเขตอําเภอหัวหิน จังหวัดประจวบคีรีขันธ แบง

ออกเปน 4  สวนใหญๆ สวนแรกคือ   อาคารขนาดใหญท่ีจําลองมาจากจัตุรัสเซ็นตมารค (St. Mark 

Square) และหอระฆัง (Bell Tower) ทาดวยสีสมอิฐ ตัดเสนดวยสีขาว เนนการตกแตงลวดลายท่ี

หรูหราตามแบบฉบับอาคารท่ีมีความสําคัญท่ีสุดและเปนสัญลักษณสําคัญของเมืองเวนิส สวนท่ีสอง คือ 

คลองท่ีจําลองมาจากแกรนดคาแนล พรอมเรือกอนโดลา ถือเปนแกนกลางของเดอะ เวเนเซีย สวนท่ี

สาม คือ อาคารท่ีเปนรานคา รานขายเสื้อผา และรานอาหารขนานไปกับคลองท้ังสองฝง และสวนท่ีสี่ 

คือ น้ําพุเทรวี่จําลอง สวนเทรวี่ และสวนสัตวขนาดเล็กทางดานหลัง  

 สิ่งแรกท่ีพบคือ ปายของ เดอะ เวเนเซีย หัวหิน ตั้งอยูท่ีอาคารขายบัตรเขาชม 

ใกลกับท่ีจอดรถ ซ่ึงเปนอาคารทรงยุโรปสองชั้นสีสันสดใส โดยชั้นลางเปนสีชมพูออนและชมพูเขม 

สวนชั้นบนมีขนาดแคบกวาชั้นลางทาสีเหลืองสดใส ตกแตงดวยตัวอักษรท่ีทําจากโลหะทาสีดํา แถวบน

เขียนเปนภาษาอังกฤษดวยตัวเขียนวา “The Venezia” สวนแถวลางเขียนดวยตัวพิมพภาษาอังกฤษ

วา “Hua Hin” และมีตัวอักษรภาษาไทยตัวเล็กๆ อยูทางดานขวา เขียนวา “เดอะ เวเนเซีย หัวหิน” 

เม่ือสอบถามนักทองเท่ียววาคิดอยางไร เม่ือเห็นปายของเวเนเซีย สวนใหญเห็นตรงกันวา “รูสึกถึง

ความหรูหรา ความเปนชนชั้นสูง มีความเปนผูหญิง สวยงาม มีเสนห มีความซับซอน และเขาใจยาก”   

 จากการขอมูลท่ีไดจากการสังเกตและสัมภาษณพบวา จุดท่ีนักทองเท่ียวสนใจ

ชมกันมากท่ีสุด คือ “เรือกอนโดลา” ท่ีอยูบริเวณคลองหรือแกรนดคาแนล ซ่ึงถูกจัดวางใหอยูตรงใจ

กลางของ เดอะ เวเนเซีย เพ่ือตองการใหเปนจุดเดนท่ีสุด นักทองเท่ียวบางคนลงลองเรือกอนโดลา บาง
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คนถายรูปลงมาจากสะพานขามคลอง ท้ังนี้เปนเพราะ เคยรับรูมากอนวา สัญลักษณของเมืองเวนิสคือ 

เรื่องกอนโดลาและแกรนดคาแนล แมวาจะไมไดเหมือนกับสถานท่ีจริง แตนักทองเท่ียวก็รับรูไดวาเปน

การสื่อถึงเมืองเวนิส และตองการมีประสบการณไดลงเรือลองไปตามคลอง  โดยหญิงสาวคนหนึ่งเลาวา 

 

สิ่งท่ีดึงดูดใจมากท่ีสุดคือ แกรนดคาแนลนี่ละ จริงๆ แลวตอนแรกไมรูนะ วาเปน

คลองอะไร แตพอเห็นเรือหางแมงปองกอนโคลา ก็แนใจวาคือ แกรนดคาแนล ก็

เคยเห็นกันตั้งแตเด็กๆ ในทีวี ในหนังสือเยอะแยะ ถาพูดถึงความเหมือน มันไม

เหมือนหรอก แตมันมีสิ่งท่ีสื่อถึงเวนิสอยู149150  

 

 สอดคลองกับความคิดเห็นของหญิงสาวอีกคนหนึ่งท่ีใหความเห็นวา แกรนดคาแนลทําให

เวเนเซียมีความเปนเมืองเวนิส เนื่องจากเปนสัญลักษณสําคัญของเมือง 
 

แกรนดคาแนลทําใหท่ีนี่ “ดูเปนเวนิส” เพราะเวนิสมีคลองและมีเรือแบบนี้เปน

สัญลักษณ  และมีชื่อเสียงเปนท่ีรูจักของนักทองเท่ียวอยูแลว เขาใจวาเคาคง

อยากทําใหมันเหมือนของจริงมากๆ แตมันเปนไปไมไดหรอก จะยกเมืองท้ัง

เมืองมาไวท่ีนี่ ก็เลยจําลองแบบยอๆ มาใหนักทองเท่ียวกระเปาเบาๆ แบบเราได

มีโอกาสไดชมบาง เพราะไมรูวาชีวิตนี้จะไดไปหรือเปลา150

151  
 

 นอกจากนี้ พบวานักทองเท่ียวบางคนเคยไปเท่ียวสถานท่ีจริงมาแลว เม่ือมา

เท่ียวสถานท่ีท่ีจําลองเชนนี้จึงคุนเคยกับรูปแบบสถาปตยกรรมนี้  

พอเห็นหอนาฬิกาก็รูสึกคุนๆ มองไปอีกทางเห็นเรือกอนโดลากับสิงโตมีปก 

แนใจทันทีวาท่ีนี่คือ เมืองเวนิส เพราะเคยไปท่ีจริงมาแลว ท่ีนี่เล็กกวามาก เทียบ

กันไมไดเลย แตยอมรับวาเคาก็พยายามเอาสัญลักษณท่ีเดนๆ ของเวนิสมา

นําเสนอ นึกอยูตั้งนานวาชื่อ เวเนเซียนี่มันเมืองอะไร ชื่นชมคนสรางนะ ท่ี

 150 สัมภาษณผูหญิงวัย 34 ป, อาชีพธุรกิจสวนตัว, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม 2559. 

 151 สัมภาษณผูหญิงวัย 28 ป, อาชีพพนักงานบริษัท, สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม 2559. 
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พยายาม ยกเอาเมืองของเคา มาไวท่ีเมืองของเรา เขาใจวาคงสรางไมไดเหมือน

ของจริงเพราะของจริงเคาเปนเมืองใหญโต เราสรางไดขนาดนี้ก็เกงแลว151

152  

 สําหรับจุดท่ีนักทองเท่ียวนิยม “ชม” รองลงมาจากเรือกอนโดลาและแกรนด

คาแนลคือ อาคารหอนาฬิกาสีสมอมชมพู หรือท่ีเรียกวา Bell Tower of St. Mark และจุดท่ีทําใหเห็น

วาเหมือนเมืองนอกคือ จุดท่ีข้ึนไปอยูบนสะพานขามคลองทรงยุโรปแลวมองตัดผานแกรนดคาแนลไป

ทางอาคารดังกลาว รวมถึงน้ําพุเทรวี่จําลองก็สรางความรูสึกใหเหมือนเมืองนอกไดเชนกัน ดังเชนความ

คิดเห็นของหญิงสาวคนนี้วา  “สิ่งท่ีทําใหคิดวาท่ีนี่เหมือนเมืองนอกคือ อาคารสีสมอมชมพูท่ีเปนหอ

นาฬิกาและคลองกับเรือกอนโดลา ดูรวมๆ แลวก็มีบรรยากาศคลายเมืองนอก แตรูสึกวาสีของอาคาร

มันหวานไปหนอย ไมรูวาท่ีเวนิสจริงๆ เคามีตึกสีหวานมากๆ แบบนี้หรือเปลา”152

153    

 สิ่งท่ีนักทองเท่ียวใหความสนใจ “ชม” มากท่ีสุดใน เดอะ เวเนเซีย คือ เรือกอน

โดลาท่ีลอยลําอยูในลําคลองหรือแกรนดคาแนลขนาดยอสวนมาจากเมืองเวนิส ประเทศอิตาลี 

เนื่องจากนักทองเท่ียวสวนใหญสามารถเชื่อมโยงการรับรูเดิมไดวา เรือกอนโดลา เปนสัญลักษณของ

เมืองเวนิส และองคประกอบอ่ืนท่ีอยูในธีมเวนิสอยาง หอระฆัง สะพาน ก็มีความสอดคลองกัน ทําให

นักทองเท่ียวเขาใจในความเปนเมืองเวนิสของ เดอะ เวเนเซีย แตทวา พบขอสังเกตบางประการ คือ ยัง

มีองคประกอบบางสวนท่ีผูสรางนํามาตกแตงเพ่ิมเติมท่ีไมไดสื่อถึงเฉพาะเมืองเวนิสเทานั้น เชน น้ําพุ

เทรวี่ สวนเทรวี่ ซ่ึงจริงๆ แลวอยูท่ีกรุงโรม  รูปปนโรมิโอกับจูเลียสท่ีเปนสัญลักษณของเมืองเวโรนา 

หรือแมแตรูปปน The Thinker อันโดงดังแหงกรุงปารีส สื่อใหเขาใจวานาจะเปนเพราะผูสรางตองการ

ตอกย้ําบรรยากาศของความเปนเมืองในยุโรปใหกับเดอะ เวเนเซีย  

 

 

 

 

 152 สัมภาษณผูหญิงวัย 63 ป, อาชีพขาราชการบํานาญ, สัมภาษณโดย กุณฑิญา        

จิรทิวาธวัช, เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม 2559. 

 153 สัมภาษณผูหญิงวัย 24 ป, อาชีพพนักงานบริษัท, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช

, เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม 2559. 
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ภาพท่ี 3.6 ปายดานหนา ของ เดอะเวเนเซีย หัวหิน, ถายโดยผูวิจัย วันท่ี 14 พฤษภาคม 2559  

 

 

                 
ภาพท่ี 3.7 เรือกอนโดลาและแกรนด คาแนล,  ถายโดยผูวิจัย วันท่ี 14 พฤษภาคม 2559 

 

 

                
ภาพท่ี 3.8  รูปปนตางๆ ภายในเวเนเซีย, ถายโดยผูวิจัย วันท่ี 14 พฤษภาคม 2559 
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 3.3.1.3 ชมซานโตรินี่ พารค ชะอํา 

 

  ซานโตรินี่ พารค ชะอํา เปนธีมพารคท่ีจําลองเอาบรรยากาศเมืองซานโต

รินี เมืองตากอากาศบนเกาะกลางทะเลท่ีสรางลดหลั่นตามหนาผาของประเทศกรีซมาไวในพ้ืนท่ีโลง

กวาง     ติดกับถนนเพชรเกษมในเขตของอําเภอชะอํา จังหวัดเพชรบุรี ซ่ึงหางจากทะเลประมาณ 10 

กิโลเมตร เนื่องจากเจาของโครงการเห็นวา  “แมพ้ืนท่ีท่ีตั้งอยูจะไมติดทะเล แตหัวหินกับชะอําเปน

เมืองทะเล ทําใหนึกไปถึงเมืองท่ีเปนเกาะท่ีมีชื่อเสียงและมีคาแร็กเตอรท่ีชัดเจน คําตอบคือซานโตรินี”

153

154  

  ปายของซานโตรินี่ พารค ชะอําตั้งอยูดานหนาทางเขา มีลักษณะเปน

ตัวอักษรแบบกรีซสีฟาสดใสเปนคําวา “SANTORINI PARK” โดยตั้งตัวอักษรเปนรายตัวอยูบน

ข้ันบันไดสีขาวสะอาดหลายสิบข้ันท่ีมีน้ําไหลผานลงมาตลอดเวลา ดานหลังมองเห็นชิงชาสวรรคขนาด

ใหญสัญลักษณสําคัญของซานโตรินี่ พารค ชะอํา ใหความรูสึกสนุกสนาน ซุกซน ดังท่ีนักทองเท่ียวคน

หนึ่งใหความเห็นวา “เม่ือเห็นปายของซานโตรินี่ทําใหนึกถึงเด็กผูชาย สนุกสนาน ซนๆ ลุยๆ ท่ีรักความ

ตื่นเตน รักการผจญภัย”154

155  

  โดยธีมสีของซานโตรินี่ พารคจะเปนสีฟาสดท่ีเรียกวา “สีฟาเมดิเตอรเร

เนียน” และสีขาวตามแบบเมืองซานโตรินี่ ของประเทศกรีซ ตัวอาคารเหมือนกลองสี่เหลี่ยมสีขาวท่ี

ฉาบปูนแบบหยาบๆ ไมตั้งใจใหดูแข็งท่ือแบบอาคารสมัยใหม ไมมุงหลังคา และทําใหไมเทากันเพ่ือให

เหมือนกับการสรางอาคารแบบลดหลั่นกันตามหนาผาของซานโตรินี่ๆ หนาตางและประตูทําดวยไม

ทาสีฟาสดเปนหลัก และมีสีอ่ืนๆ อยูบาง เชน สีฟาออน สีเขียวออน สีเหลืองออน สีชมพูออน สีสม

ออน สวนพ้ืนเทปูนและทําลวดลายเลียนแบบกอนหิน ปลูกตนเฟองฟาสีชมพูสดตัดกับสีฟาและสีขาว

เปนระยะๆ ผนังของตึกบางชวงจะมีรูปวาดลวดลายนารักใหแวะถายรูป สะทอนใหเห็นวาผูสรางใสใจ

ในรายละเอียดเปนอยางมาก โดยแผนผังของโซนรานคาจะเปนวงกลม สามารถเดินถึงกันหมด ยกเวน

โซนท่ีพักท่ีอยูตรงกลางท่ีผานไมได 

 

 

 154 นัสวีร ตันติจิรสกุล, ขอมูลสัมภาษณ, http://www.santoriniparkchaam.com/ 

index.php?op=page-index&id=  (สืบคนเม่ือวันท่ี 1 มีนาคม 2559) 

 155 สัมภาษณผูชาย อายุ 39 ป, อาชีพธุรกิจสวนตัว,  สถานท่ี ซานโตรินี่ พารค ชะอํา, 

เม่ือวันท่ี 14 พฤษภาคม 2559. 

                                           



119 

 

  ภายในแบงออกเปน 3 โซนหลักๆ  ไดแก โซนท่ีหนึ่งคือ โซนรานคาและ

รานอาหารและเครื่องดื่ม โซนท่ีสองคือ โซนพารค เปนโซนท่ีมีชิงชาสวรรคขนาดใหญ มาหมุนและ

เครื่องเลนตางๆ  และโซนท่ีพัก เรียกวา Santoniri Stay เปนโซนสวนบุคคลท่ีอนุญาตใหเขาไดเฉพาะ

ลูกคาท่ีมาพักเทานั้น 

  จากการสํารวจและสัมภาษณ สิ่งท่ีนักทองเท่ียวใหความสนใจในซานโตรินี 

พารคมากท่ีสุด คือ ลักษณะสถาปตยกรรมท่ีเรียบงาย แตสะดุดตาดวยสีฟาเมดิเตอรเรเนียน “ตัวแทน

ของความสดใส ทําใหรูสึกเปนอิสระ ปลอดโปรง สบาย ปลอดภัย หายกังวล” และสีขาว “สีท่ีให

ความรูสึกสะอาดบริสุทธิ์” 156 ซ่ึงทําใหนักทองเท่ียวเกิดความรูสึกประทับใจ  ดังท่ีหญิงสาวแอรโฮสเตส

เลาวาสีสันทําใหเธอรูสึกหลงรักซานโตรินี่ “สีขาวสะอาดตากับสีฟาสดใสทําให “หลงรัก” ท่ีนี่ ทําให

รูสึกอยากไปเท่ียวเมืองซานโตรินีจริงๆ มาก เพราะของจริงเคาอยูติดทะเล คงสวยกวาท่ีนี่หลายรอย

เทา”156

157 เชนเดียวกับความเห็นของหญิงสาวอีกทานหนึ่งท่ีเลาวา 

 มาหัวหินทีไรตองแวะมาท่ีนี่ทุกที ซ่ึงจริงๆ แลวมันไมไดมีอะไรใหดูมากมาย

เลย  นอกจากรานขายของ แตเวลาเดินเขามาแลว “รูสึกถึงความเปน

ทะเล” และ “การผอนคลาย” เพราะตัวอาคารสีขาวแบบเรียบและ

หนาตางสีฟารวมถึงสีแนวพาสเทลอ่ืนๆ อยางชมพูพาสเทล และเขียวพาส

เทล ดูไมฉูดฉาดเกินไป157

158  

  สิ่งท่ีนักทองเท่ียวใหความสนใจ “ชม” รองลงมา คือ ชิงชาสวรรคสีสัน

สดใสท่ีเปนสัญลักษณแหงความสนุกสนานของซานโตรินี่ มองเห็นไดในระยะไกลแมวายังมาไมถึง ซ่ึง

เปนสิ่งดึงดูดใจของนักทองเท่ียวหลายๆ คน   

 ชิงชาสวรรคเปนสิ่งท่ีจูงใจใหแวะเขามาท่ีนี่ เพราะมองเห็นไดตั้งแตไกล ท้ัง

ขาไปและขากลับ สีสันแจมใสมาก เหมือนเปนสวนสนุก เห็นแลวอยากลอง

ข้ึน แตพอไดเขามาแลวรูสึกแปลกใจกับตัวอาคารมากกวา ดูแปลกตาไป

 156 บรรจบ กําจัด, (2549), Color Therapy: ศาสตรแหงสีเพ่ือการบําบัด”, ชีวจิต. (16 

พฤศจิกายน 2549): 58-62. 

 
157

 สัมภาษณผูหญิงวัย 38 ป, อาชีพแอรโฮสเตส, สถานท่ี ซานโตรินี่ พารค ชะอํา. 

 
158

 สัมภาษณผูหญิงวัย 29 ป, อาชีพพนักงานบริษัท, สถานท่ี ซานโตรินี่ พารค ชะอํา. 
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หมด มันดูเปนเมืองๆ หนึ่ง ท่ีไมใชประเทศไทย แตก็ไมรูวาเมืองไหน ตึก

เปนสีขาว สีฟา ดูสดใสดี แถมมีรานขายของใหเดินเพลินๆ ดวย158

159    

  สําหรับบรรดาเด็กๆ สิ่งท่ีทําใหพวกเขามีความสุขมากกับการมาเท่ียวซาน

โตรินี่คือ โซนพารค หรือโซนเครื่องเลน ท่ีมีมาหมุน ลานน้ําพุ ลูกบอลน้ํา มาโยก และรูปปนสัตวทะเล

รูปรางแปลกประหลาดสีสันสดใส โดยคุณพอทานหนึ่งเลาวา 

 ลูกๆ ชอบโซนนี้มาก วิ่งไปวิ่งมา ปนนูนปนนี่วุนวายไปหมด จับแทบไมทัน 

คงเปนเพราะวามีของเลนสีสันสดใสมาหลอกลอเด็กๆ เยอะ มาหมุนนี่เลน

กันไป 3 รอบแลว ไมเบื่อกันเลย แตแปลกมาก ไมเห็นขอข้ึนชิงชาสวรรค 

เพราะพอเขามาดูใกลๆ แลวมันก็สูงอยู สงสัยจะกลัวความสูงกัน159

160  

  

  จากขอมูลขางตน ทําใหทราบวา อาคารสีสันสดใสอันสื่อความหมายถึง

เมืองในเกาะกลางทะเลเมดิเตอรเรเนียนท่ีมีชื่อเสียงเปนท่ีรูจักไปท่ัวโลก เปนสิ่งท่ีนักทองเท่ียวสนใจ 

“ชม” มากท่ีสุดในซานโตรินี่ ชะอํา สําหรับสวนประกอบอ่ืนๆ เชน ชิงชาสวรรค มาหมุน รูปปนตางๆ 

แมวาจะไมมีความเก่ียวของหรือสอดคลองกับความเปนเมืองซานโตรินี่ แตก็เปนองคประกอบสําคัญ

ของธีมพารคและเปนสิ่งท่ีชวยดึงดูดใหนักทองเท่ียวเขามาทํากิจกรรมท่ีชื่นชอบคือ การถายรูป และ

สรางสีสันใหกับสถานท่ี 

 

 

 

 

  

 159 สัมภาษณผูชาย วัย 41 ป, พนักงานบริษัท, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช,   

ซานโตรินี่ พารค ชะอํา, 14 พฤษภาคม 2559. 

 160 สัมภาษณผูชาย วัย 50 ป, อาชีพธุรกิจสวนตัว, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

ซานโตรินี่ พารค ชะอํา, 14 พฤษภาคม 2559. 
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ภาพท่ี 3.9 ปายดานหนาของซานโตรินี่ ถายโดยผูวิจัย วันท่ี 14 พฤษภาคม 2559 

 

               
ภาพท่ี 3.10 บรรยากาศของซานโตรินี่,  ถายโดยผูวิจัย วันท่ี 14 พฤษภาคม 2559 

 

                                         
ภาพท่ี 3.11 เครื่องเลนตางๆ ในซานโตรินี่, ถายโดยผูวิจัย วันท่ี 14 พฤษภาคม 2559 

 

 3.3.1.4 ชมมิโมซา พัทยา 

 มิโมซา พัทยา เปนธีมพารคท่ีจําลองบรรยากาศอันสวยงามมาจากเมืองโกลมาร 

(Colmar) ประเทศฝรั่งเศสแถบชนบท ซ่ึงเปน “เมืองแหงความโรแมนติก อยูทามกลางหุบเขา มีลําธาร

ไหลผาน มีธรรมชาติสวยงาม”  มาไวท่ีเมืองแหงการทองเท่ียวระดับโลกอยางพัทยา  โดยมีความโดด

เดนท่ีอาคารแบบฮาลฟทิมเบอร (Half-timbered)  กลาวคือ เปนลักษณะของอาคารกอดวยปูน    

สองชั้น หลังคาทรงแหลม และตกแตงอาคารดวยไมตีเปนกรอบ ตามแนวคิดหลักของผูสรางคือ 
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“ตองการใหเมืองมีสีสันสดใส” 1 6 0

161 สิ่งท่ีพยายามทําใหเหมือนกับแมแบบ คือ การมีคลองเล็กๆ ท่ีไหล

ผานกลางเมือง โอบลอมดวยตนไมนานาชนิดทําใหภายในมิโมซาคอนขางรมรื่น  

 ปายของมิโมซา พัทยา มีขนาดใหญ ตั้งอยูบริเวณดานหนาติดกับลานจอดรถ 

เปนปายภาษาอังกฤษแบบตัวพิมพเขียนวา “Mimosa PATTAYA” โดยปายประกอบดวยตัวอักษรท่ี

ทําเปนโครงเหล็กทาสีเหลืองแยกตามตัวอักษร ภายในตัวอักษรแตละตัวจะวางไมฟนตามแนวนอนหัน

ดานตัดออกมาเรียงกันอยางสวยงาม จุดเดนอยูท่ีอักษรรูปตัว “M” ท่ีจัดวางไวเหนือคําวา “Mimosa” 

ดูไกลๆ คลายกับมงกุฎสวมอยูบนปาย นักทองเท่ียวเห็นวามิโมซามีบุคลิกลักษณะเหมือนผูหญิงสาว

สวยรวยเสนห  “ดูเหมือนผูหญิงท่ีคอนขางเขมแข็ง มีเสนหแพรวพราว และดูลึกลับนาคนหา”1 6 1

162  ยิ่ง

ไปกวานั้น นักทองเท่ียวบางคนบอกวา “เห็นแลวนึกถึงละครบรอดเวยท่ีมีชีวิตชีวาของอเมริกา”163 

และสีสันท่ีเครงครึมของฟนตัดเสนดวยสีเหลืองดูระยิบระยับก็ทําใหนักทองเท่ียวบางคนมองวา “มิโม

ซามีกลิ่นอายของคาสิโนและมายากล  ดูมีลูกเลนระยิบระยับในความมืด”163

164  

 สวนชื่อ Mimosa เปนภาษาอิตาเลี่ยน แปลวา ดอกไมสีเหลือง หรือดอกไมใน

กลุมไมยราบ และสําหรับวรรณคดีของฝรั่งเศส มิโมซา คือ ดอกไมแหงความรัก ซ่ึงตรงกับความ

ตองการของผูสรางท่ี “ตองการใหมิโมซาเปนเมืองแหงความรัก หรือ City of Love  และเพ่ือแทนคํา

ขอบคุณท่ีมีตอเมืองพัทยาท่ีไดอาศัยทํามาหากินมา 20 กวาป จนประสบความสําเร็จ จึงอยากสราง

เมืองท่ีมีสีสันมาเพ่ิมเติมสีสันใหกับเมืองพัทยาท่ีมีอยูแลว”164

165  

 แผนผังของมิโมซาไมไดเรียงกันเปนระเบียบ เพ่ือใหเดินไปไดเรื่อยๆ อยางอิสระ 

ซ่ึงแบงพ้ืนท่ีใชงานออกเปน 3 กลุมใหญๆ คือ กลุมแรก เปนกลุมรานคาขายของ รานขายอาหารและ

เครื่องดื่ม รานท่ีใหบริการนวดแผนไทยและสปา ซ่ึงเปนอาคารสองชั้น มุงหลังคาหลากหลายรูปแบบ 

 161 จิรโชติ แกวเสถียร, สัมภาษณโดย ธีระ ธัญญอนันตผล และรัชนีวรรณ ดวงแกว

รายการ Newsy Variety สุดฮิป, มิโมซา พัทยา วันท่ี 21 กันยายน 2556, https://www.youtube. 

com/watch?v=zQXCvTxeI_M. (สืบคนเม่ือวันท่ี 22 เมษายน 2559). 

 162 สัมภาษณผูหญิงวัย 39 ป, อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน, สัมภาษณโดย กุณฑิญา    

จิรทิวาธวัช, มิโมซา พัทยา, 20 มีนาคม 2559.  

 163 สัมภาษณผูชายวัย 50 ป, อาชีพรับราชการ, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช,     

มิโมซา พัทยา, 20 มีนาคม 2559. 

 164 สัมภาษณผูชายวัย 35 ป, อาชีพธุรกิจสวนตัว, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช,     

มิโมซา พัทยา, 20 มีนาคม 2559. 

 165 สัมภาษณผูชายวัย 35 ป, อาชีพธุรกิจสวนตัว, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช,     

มิโมซา พัทยา, 20 มีนาคม 2559. 
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ตัวอาคารทาสีสันสดใส เชน แดง เหลือง ชมพู เขียว ฟา สม ตัดเสนดวยกรอบไมสีน้ําตาล ซ่ึงเปน

เอกลักษณของบานแบบฮาลฟ ทิมเบอร หนาตางทําดวยไม กลุมท่ีสองคือ กลุมอาคารจัดแสดงภาพ 3 

มิติและอาคารแสดงโชวของสัตว และกลุมท่ีสามคือ ลานการแสดงกลางแจงท่ีลอมรอบดวยอาคารสี

สวยงาม   

  สิ่งท่ีดึงดูดใหนักทองเท่ียวตองมาชมมากท่ีสุด คือ สถาปตยกรรมแบบยุโรปท่ีมี

ความโดดเดนแปลกตาและสีสันท่ีสวยงามเหมือนลูกกวาด มีคลองผานตรงกลางดูแปลกตา ทําใหรูสึก

ชื่นชมและประทับใจ โดยหญิงสาวคนหนึ่งเลาวา 

มาท่ีนี่สิ่งท่ีตองเดินชมก็คือ ตัวอาคารสีสันสดใสเหมือนลูกกวาด ดูแปลกตาดี ไม

เคยเห็นท่ีไหนเลย  ไมรูวามีเมืองแบบนี้จริงๆ หรือเปลา ทําใหนึกถึงเมืองใน

นิทานของฝรั่ง ดีท่ีมีคลองอยูตรงกลาง มีตนไมรมรื่น ดอกไมสวย ทําใหรูสึกไม

นาเบื่อ แตควรมาเดินชวงเย็นๆ เพราะกลางวันอากาศรอน แลวเคาก็จะเปดไฟ

ดวย ก็สวยไปอีกแบบ165

166 

 สอดคลองกันกับความเห็นของชายหนุมคนหนึ่งท่ีชื่นชอบสีสันท่ีสวยนารักของ

ตัวอาคาร และเสนอวาควรมีการแยกโซนรานคาท่ีขายของโอท็อปแบบไทยๆ เพราะทําใหดูไมเขากัน

กับลักษณะของอาคารแบบตะวันตก 

ชอบสีของอาคาร สีสวย หวาน ทําใหเมืองมีความนารัก มีความเปนเมืองนอก

มาก เพราะเมืองไทยไมมีแบบนี้ บางจุดมีตนไมเลื้อยตามผนังดวย ชอบมาก แต

สวนตัวคิดวานาจะจัดโซนของรานคาหนอย เพราะบางโซนอยางโซนท่ีอยูริม

คลองนานั่งชมนกชมไมมาก แตกลายเปนรานขายเสื้อผา ขายสมุนไพร ควรทํา

เปนรานกาแฟ รานไอติม มากกวา166

167    

 นอกจากอาคารท่ีมีความสวยงามแลว สิ่ง ท่ีดึงดูดใหนักทองเท่ียว “ชม” 

รองลงมาคือ “การแสดงโชว” แบบอลังการของสาวประเภทสอง ซ่ึงมีลักษณะเดียวกับโชวของทิฟฟานี่

และอัลคาซาแหงเมืองพัทยาท่ีมีชื่อเสียง โดยโชวจะมีวันละ 3 รอบ รอบละประมาณ 1 ชั่วโมง เริ่ม

ตั้งแต 17.00 น. เปนตนไป มีรูปแบบการแสดงหลากหลาย เชน  การแสดงน้ําพุเตนระบํา การแสดง

 166 สัมภาษณผูหญิง วัย 29 ป, อาชีพธุรกิจสวนตัว, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช,     

มิโมซา พัทยา, 20 มีนาคม 2559. 

 167 สัมภาษณผูชาย วัย 34 ป, อาชีพพนักงานบริษัท, สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช,     

มิโมซา พัทยา, 20 มีนาคม 2559. 
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ระบํานานาชาติ การแสดงทาเตนประกอบเพลงเลียนแบบไมเคิล แจ็คสัน การแสดงเลียนแบบวิสนีย   

ฮุสตัน นักรองดัง การแสดงของบรรดา Miss Mimosa เปนตน โดยการแสดงท้ังหมดเนนความอลังการ 

เลิศหรูของเครื่องแตงกาย และระบบแสงสีเสียง  โดยมีกลุมอาคารสีสันสวยงามเปนฉากหลังของเวที

ทรงครึ่งวงกลม สงเสริมใหการแสดงคาบาเรตโชวมีความสวยงามอลังการมากยิ่งข้ึน ซ่ึงหญิงสาวคน

หนึ่งเลาวา 

ท่ีมิโมซา ตึกสีสวย โชวก็สวย เปนโชวท่ีอลังการมาก แสง สี เสียง เครื่องแตง

กายมาเต็ม ฉากดานหลังก็สวย คิดวาโชวท่ีนี่มีชีวิตชีวากวาท่ีอัลคาซาหรือทิฟฟา

นี่ อีก เพราะอยูกลางแจง รูสึกไมอึดอัด อุดอู นักแสดงก็เกงเลนกับคนดู

สนุกสนาน โชวราคา 250 บาท ในเวลา 1 ชั่วโมง ตอนแรกคิดวาแพง แตพอดู

เสร็จก็คิดวาคุมแลวละ เพราะ การแสดงมีหลายชุด เคาใชคนเยอะ เครื่อง

แตงตัวก็เยอะ167

168  

 การท่ีมิโมซามีคอนเซ็ปของการเปนเมืองแหงความรัก หรือ City of Love  จึง

พบวามีการประดับตกแตงดวยรูปปนท่ีเก่ียวของกับความรักเรียงรายไปท่ัวบริเวณ เชน เทพวีนัส 

กามเทพ รูปหัวใจ ซ่ึงเปนสิ่งท่ีสรางความประทับใจใหกับนักทองเท่ียวอีกแบบหนึ่ง 

 สิ่งท่ีนักทองเท่ียวสนใจ “ชม” มากท่ีสุดในมิโมซา คือ อาคารรูปทรงหลังคา

แหลมโดดเดนมีเอกลักษณเฉพาะตัวแบบฮาลฟทิมเบอรและสีสันสวยงามท่ีจําลองมาจากเมืองโกลมาร

อันเปนเมืองชนบทท่ีมีชื่อเสียงของของฝรั่งเศส ซ่ึงสามารถเชื่อมโยงใหเห็นนักทองเท่ียวไดเขาใจถึง

ความเปนตางประเทศได นอกจากนี้ คลองขนาดเล็กท่ีปลูกตนไมสวยงามสองขางทอดยาวไปตามตัว

อาคารก็เปนอีกจุดหนึ่งท่ีทางผูสรางพยายามจะสรางใหเหมือนเมืองตนแบบมากท่ีสุด ก็เปนสิ่งท่ี

นักทองเท่ียวนิยมชมชอบเชนเดียวกัน นอกจากนี้ ผูสรางไดเพ่ิมกิจกรรมการแสดงคาบาเรตโชวท่ีมี

ชื่อเสียงของเมืองพัทยาเพ่ือดึงดูดนักทองเท่ียวและสรางความประทับใจ อีกท้ังยังทําการตกแตงสถานท่ี

ใหนาสนใจสอดคลองตามแนวคิดเมืองแหงความรัก 

 

 168 สัมภาษณผูหญิง วัย 38 ป, อาชีพพนักงานบริษัท, สัมภาษณ โดยกุณฑิญา           

จิรทิวาธวัช, มิโมซา พัทยา, 20 มีนาคม 2559. 
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ภาพท่ี 3.12 ปายดานหนาของมิโมซา พัทยา, ถายโดยผูวิจัย วันท่ี 20 มีนาคม 2559 

 

                   
ภาพท่ี 3.13 บรรยากาศในมิโมซา พัทยา, ถายโดยผูวิจัย วันท่ี 20 มีนาคม 2559 

 

                  
ภาพท่ี 3.14 บรรยากาศเก่ียวกับความรักในมิโมซา พัทยา, ถายโดยผูวิจัย วันท่ี 20 มีนาคม 2559 
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 3.3.1.5 ซิเนอรี่ วินเทจ ฟารม 

 ซิเนอรี่ วินเทจ ฟารม ตั้งอยูท่ีอําเภอสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี ไดแรงบันดาลใจใน

การสรางฟารมแบบนี้มาจากเมืองคอรนวอลล (Cornwall) ซ่ึงเปนเมืองแหงแรกท่ีเลี้ยงแกะในเขต

ชนบทของประเทศอังกฤษ168

169 ท่ีมีทุงหญากวางสีเขียวขจีและแกะขนสีขาวปุกปุย โดยฟารมจะสรางอยู

บนเนินเขาเตี้ยๆ จุดเดนอยูท่ีทุงหญาเลี้ยงแกะ แบงออกเปน 2 สวน ไดแก สวนแรก คือ สวนดานหนา 

ประกอบดวย อาคารหลายๆ หลังปลูกแยกกัน ไดแก อาคารรานอาหารทรงกลมมุงหลังคาดวยหญา 

ชื่อ Honey Scene Kitchen รานขายของท่ีระลึก เสื้อผา ของตกแตงบาน ชื่อ Sheepie Sheep ราน

ขายไอศกรีมนมแกะชื่อ Ewe Cream รานสําหรับทํากิจกรรมแบบ DIY เชน พวงกุญแจขนแกะ ชื่อ 

24th July  มีอาคารเลี้ยงแกะและอาคารแสดง Sheep and Dog Show ท่ีสรางเปนแบบโรงนาของ

ยุโรป   มีซุมเครื่องเลนตางๆ เชน ยิงปน ปาเปา ยิงธนู มาหมุน ข่ีมาแคระ บริเวณทุงหญากวางมีชิงชา

สวรรค และประดับตกแตงดวยงานศิลปะรวมสมัยสีสันสดใสสวยงาม ท่ีสรางบรรยากาศใหดูไมนาเบื่อ 

และเหมาะกับการถายรูป และใชแสดงคอนเสิรตเพลงรักในฤดูหนาว  สําหรับสวนท่ีสอง คือ สวนของ      

รีสอรท เปนท่ีพักภายใตแนวคิด “บานสีขาวในปาใหญ” มีกลิ่นอายของบานแบบชนบทอังกฤษยอนยุค 

ท่ีออกแบบอยางพิถีพิถัน ตอบสนองความตองการของคนเมือง เนนความสะดวกสบายทามกลาง

บรรยากาศแบบธรรมชาติ มีทุงหญา ปาและลําธาร อนุญาตใหเขาเฉพาะผูท่ีจองหองพักเทานั้น 

            ปายของซีเนอรี่ วิลเทจ ฟารม ตั้งอยูบนเนินเขาเตี้ยๆ มองเห็นไดอยางชัดเจน

จากระยะไกล ลักษณะของปายมีความเรียบงาย ตัวอักษรมีสีขาวลวนทําดวยโลหะ จัดวางเรียงกันเปน

แนวเดียวกันเปนคําภาษาอังกฤษแบบตัวพิมพ คําวา “Scenery Vintage Farm” อยูในสนามหญาสี

เขียว และดานหลังเปนตนไมสีเขียว ซ่ึงนักทองเท่ียวใหความเห็นวา “ท่ีนี่มีคาแร็คเตอรเหมือนชายหนุม

ท่ีอบอุน สบายๆ เรียบงาย แตใสใจในรายละเอียดแสดงใหเห็นวามีรสนิยมท่ีดี”169

170  

 นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวท่ีซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม มักจะมาแบบ one day trip 

หรือไปเชาเย็นกลับ กลาว คือ แวะมาเท่ียวใหอาหารแกะ ดูโชว ถายรูป แลวก็ไปเท่ียวท่ีอ่ืนๆ ท่ีอยู

ใกลเคียงตอ และสิ่งท่ีนักทองเท่ียวประทับใจในการเยี่ยมชมมากท่ีสุด คือ “ฟารมแกะ” ท่ีมีฝูงแกะราว 

200 ตัวในทุงหญาสีเขียว เห็นวาเปนสิ่งท่ีแปลกดี เพราะฟารมเลี้ยงแกะทําใหนักทองเท่ียวคิดเชื่อมโยง

กับความเปนเมืองนอกท่ีมีอากาศหนาวเย็นท่ีตองใชขนแกะมาทอเปนเครื่องนุงหมกันหนาว แต

 
169

 พลกฤษณ สุขเกษม, สัมภาษณโดย สุทธิคุณ กองทอง, ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม, 

 http://www.changeintomag.com/index.php/2015-04-02-17-28-3/248-the-scenery- 

vintage-farm. (สืบคนเม่ือวันท่ี 19 กุมภาพันธ 2559). 

 170 สัมภาษณผูหญิงวัย 28 ป, อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน, สัมภาษณ โดยกุณฑิญา     

จิรทิวาธวัช, ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม, วันท่ี 23 มีนาคม 2559.   
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เมืองไทยอากาศรอนโดยท่ัวไปจึงไมมีฟารมเลี้ยงแกะในเชิงเศรษฐกิจ คนไทยจึงไมคุนเคยกับฟารมแกะ

และแกะ ดังนั้นการไดเลี้ยงแกะและการไดสังเกตพฤติกรรมของแกะจึงกลายเปนเรื่องท่ีนาตื่นเตน เปน

ประสบการณแปลกใหม สําหรับคนไทยโดยท่ัวไป เหตุผลอีกประการหนึ่ง คือ แกะเปนสัตวท่ีมีลักษณะ

เปนมิตรตอมนุษย ดวยขนท่ีหยิกหนานุมและปุกปุยนาจับ ยอมใหลูบหัว ยอมใหปอนอาหารได กินหญา

เปนอาหาร ดูไมกาวราว ดูไมเปนอันตราย จึงทําใหเปนท่ีชื่นชอบของนักทองเท่ียว โดยเฉพาะผูหญิง

และเด็กเปนอยางมาก โดยคุณพอทานหนึ่งเลาวา “มาจากแมกลองกับนองชาย และลูก 2 คน มาท่ีนี่

เพราะลูกๆ อยากมาดูแกะ อยากเลี้ยงแกะ ถายรูปกับแกะ เคยมาหลายครั้งแลว เด็กๆ ชอบแกะมาก 

จะพาไปเท่ียวทะเลก็ไมเอา จะมาดูแกะทาเดียว สวนผึ้งอยูไมไกลแมกลองเทาไหรก็เลยพามา”170

171   

 นอกจากนี้ กิจกรรมในฟารมแกะไดใหประสบการณท่ีแปลกใหมกับนักทองเท่ียว

โดยเฉพาะบรรดาเด็กๆ ท่ีรูสึกตื่นเตนกับกิจกรรมการใหอาหารแกะเปนอยางมาก ดังเชนเด็กหญิงวัย 

11 ป เลาวา 

หนูชอบแกะ ตัวมันนิ่มๆ นากอด แตหนูไมกลากอดเพราะมันเหม็น ชอบเวลาท่ี

มันกินหญา มันจะเอาหัวดึงหญา บางทีดึงแรงจนหนูหัวท่ิมแลวก็ลมกนกระแทก

พ้ืนเลย บางทีมันก็มาลอมหนูเปนสิบตัว ตองยกหญาข้ึนสูงๆ สนุกมาก ตอนปอน

นมก็สนุก มันดูดขวดนมแรงมาก หนูตองจับเอาไวสองมือเลย171

172  

 จากความเห็นของนักทองเท่ียวทําใหทราบวา บรรยากาศและองคประกอบอัน

สวยงามของซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม ทําใหนักทองเท่ียวเกิดจินตนาการเชื่อมโยงถึงความเปนเมืองนอก 

ดังนี้คือ 

ถามาท่ีนี่หนาหนาว มีหมอกลงบางๆ จะคิดวาท่ีนี่เหมือนเมืองนอก เพราะฝูง

แกะทําใหท่ีนี่ดูเหมือนเมืองนอก ยิ่งมีสิ่งกอสรางท่ีสรางแบบฝรั่งดวย ก็ยิ่งดูคลาย 

ถาเปนไปไดจะมาท่ีนี่อีกตอนอากาศหนาว หรือไมก็ชวงปลายฝนตนหนาว172

173 

 171 สัมภาษณผูชาย วัย 33 ป, อาชีพขับรถสงของ, สัมภาษณ โดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช,  

ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม, 23 มีนาคม 2559.   

 172 สัมภาษณเด็กหญิงวัย 11 ป, สัมภาษณ โดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช,  ซีเนอรี่ วินเทจ 

ฟารม, 23 มีนาคม 2559.   

 173 สัมภาษณผูหญิงวัย 37 ป, อาชีพพนักงานบริษัท, สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช,  

ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม, 23 มีนาคม 2559. 
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 นอกจากนักทองเท่ียวจะชื่นชอบการทํากิจกรรมเก่ียวกับแกะกันเปนอยางมาก

แลว นักทองเท่ียวบางสวนกลับนิยมชมชอบงานศิลปะแบบรวมสมัยประเภทรูปปนสัตวตางๆ ท่ีทาง     

ซีเนอรี่นํามาแสดงไวกลางทุงหญาสีเขียว โดยมีความเห็นวา 

งานศิลปะทําใหท่ีนี่ไมนาเบื่อ ดูมีสีสัน ถามีแตแกะอยางเดียว คนมาเท่ียวมาเลี้ยง

แกะแคแปบเดียวเดี๋ยวก็ไปท่ีอ่ืน แตนี่มีงานศิลปะสวยๆ งามๆ ใหถายรูปเลนทํา

ใหใชเวลาไดนานข้ึน และเหมาะกับคนท่ีไมอยากเลี้ยงแกะ173

174 

        นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมาเท่ียวซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม ชื่นชอบในการ “ชม” 

ฟารมเลี้ยงแกะในทุงหญาสีเขียวมีฉากหลังเปนเนินเขา ท่ีจําลองบรรยากาศของฟารมเลี้ยงแกะมาจาก

เมืองชนบทของประเทศอังกฤษ ซ่ึงสามารถเชื่อมโยงใหนักทองเท่ียวไดรับรูถึงความเปนเมืองนอกได 

อีกท้ังองคประกอบและกิจกรรมตางๆ ในฟารมก็มีความสอดคลองความเปนเมืองนอก เชน โรงนา การ

แสดงโชวแกะและสุนัข หรือแมแตการแตงกายแนวตะวันตกในเขตชนบทของพนักงาน สําหรับงาน

ศิลปะประเภทรูปปนสัตวตางๆ ท่ีนํามาจัดแสดงถึงแมจะไมไดสอดคลองกับความเปนเมืองชนบทของ

อังกฤษ แตก็เปนงานศิลปะรวมสมัยท่ีดึงดูดความสนใจจากนักทองเท่ียวไดไมนอย 

 

 
ภาพท่ี 3.15 ปายดานหนาของซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม,  http://img.painaidii.com/images/ 

20121015_85_1350311576_598253.jpg  

 

 174 สัมภาษณผูชายอายุ 30 ป, สัมภาษณ โดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ซีเนอรี่ วินเทจ 

ฟารม, 23 มีนาคม 2559. 
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ภาพท่ี 3.16 บรรยากาศของ ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม,  http://static.tlcdn4.com/data/6/ 

pictures/0213/10-10-2012/p1794h4fp40mbg17s6vfh2rm5.jpg   

 

 
ภาพท่ี 3.17   เครื่องแบบพนักงานของซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม, ถายโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 23 มีนาคม 

2559 

 

 3.3.1.6 สรุป  

 ขอมูลในสวนของกิจกรรมการ “ชม” ทําใหเขาใจวา  จุดเดนของแหลงทองเท่ียวธีมพารค

แนวยุโรปท้ัง 5 แหง คือ สถาปตยกรรมและภูมิทัศนโดยรอบท่ีสวยงาม ในบรรยากาศความเปน

ตางประเทศ โดยแตละแหงไดเลือกนําเอาสถาปตยกรรมและภูมิทัศนจากเมืองท่ีมีชื่อเสียงของโลก 

อยางเชน อิตาลี ฝรั่งเศส อังกฤษ มาเปนแกนหลักในการสื่อความหมายถึงความเปน “ตางประเทศ”  

ท่ีสวยงาม มีความแปลกตา แตกตางจากอาคารท่ัวไปของไทย และกลายเปนแมเหล็กท่ีดึงดูดให

นักทองเท่ียวมา “ชม” หรือ “จองมอง” กันอยางตอเนื่อง ซ่ึงขอมูลท่ีไดบงบอกวา นักทองเท่ียวมีความ

เขาใจถึงความเปนตางประเทศของสถานท่ีไดเปนอยางดี  แตอยางไรก็ตาม การใหความหมายตอ

สถานท่ีผานการจองมองของนักทองเท่ียวไมไดเหมือนกันทุกคน เพราะการจองมองของคนแตละคนถูก

กําหนดไวดวยกรอบความคิดเชิงสังคมและวัฒนธรรมท่ีหลอหลอมมา บางคนอาจจะมองโดยใหคุณคา
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แกสถานท่ีในแงของงานศิลปะยุโรปท่ีสวยงาม บางคนมองแลวนําไปเปรียบเทียบกับประสบการณเดิมท่ี

เคยมี บางคนมองวาเปนสถานท่ีท่ีแปลกใหมไมเคยพบเจอ แตสําหรับบางคนมองวาเปนเพียงสถานท่ี

ทองเท่ียวแหงหนึ่งท่ีมีมุมใหถายรูปเทานั้น  

                                                                                                                                                                                                                                                                                          

 3.3.2 ชิม 

 

 การ “ชิม” หรือการ “รับประทาน” อาหารและเครื่องดื่มรวมถึงขนมตางๆ เปน

กิจกรรมท่ีเกิดข้ึนในระหวางการเดินทางทองเท่ียวถือวา “เปนสวนหนึ่งของการทองเท่ียว” อัน

เนื่องมาจากการบริโภคอาหารนั้นเปนความตองการข้ันพ้ืนฐานของมนุษย และ “เปนกิจกรรมท่ี

สนับสนุนและสรางเสริมประสบการณของนักทองเท่ียว”  และท่ีสําคัญเปนปฏิสัมพันธท่ีเกิดข้ึนระหวาง

นักทองเท่ียวกับธีมพารคแนวยุโรปรูปแบบหนึ่ง 

 จากการศึกษาพบวา อาหารและเครื่องดื่มท่ีนักทองเท่ียว “ชิม” แบงออกเปน 2 

ประเภทใหญๆ คือ อาหารและเครื่องดื่มท่ีมีความสัมพันธกับธีมหลักของพ้ืนท่ี เชน อาหารอิตาเลี่ยนใน

ปาลิโอและในเวเนเซีย ไวนและเบียรในมิโมซา ไอกรีมนมแกะในฟารมแกะซีเนอรี่ และอาหารและ

เครื่องดื่มท่ีไมมีความสัมพันธกับธีมหลักของพ้ืนท่ีเลย เชน กวยเตี๋ยว เครื่องดื่มตางๆ ไอศกรีมโบราณ 

ขนมตางๆ  โดยจะนําเสนอตามรายละเอียดดังนี้  
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ตารางท่ี 3.15 ขอมูลเก่ียวกับการชิม 
ปาลิโอ เวเนเซีย ซานโตริน่ี มิโมซา ซีเนอรี่ 

ลําดับที ่
คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 

1.

เคร่ืองด่ืม

เย็น** 

23 

(46.00) 

1.

เคร่ืองด่ืม

เย็น** 

20 

(50.00) 

1.

ไอศกรีม** 

16 

(40.00) 

1 .

เค ร่ือ ง ด่ืม

เย็น** 

20 

(57.14) 

1.ไอศกรีม

นมแกะ* 

39 

(78.00) 

2.ผัดหมี่

โคราช** 

15 

(30.00) 

2.ฟาสต

ฟูด** 

15 

(37.50) 

2.

เคร่ืองด่ืม

เย็น  รวม

กาแฟราน 

Meet’ N 

Greece)* 

13 

(32.50) 

2 .

ไอศกรีม** 

10 

(28.57) 

2.นมแกะ

อัดเม็ด* 

6 

(12.00) 

3.

ไอศกรีม** 

8 

(16.00) 

3.ไกทอด

เกาหลี** 

3 

(7.50) 

3.เครป

เย็น** 

4 

(10.00) 

3.ขนมขบ

เค้ียว** 

3 

(8.57) 

3.

เคร่ืองด่ืม

เย็น** 

3 

(6.00) 

4.ลูกชิ้น 

ไสกรอก** 

2 

(4.00) 

4.อาหาร*

อิตาเล่ียน 

2 

(5.00) 

4.ฟาสต

ฟูด** 

3 

(7.50) 

4.เบียร* 1 

(2.85) 

4.อาหาร

ฝร่ัง 

2 

(4.00) 

5.อาหาร*

อิตาเล่ียน  

2 

(4.00) 

- 

 

- 5.

กวยเต๋ียว 

ลูกชิ้น 

และผัด

ไทย** 

2 

(5.00) 

5.พิซซา* 1 

(2.85) 

- - 

- - - - ไมชิม 

 

2 

(5.00) 

- - - - 

รวม 
50 

(100.00) 
รวม 

40 

(100.00) 
รวม 

40 

(100.00) 
รวม 

35 

(100.00) 
รวม 

50 

(100.00) 

  

หมายเหตุ  *   หมายถึง อาหารและเครื่องดื่มท่ี “มี” ความสัมพันธกับธีมหลักของพ้ืนท่ี 

 **  หมายถึง อาหารและเครื่องดื่มท่ี “ไมมี” ความสัมพันธกับธีมหลักของพ้ืนท่ี 

 

 การสํารวจขอมูลเก่ียวกับการชิมพบวา นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวปาลิโอสวนใหญนิยม “ชิม

เครื่องดื่ม” แบบเย็น ไมวาจะเปนกาแฟเย็น โกโกเย็น น้ําผลไมปน ชานมไขมุก ชาเย็น น้ําอัดลม 

รองลงมาคือ ผัดหม่ีโคราช ไอศกรีม ลูกชิ้น ไสกรอก และอาหารอิตาเลี่ยน ตามลําดับ 

 สําหรับนักทองเท่ียวท่ีเวเนเซียก็นิยม “ชิมเครื่องดื่ม” แบบเย็น รองลงมาคือ อาหาร

ฟาสตฟูด ไกทอดเกาหลี และอาหารอิตาเลี่ยน ตามลําดับ 

 ในขณะท่ีนักทองเท่ียวท่ีซานโตรินี่นิยม “ชิมไอศกรีมแบบอิตาลี” รองลงมาคือ เครื่องดื่ม

เย็น เครปเย็น อาหารฟาสตฟูด กวยเตี๋ยวลูกชิ้น และบางสวนไมชิมอะไรเลย 
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 สวนนักทองเท่ียวท่ีมิโมซา นิยม “ชิมเครื่องดื่ม” แบบเย็นมากท่ีสุด รองลงมาคือ 

ไอศกรีม ขนมขบเค้ียวตางๆ และเบียรเยอรมัน 

 นักทองเท่ียวท่ีซีเนอรี่ชอบ “ชิมไอศกรีมนมแกะ” รองลงมาคือ นมแกะอัดเม็ด และ

เครื่องดื่มเย็น 

 3.3.2.1 ชิมท่ีปาลิโอ 

  ขอมูลจากการศึกษาในพ้ืนท่ีปาลิโอ พบวา ปาลิโอมีรานขายอาหารและ

เครื่องดื่มกระจายอยูท่ัวบริเวณ โดยนักทองเท่ียวนิยม “ชิม” เครื่องดื่มเย็นๆ และไอศกรีมแกกระหาย

จากอากาศท่ีคอนขางรอนในตอนกลางวัน เชน น้ําอัดลม น้ําผลไมปน กาแฟเย็น ท่ีหาซ้ือไดท่ัวบริเวณ 

รวมถึงรานท่ีมีแบรนดอยาง Black Canyon Coffee 

 เคยมาปาลิโอหลายครั้งแลวสวนใหญซ้ือขนมกินเลน กินไอติมแกรอน  แต

วันนี้วาจะไปนั่งกินกาแฟ ตากแอรเย็นๆ ในราน Black Canyon เพราะ

อากาศรอนมาก174

175  

  นอกจากนี้แลวพบวา นิยม “ชิม” อาหารท่ีมีชื่อเสียงของทองถ่ินท่ีถูกนํามา

ขายในพ้ืนท่ี  ในกรณีของปาลิโอเขาใหญ ท่ีตั้งอยูในจังหวัดนครราชสีมา ซ่ึง “ผัดหม่ีโคราช” เปน

อาหารท่ีมีชื่อเสียงของจังหวัด เพราะเสนหม่ีโคราชท่ีเหนียวนุมไมแพท่ีอ่ืนใด จึงถูกนํามาขายเปนของ

ฝากกลับบาน และมีการนํามาปรุงกันสดๆ เพ่ือใหนักทองเท่ียวไดลองชิมและซ้ือผลิตภัณฑท่ียังไมได

ปรุงและบรรจุใสถุงเปนอยางดีกลับบาน โดยหญิงสาวคนหนึ่งเลาวา “ไดลองชิมผัดหม่ีโคราชแลวอรอย

ดี เลยซ้ือกลับบาน ดีตรงท่ีเคามีน้ําปรุงสําเร็จใหไปดวย ขายไมแพงเลยซ้ือไป 3 ถุง 100 บาท”176

เชนเดียวกับหญิงสาวอีกคนท่ีซ้ือหม่ีโคราชกลับไปเปนของฝากคนในครอบครัวเลาวา “ไมไดทานอะไร

เลยนอกจากไดชิมผัดหม่ีโคราช มาโคราชก็ตองกินผัดหม่ีโคราช อาหารประจําจังหวัด แลวก็ตองซ้ือ

กลับบานไปฝากนองสาวดวย”176

177 

 175 สัมภาษณผูหญิง วัย 42 ป, อาชีพธุรกิจสวนตัว, สัมภาษณ โดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช. 

ปาลิโอ เขาใหญ, 24 เมษายน 2559. 

 176 สัมภาษณผูหญิง วัย 52 ป, อาชีพคาขาย, สัมภาษณ โดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช.      

ปาลิโอ เขาใหญ, 24 เมษายน 2559. 

 177 สัมภาษณผูหญิง วัย 36 ป, อาชีพธุรกิจสวนตัว, สัมภาษณ โดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช. 

ปาลิโอ เขาใหญ, 24 เมษายน 2559. 
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  นอกจากนี้ยังพบวา นักทองเท่ียวจํานวนหนึ่งมีโอกาสได “ชิม” อาหาร

อิตาเลี่ยนจากราน Al Fresco ซ่ึงเปนรานอาหารท่ีมีความสัมพันธกับความเปนอิตาลีท่ีผูสรางปาลิโอ

ตั้งใจสรางข้ึน และนักทองเท่ียวใหความเห็นวา “มีรสชาติดี ราคาก็พอสูไหว”  

  จากขอมูลการชิมของนักทองเท่ียวในปาลิโอ ชี้ใหเห็นวา นักทองเท่ียวสวน

ใหญเลือก “ชิม” อาหารท่ีไมไดมีความสัมพันธกับธีมหลักของพ้ืนท่ี เปนเพราะจุดประสงคหลักท่ีเนนมา

เดินชมสถานท่ีและถายรูปมากกวามุงมารับประทานอาหาร อีกท้ังบริเวณเขาใหญมีรานอาหารใหเลือก

รับประทานหลายแหงดวยกัน จึงเลือกชิมอาหารแบบ “ทานเลน” ไปกอน นอกจากนี้เปนท่ีนาสังเกต

วา นักทองเท่ียวไดเลือก “ชิม” ผัดหม่ีโคราช ซ่ึงอาหารประจําถ่ินของจังหวัดนครราชสีมาดวย สวน

อาหารอิตาเลี่ยนท่ีสอดคลองกับความเปนอิตาลีของปาลิโอ มีนักทองเท่ียวเลือกชิมไมมากนัก สะทอน

ใหเห็นวาอาหารท่ีนําเสนอไมไดตรงกับความตองการของนักทองเท่ียวสวนใหญ 

 

 

ภาพท่ี  3.18  ราน Al Fresco ในปาลิโอ เขาใหญ, ถายโดยผูวิจัย วันท่ี 24 เมษายน 2559  

 

 3.2.2.2 ชิมท่ี เดอะ เวเนเซีย 

  เดอะ เวเนเซีย หัวหิน มีรานอาหารหลากหลาย รานอาหารแนวอิตาเลี่ยน

มี 2 รานคือ ราน Porto de Venezia  และราน Kiss me Wine  นอกจากนี้ยังมีรานขายไกทอดแบบ

เกาหลี รานชานมไขมุก รานขายฟาสตฟูด รานขายปอปคอรน แฮมเบอรเกอร  ฮอทดอก แซนดวิช ไก

ทอด เฟรนชฟราย พิชซา ลูกชิ้น ไสกรอก ไอศกรีม น้ําอัดลม ดวยเหตุผลสําคัญคือ หาซ้ืองาย กินได

สะดวก 

  นอกจากนี้ เปนท่ีนาสังเกตวา นักทองเท่ียวบางสวนเกิดความกังวลในราคา

คาอาหาร วาอาจจะมีราคาท่ีสูงจนเกินไป จึงไมไดชิมอาหารอิตาเลี่ยน “วันนี้ชิมแตชานมไขมุก ไมไดชิม
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อาหารฝรั่งเลย กลัวไมมีตังคจาย” 1 7 7

178  และบางคนรูสึกกังวลเรื่องราคา “มาเท่ียวเมืองนอก แตไมได

ลองทานอาหารแบบเมืองนอกเลย ซ้ือแตลูกชิ้นทอด ไสกรอกทอดเพราะทาทางราคานาจะแพงแนๆ 

แลวก็ไมรูวาจะอรอยหรือเปลา”178

179 

  อยางไรก็ตาม พบวา มีบางสวนเลือกชิมอาหารราน Porto de Venezia  

และราน Kiss me Wine  เพราะตองการประสบการณท่ีสอดคลองกับธีมของสถานท่ี  และตองการจะ

ลองลิ้มชิมรสชาติของอาหารวาอรอยหรือไม มีความแปลกแตกตางอยางไรจากรานอ่ืนๆ ท่ีเคยมี

ประสบการณในการชิมมากอนอยางไร และสวนใหญตองการความสะดวกสบายจากการบริการของ

รานอาหาร โดยนักศึกษาคนหนึ่งเลาวา “เม่ือก้ีไปลองชิมอาหารท่ีรานอิตาเลี่ยนมา เห็นตกแตงรานสวย 

และท่ีนี่รอนมากเลยตองหารานท่ีมีแอรนั่ง สวนรสชาติไมคอยถูกใจเทาไหร เหมือนรานท่ัวๆ ไป รอ

นานดวย” 1 7 9

180 เชนเดียวกับขาราชการหญิงท่ีมีความเห็นวา “มาเท่ียวเมืองเวนิสเลยอยางลองอาหาร

อิตาเลี่ยนดูหนอย รสชาติคอนขางธรรมดาไมไดอรอยโดนใจอะไรมากมายนาจะเปนเพราะวัตถุดิบ ถา

เคาใชวัตถุดิบท่ีดีกวานี้ก็นาจะสูของจริงได”180

181 

                       
ภาพท่ี 3.19 ราน Kiss me Wine,  ถายโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 14 พฤษภาคม 2559 

 178 สัมภาษณผูหญิง วัย 22 ป, อาชีพนักศึกษา, สัมภาษณ โดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม 2559. 

 179 สัมภาษณผูหญิง วัย 39 ป, อาชีพพนักงานโรงงาน, สัมภาษณ โดยกุณฑิญา         

จิรทิวาธวัช, เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม 2559. 

 180 สัมภาษณผูชาย วัย 44 ป, อาชีพธุรกิจสวนตัว, สัมภาษณ โดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม 2559. 

 181 สัมภาษณผูหญิง วัย 51 ป, อาชีพรับราชการ, สัมภาษณ โดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม 2559. 
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ภาพท่ี 3.20 ราน Porto de Vinezia,  ถายโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 14 พฤษภาคม 2559 

 ดังนั้นจะเห็นวา นักทองเท่ียวสวนใหญท่ีเวเนเซียมีรูปแบบการ “ชิม” ท่ีไมสอดคลอง

กับธีมเมืองเวนิสท่ีเปนธีมหลักของสถานท่ี แตมักจะเลือกชิมแตอาหารและเครื่องดื่มท่ีหารับประทานได

สะดวก และคลายคลึงกับท่ีปาลิโอในประเด็นเรื่องพ้ืนท่ี กลาวคือ นักทองเท่ียวจึงเลือกท่ีจะไป

รับประทานอาหารม้ือหลักตามรานอาหารในเมืองหัวหินท่ีมีอยูมากมายมากกวา  

 3.3.2.3 ชิมท่ี ซานโตรินี่ พารค 

  ภายในซานโตรินี่มีรานอาหารอยูมากมายซ่ึงไมสอดคลองกับธีมหลักของ

ซานโตรินี่ท่ีนําเสนอเปนเมืองบนเกาะกลางทะเลเมดิเตอรเรเนียนของประเทศกรีซ เชน รานกวยเตี๋ยว

ศรียาน รานผัดไทย รานขายแฮมเบอรเกอร รานไอศกรีมและเบเกอรี่ชื่อ Fruz Scoop รานขายเคร

ปชื่อ Crepe a Crepe รานชานมไขมุกชื่อ Sunshine Tea  แตอยางไรก็ตาม พบวา มีรานชื่อ MEET’ 

N GREECE Coffee Library  ท่ีตั้งชื่อไดสอดคลองกับธีมหลักของสถานท่ี  

  จากการเก็บขอมูลพบวา นักทองเท่ียวเลือก “ชิม” ไอศกรีมมากท่ีสุด 

เนื่องจากอากาศคอนขางรอน โดยเลือกชิมไอศกรีมโฮมเมดแบบอิตาลี รวมถึงเครื่องดื่มเย็นจากหลายๆ 

ราน รวมถึงรานกาแฟท่ีชื่อ MEET’ N GREECE Coffee Library  นอกนั้นเลือกชิม เครปเย็น น้ําแข็ง

ใส ชานมไขมุก  นอกจากนี้พบวา นักทองเท่ียวแวะเขาไปชิมกวยเตี๋ยวบางโพ และรานผัดไทยท่ีขายผัด

ไทยและอาหารตามสั่งอีกดวย ดังนั้น การ “ชิม” ของนักทองเท่ียวท่ีซานโตรินี่จึงไมสอดคลองกับธีมห

ลักของสถานท่ี  

  เปนท่ีนาสังเกตวา ซานโตรีนี่ไมไดนําเอาอาหารกรีกแนวเมดิเตอรเรเนียนท่ี

เนนชีส มะกอก สลัดและเนื้อยาง อันเปนเอกลักษณของประเทศกรีซมาไวในสถานท่ีท่ีนําเสนอความ

เปนกรีซเลย ท้ังนี้นาจะเปนเพราะอาหารแบบกรีกยังไมคอยเปนท่ีรูจักแพรหลายในประเทศไทยตาง

จากอาหารอิตาเลี่ยนท่ีรูจักคุนเคยกันเปนอยางดีแลว  
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  ขอสังเกตอีกประการหนึ่งคือ รานอาหารท่ีทางซานโตรินี่นํามาใหบริการใน

พ้ืนท่ี โดยเฉพาะรานกวยเตี๋ยวบางโพ รานชื่อดังท่ีเปนท่ีรูจักของคนกรุงเทพฯ มานาน เปนตัวบงชี้ท่ี

ชัดเจนวา ตองการตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวสวนใหญท่ีมาจากกรุงเทพฯ  

 

                                         
ภาพท่ี 3.21 ราน MEET’ N GREECE Coffee       ภาพท่ี 3.22 ราน Fruz Scoop 

Library ถายโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 14 พฤษภาคม       ถายโดยผูวจิัย เม่ือวันท่ี 14 พฤษภาคม 

2559          2559 

  

 3.3.2.4 ชิมท่ี มิโมซา 

  มิโมซามีรานอาหารและเครื่องดื่มอยูหลากหลาย เพ่ือรองรับนักทองเท่ียว

หลากหลายกลุมท่ีมาเท่ียวในเมืองพัทยา รานอาหารสวนใหญเปนรานอาหารฝรั่งและมีความสอดคลอง

กับธีมหลักของมิโมซาท่ีนําเสนอความเปนเมืองชนบทของฝรั่งเศสท่ีชื่อเมือง โกลมาร  เชน รานพิซซา

สไตลฝรั่งเศสผสมอิตาเลี่ยน ชื่อ Maca Punto รานบารเบียร  รานเบเกอรี่และไอศกรีมชื่อ  I Bakery 

Love Story รานไอศกรีมโฮมเมดชื่อ Sweet Escape รานอาหารไทยแบบฟวชั่นชื่อ De Papaya และ

นอกจากนี้ ยังมีศูนยอาหารใหบริการอีกดวย 

  นักทองเท่ียวสวนใหญท่ีมาเท่ียวมิโมซา นิยม “ชิม” เครื่องดื่มเย็น ไอศกรีม 

ขนมขบเค้ียว มากกวาเขาไปรับประทานในรานอาหารซ่ึงสวนใหญเปนชาวตางชาติ  แตท่ีนาสนใจคือ 

พบวามีนักทองเท่ียวสวนหนึ่งนิยมแวะเขาไปดื่มเบียรในรานท่ีเปดเปนลักษณะของบาร ซ่ึงตรงกับ

ชวงเวลาเย็นเพราะ “เห็นวาบรรยากาศดี เลยชวยเพ่ือนๆ จิบเบียรเย็นๆ สักเหยือกสองเหยือกเรียก

น้ํายอยแลวคอยไปหาอาหารทะเลทานกันแถวหาดจอมเทียน”1 8 1

182 และพบวานักทองเท่ียวจํานวนหนึ่ง

 
182 สัมภาษณผูชายวัย 38 ป, สัมภาษณ โดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช, มิโมซา พัทยา,      

30 มีนาคม 2559. 
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เลือก “ชิม” พิซซาในราน Maco Punto ดวยเหตุผลท่ีวา “เปนรานท่ีสวยท่ีสุดในมิโมซา เพราะอยูติด

ริมคลอง ทําใหบรรยากาศดี ไดอรรถรสในการรับประทานอาหาร”182

183 

  จากขอมูลดังกลาว ทําใหสรุปไดวา มิโมซามีรานอาหารท่ีมีรูปแบบ

สอดคลองกับธีม หลักคือ บรรยากาศแบบฝรั่งเศสและยุโรปอยูหลายราน แตทวา นักทองเท่ียวสวน

ใหญกลับมีรูปแบบการ “ชิม” อาหารและเครื่องดื่มไมสอดคลองกับธีมหลักของพ้ืนท่ี มีสวนนอยเทานั้น

ท่ี “ชิม” อาหารฝรั่งตามบรรยากาศ โดยสวนใหญจะชิมอาหารและเครื่องดื่มเบาๆ เพ่ือไปหา

รับประทานอาหารม้ือใหญในเมืองพัทยา  

 

 
ภาพท่ี 3.23  ราน Maca Punto,  ถายโดยผูวิจัย เม่ือวันท่ี 30 มีนาคม 2559  

 

 
ภาพท่ี 3.24 ราน I Bakery Love Story,  http://villaadmin.thailandholiday.homes. 

com/uploads/attractions. (สืบคนเม่ือ 17 เมษายน 2559) 

 

 

 183 สัมภาษณผูหญิงวัย 46 ป, สัมภาษณ โดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช, มิโมซา พัทยา,      

30 มีนาคม 2559. 
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ภาพท่ี 3.25 บารเบียรในมิโมซา,  http://www.chillpainai.com/src/wewakeup/scoop/ 

img_scoop/scoop/Tuk/scoop/Hotel/mimosa/1/Mimosa-24.JPG (สืบคนเม่ือ 17 เมษายน 

2559) 

 

 3.3.2.5 ชิมท่ี ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม 

  ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม มีธีมหลักเปนเมืองชนบทของอังกฤษท่ีนิยมเลี้ยงแกะ

ไวกลางทุงหญาสีเขียว เปดรานอาหารท่ีสอดคลองกับธีมหลักชื่อ Honey Scene Kitchen  เนนขาย

อาหารฝรั่ง เชน สเต็ก สปาเก็ตตี้ นอกจากนี้ยังมีผลิตภัณฑท่ีไดจากฟารมแกะคือ ไอศกรีมนมแกะ นม

แกะอัดเม็ด ไวใหนักทองเท่ียวไดลองชิม 

  จากการสํารวจพบวา  นักทองเท่ียวท่ีมาซีเนอรี่ วินเทจ ฟารมเกือบทุกคน

มีโอกาสได “ชิม” ไอศกรีมนมแกะและนมแกะอัดเม็ด รสชาติหวานมัน นุมละมุน มีท้ังรสนมธรรมชาติ

และรสช็อคโกแลต ซ่ึงเปนผลิตภัณฑของทางฟารมผลิตเอง โดยในหางบัตรเขาชมจะระบุไววาสามารถ

ใชแลกไอศกรีมราคาโคนละ 60 บาทไดฟรีจํานวน 1 โคน หากนักทองเท่ียวคนไหนติดใจในรสชาติก็

ตองซ้ือโคนใหมในราคาเต็ม  ซ่ึงเปนท่ีชื่นชอบของนักทองเท่ียวเปนสวนใหญเพราะได “ชิมฟรี” และ

ชวยคลายรอนได รวมถึงพบวาไอศกรีมมีรสชาติเอร็ดอรอยเกินความคาดหมาย โดยหญิงสาวคนหนึ่ง

เลาวา “ไดลองชิมไอติมนมแกะแลว เพ่ิงเคยกินเปนครั้งแรก กลัวจะเหม็นแตไมเหม็นเลย อรอยดี มันดี 

ไมหวานจนเกินไป แตถาไมบอกวาใหกินฟรีก็ไมกินนะ แทงละตั้ง 60 บาท” 1 8 3

184 ท่ีนาสนใจคือ ความ

หวานเย็นสดชื่นของไอศกรีมนมแกะ ทําใหนักทองเท่ียวท่ีรูสึกรอนจากการเลี้ยงแกะมีความพึงพอใจ

เปนอยางมาก เห็นไดจากคําบอกเลาจากหญิงสาวทานนี้คือ  “ชอบกินไอติมนมแกะ กินผสมกันท้ังสอง

 184 สัมภาษณผูหญิงวัย 24 ป, อาชีพพนักงานบริษัท, สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม, 23 มีนาคม 2559. 
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รสเลย เพ่ิงเคยกินเปนครั้งแรก ก็อรอยดี กินเพลิน ตองซ้ือเพ่ิมอีกแทง ทางฟารมเหมือนจะรูใจวาไป

เลี้ยงแกะมาแลวรอนตองหาอะไรเย็นๆ กินแกรอน ครบวงจร”184

185   

   นอกจากนี้ พบวา มีนักทองเท่ียวบางสวนเลือก “ชิม” อาหารจากราน 

Honey  Scene Kitchen  ดวย เพราะ นิยมชมชอบในอาหารฝรั่ง และบรรยากาศ อีกท้ังเคยมี

ประสบการณมาชิมแลว เกิดความประทับใจจึงกลับมาชิมใหม โดยนักทองเท่ียวเลาวา “เคยมาท่ีนี่แลว

โดยสวนตัวแลวชอบทานสเต็กมาก และก็เห็นวามีบรรยากาศดี สามารถมองเห็นฟารมแกะไดท้ังหมด 

และเปนหองแอร ถามาชวงเย็นก็จะสั่งไวนมาจิบดวย”185

186 

  สรุปไดวาการ “ชิม” ของนักทองเท่ียวในซีเนอรี่ วินเทจ ฟารมนั้น มีความ

สอดคลองกับธีมหลักของสถานท่ี ไมวาจะเปนการได “ชิม” ไอศกรีมนมแกะ ลูกอมนมแกะ และนม

แกะอัดเม็ด ซ่ึงเปนผลิตภัณฑของฟารมท่ีไดจากแกะท่ีเลี้ยงไว ท้ังนี้เปนเพราะกลยุทธดานผลิตภัณฑท่ี

ประสบความสําเร็จของซีเนอรี่  ท่ีสามารถสรางผลิตภัณฑท่ีมีความโดดเดนและเปนเอกลักษณ ท่ีมี

ความสอดคลองกับธีม หลักคือ ฟารมแกะ ซ่ึงนักทองเท่ียวไดมีสวนรวมในกิจกรรมเลี้ยงแกะดวย และ

ใชกลยุทธดานการตลาด ดวยการเปดโอกาสใหทําใหนักทองเท่ียวไดมีโอกาสไดชิมผลิตภัณฑของฟารม

แบบไมตองจายเงิน นอกจากนี้ พบวา นักทองเท่ียวสวนหนึ่งไดเลือก “ชิม” อาหารฝรั่งจากราน 

Honey  Scene Kitchen ซ่ึงก็เปนการชิมท่ีสอดคลองกับบรรยากาศแบบเมืองนอกของสถานท่ี ดวย

การจัดวางรานใหอยูในตําแหนงท่ีเหมาะสม โดยนักทองเท่ียวสามารถชิมอาหารไปพรอมกับชมวิว

ทิวทัศนท่ีสวยงามของฟารมไดในเวลาเดียวกัน 

                     
ภาพท่ี 3.26 รานขายไอศกรีมนมแกะ ลูกอมนมแกะ และนมแกะอัดเม็ด,  ถายโดยผูวิจัย วันท่ี 23 

มีนาคม 2559 

 

 185 สัมภาษณผูชาย วัย 44 ป, อาชีพพนักงานบริษัท, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวา

ธวัช, ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม, 23 มีนาคม 2559. 

 
186

 สัมภาษณผูหญิงวัย 39 ป, อาชีพธุรกิจสวนตัว, สัมภาษณ โดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช,  

ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม, 23 มีนาคม 2559. 
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 3.3.2.6 สรุป 

  ผลการศึกษาการ “ชิม” จากธีมพารคแนวยุโรปท้ัง 5 แหง พบวา 

นักทองเท่ียวสวนใหญท่ี   ปาลิโอ เวเนเซีย ซานโตรินี่ และมิโมซา มีการเลือก “ชิม” อาหารท่ีไมไดมี

ความสัมพันธสอดคลองกับธีมหลักของสถานท่ีท่ีตั้ง มีเพียงสวนนอยเทานั้นท่ี “ชิม”ไดสอดคลอง

กับธีมหลัก แตกตางจากกลุมนักทองเท่ียวสวนใหญของซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม ท่ีได “ชิม” อาหารท่ีมี

ความสอดคลองกับธีมหลักของสถานท่ี ท้ังในแงการเปนผลิตภัณฑท่ีไดจากแกะและสไตลของ

รานอาหารท่ีตั้งอยูในฟารม  ซ่ึงเปนผลจากการจัดการกลยุทธดานผลิตภัณฑและกลยุทธดานการตลาด

ท่ีดี 

  นําไปสูผลสรุปท่ีวา นักทองเท่ียวสวนใหญไมได “ยึดโยงหรือผูกติด” 

ความหมายของความเปนตางประเทศของสถานท่ีไวกับการชิมอาหาร  เนื่องจากนักทองเท่ียวไมไดมี

วัตถุประสงคหลักเพ่ือมารับประทานอาหารในธีมพารคเปนสําคัญ แตการรับประทานอาหารเปนเพียง

กิจกรรมเสริมประสบการณการทองเท่ียวเทานั้น อีกท้ังธีมพารคเองก็ไมไดกําหนดธีมของรานอาหารท่ี

ชัดเจน เพราะตองการใหบริการตอนักทองเท่ียวใหครอบคลุมทุกกลุมมากท่ีสุด อยางไรก็ตาม ในกรณี

ของซีเนอรี่การ “ชิม” ถูกใหความหมายวามีความสําคัญตอประสบการณการทองเท่ียว ท้ังนี้ก็ข้ึนอยูกับ

ผูประกอบการท่ีจะใหความสําคัญตอการจัดการองคประกอบตางๆ ในธีมพารคมากนอยเพียงใด 

 3.3.3 ช็อป 

 การ “ช็อปปง” หรือ “การซ้ือของ” ของนักทองเท่ียวเปนอีกกิจกรรมสําคัญท่ี

อยูควบคูกับการทองเท่ียวไปยังสถานท่ีตางๆ  ซ่ึงการช็อปปงของนักทองเท่ียวนั้นมีหลายรูปแบบ และ

รานคาในธีมพารคแตละแหงมีความแตกตางและหลากหลาย  

 จากการศึกษาพบวา สินคาท่ีนักทองเท่ียว “ช็อป” แบงออกเปน 2 ประเภท

ใหญๆ คือ สินคาท่ีมีความสัมพันธกับธีมหลักของพ้ืนท่ี เชน ของท่ีระลึกท่ีเก่ียวของกับสถานท่ีนั้นๆ และ

สินคาไมมีความสัมพันธกับธีมหลักของพ้ืนท่ีเลย เชน เสื้อผา รองเทา  

 ผลการสํารวจกิจกรรมการช็อปหรือซ้ือของ นอกเหนือจากการซ้ืออาหารเพ่ือ

รับประทานในสถานท่ี ของนักทองเท่ียวในธมีพารคท้ัง 5 แหง สรุปไดดังตารางตอไปนี้ 
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ตารางท่ี 3.15 ขอมูลเก่ียวกับการช็อป 
ปาลิโอ เวเนเซีย ซานโตริน่ี มิโมซา ซีเนอรี่ 

ลําดับที ่
คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 

1.

เส้ือผา** 

21 

(42.00) 

1.เส้ือผา** 18 

(45.00) 

1.เส้ือผา/

รองเทา** 

28 

(70.00) 

1.สินคา 

โอทอป** 

17 

(48.57) 

1.ของ

ฝากที่เปน

ผลิตภัณฑ

ที่เกี่ยวกบั

แกะและ

ผ้ึง* 

25 

(50.00) 

2.ของ

ฝาก 

(ของ

เลน) ** 

18 

(36.00) 

 

2.ของ

ฝาก** 

6 

(15.00) 

2.ของ

ฝาก** 

3 

(7.50) 

2.เส้ือผา** 6 

(17.14) 

2.เส้ือ

สกรีนลาย

แกะ* 

11 

(22.00) 

3.

กระเปา

ผาฝาย

ของจิม 

ทอมป

สัน** 

1 

(2.00) 

3.ของ

ตกแตง

บาน** 

3 

(7.50) 

- - - - - - 

ไมซ้ือ 

 

10 

(20.00) 

ไมซ้ือ 

 

13 

(32.50) 

ไมซ้ือ 

 

9 

(22.5) 

ไมซ้ือ 

 

12 

(34.28) 

ไมซ้ือ 

 

14 

(28.00) 

รวม 
50 

(100.00) 
รวม 

40 

(100.00) 
รวม 

40 

(100.00) 
รวม 

35 

(100.00) 
รวม 

50 

(100.00) 

หมายเหตุ  *   หมายถึง สินคาท่ี “มี” ความสัมพันธกับธีมหลักของพ้ืนท่ี 

 **  หมายถึง สินคาท่ี “ไมมี” ความสัมพันธกับธีมหลักของพ้ืนท่ี 

 

 ขอมูลจากตารางชี้ใหเห็นวา นักทองเท่ียวท่ีปาลิโอ สวนใหญ “ช็อปเส้ือผา” รองลงมาคือ 

ของฝากตางๆ  เชน หม่ีโคราชสําเร็จรูป องุน ของเลน รวมถึงพบวามีนักทองเท่ียวช็อปกระเปาผาฝาย

แบรนดจิม ทอมปสัน ท่ีมีราคาคอนขางสูง และพบวามีนักทองเท่ียวบางสวนไมซ้ืออะไรเลย 

 นักทองเท่ียวสวนใหญท่ีเวเนเซีย “ช็อปเส้ือผา” มากท่ีสุด รองลงมาคือ ของฝาก และ

ของตกแตงบาน ตามลําดับ และพบวามีบางสวนท่ีไมซ้ืออะไรเลย 

 สําหรับซานโตรีนี่ นักทองเท่ียวสวนใหญนิยม “ช็อปเส้ือผาและรองเทา” รองลงมาคือ  

ของฝาก เชน กระเปา โปสการด ตุกตา และมีบางสวนท่ีไมซ้ืออะไร 

 สวนนักทองเท่ียวท่ีมิโมซานั้น นิยม “ช็อปสินคาโอทอป” หรือสินคาท่ีผลิตในทองถ่ิน

กลับบาน รองลงมาคือ เสื้อผา และก็มีบางท่ีไมซ้ืออะไรเลย 
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 กรณีของซีเนอรี่ นักทองเท่ียวนิยม “ช็อปผลิตภัณฑท่ีไดจากแกะและผ้ึง” รองลงมาคือ 

ของฝากท่ีเก่ียวของกับฟารมแกะ เชน เสื้อยืดสกรีนลายแกะ ตุกตาแกะ 

 

 3.3.3.1 ช็อปท่ีปาลิโอ 

  จากการลงสํารวจพ้ืนท่ีพบวา สินคาท่ีขายในปาลิโอแบงออกเปน 2 

ประเภทใหญๆ คือ สินคาท่ีมีความสอดคลองกับความเปนตางประเทศ ไดแก สินคาประเภท

เฟอรนิเจอรและของตกแตงบานแนวยุโรปแบบยอนยุค (Antique) โปสการดภาพเมืองตางๆ ในยุโรป 

และอีกประเภทคือ สินคาท่ีไมสอดคลองกับธีมหลัก ซ่ึงแบงยอยไดอีก 2 ประเภทคือ  ประเภทแรกจะ

เปนสินคามีแบรนดท่ีมีชื่อเสียงเปนท่ีรูจักของคนท่ัวไปและมีสาขาท่ัวประเทศ เชน ผลิตภัณฑของราน 

Jim Thompson กระเปา Kipling สบู Madam Heng เสื้อผาของราน CD  สวนสินคาอีกประเภท

หนึ่งคือ สินคาจากรานรายยอย เชน เสื้อผา ของเลน กระเปา รองเทา หมวก ของท่ีระลึก ของฝาก  

  ขอมูลท่ีไดจากการสํารวจ พบวา นักทองเท่ียวสวนใหญนิยม “ช็อป” 

เสื้อผาจากรานท่ีขายอยูโดยรอบปาลิโอ เนื่องจากมีความหลากหลาย ราคาไมแพง  ดังท่ีหญิงสาวคน

หนึ่งเลาวา “มาเท่ียวปาลิโอทีไรไดเสื้อไปใสทุกที เปนเพราะราคาไมคอยแพง แถมบางราน sale ตั้ง 80 

เปอรเซ็นต แบบก็มีเยอะใชไดไมลาสมัย แตก็ตองเลือกดวยนะ เพราะคุณภาพมันก็มีหลากหลายตาม

ราคา”186

187 

  นอกจากเสื้อผาแลวนักทองเท่ียวนิยม “ช็อป” ของฝากกลับบานมีท้ังท่ีเปน

อาหาร อยางหม่ีโคราชสําเร็จรูป องุนไรเมล็ด ขนมขบเค้ียว และของใชในชีวิตประจําวัน อยาง หมวก 

รองเทา กระเปา เครื่องประดับ สบู  ของเลน ยาดม ยาหมอง และพบวามีนักทองเท่ียวช็อปกระเปาท่ี

ทําจากผาฝายจากราน Jim Thompson กลับไปดวยเหตุผลท่ีวา “ราคาถูกกวารานท่ีกรุงเทพฯ” 

  จากขอมูลดังกลาวชี้ใหเห็นวา นักทองเท่ียวไมได “ช็อป” สินคาท่ีเชื่อมโยง

กับความเปนเมืองนอกของสถานท่ี นาจะเปนเพราะเปนสินคาท่ีมีลูกคาเฉพาะกลุม สอดคลองกับขอมูล

ท่ีคุณธีรพจน จรูญศรี ผูสรางปาลิโอ ใหไววา “รานท่ีมาเปดในปาลิโอบางรานก็คิดไมถึงวาจะอยูได เชน 

รานขายของเกา ปรากฏวาขายดีมาก เพราะคนรวยมาปลูกบานท่ีเขาใหญเยอะ พากันมาซ้ือของเกาไป

ตกแตงบาน”187

188 อยางไรก็ตาม นักทองเท่ียวสวนใหญเลือก “ช็อป” สิ่งท่ีไมไดมีความเชื่อมโยงกับความ

 
187 สัมภาษณผูหญิงวัย 30 ป, อาชีพพนักงานบริษัท, สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

สถานท่ี ปาลิโอ เขาใหญ, 24 เมษายน 2559. 

 188 ธีรพจน จรูญศรี, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, เตาปูน กรุงเทพฯ, 7   มีนาคม  

2559. 
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เปนอิตาลีของสถานท่ีเลย แตซ้ือของท่ีตรงกับความตองการของตัวเองมากกวา  เชน เสื้อผาท่ีมีขาย

มากมายหลายแบบและราคาไมแพง รวมถึงของฝากตางๆ  

  

    

                    
ภาพท่ี 3.27  สินคาของรานตางๆ ในปาลิโอ, ถายโดยผูวิจัย วันท่ี 24 เมษายน 2559  

 

 3.3.3.2 ช็อปท่ี เดอะ เวเนเซีย 

  สินคาท่ีขายในรานคาของเวเนเซียแบงออกเปน 2 ประเภทใหญๆ 

เหมือนกับท่ีปาลิโอ คือ สินคาท่ีมีความเชื่อมโยงกับความเปนเวนิสของสถานท่ี เชน ของท่ีระลึก

เก่ียวกับเวนิส อยางเรือกอนโดลาจําลอง หนากากแบบเวนิส เสื้อสกรีนลายท่ีเก่ียวกับเวนิส  และ

ประเภทท่ี 2 คือ สินคาท่ีไมมีความเชื่อมโยงและสอดคลองกับเวนิส ซ่ึงแบงยอยอีก 2 กลุมคือ  กลุม

แรก คือ  เสื้อผาแบรนดตางๆ มีสาขาอยูตามหางท่ัวไป เชน ราน ZEIN ราน On Broad  ราน HAAS  

ซ่ึงเจาของธุรกิจเวเนเซียเปนเจาของ นอกจากนี้ ยังมีแบรนดจากรานดังอยาง  XACT ราน Esprit ราน 

Playboy ซ่ึงจะอยูในโซนโถงอาคาร สวนกลุมท่ีสอง เปนสินคาของรานรายยอย เชน  เสื้อผา หมวก 

แวนตา กระเปา รวมถึงสินคาประเภทของตกแตงบาน จะอยูโซนถนนเลียบแกรนดคาแนล 

  ผลการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวสวนใหญท่ีเวเนเซียนิยม “ช็อป” เสื้อผา

มากท่ีสุด เนื่องจากเปนแบรนดท่ีรูจักคุนเคยดี เพราะพบเจอตามหางท่ัวไป และท่ีสําคัญคือ ลดราคา 

คอนขางมาก  ดังท่ีหญิงสาวคนหนึ่งเลาวา “มาท่ีนี่ไดเสื้อผาไป 2-3 ชุด ปกติก็ใชยี่หอนี้อยูแลว ท่ีซ้ือ

เพราะลดราคาเยอะมาก ท่ีกรุงเทพฯ ยังขายราคาเต็มอยูเลย 1 8 8

189  ไมตางจากชายหนุมคนหนึ่งท่ีชอบ

 189 สัมภาษณ ผูหญิง วัย 29 ป, อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน, สัมภาษณโดย กุณฑิญา 

จิรทิวาธวัช, เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม 2559. 
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มาช็อปเสื้อผาเชนกันเลาวา “มาเวเนเซียทีไร ไดเสื้อผาไปใสทุกที ไมเคยเสียเท่ียว หลายคนไมรู แหกัน

ไปซ้ือเสื้อผาท่ี outlet หารูไมท่ีนี่ลดราคาเยอะกวา ยอมเสียคาเขา 50 บาท189

190 

  สําหรับสินคาท่ีนักทองเท่ียวนิยม “ช็อป” รองลงมาจากเสื้อผาท่ีใสใน

ชีวิตประจําวัน คือ ของฝาก ของท่ีระลึก เชน เสื้อสกรีนลายเก่ียวกับเวเนเซีย พวงกุญแจสิงโตมีปก

สัญลักษณของเมืองเวนิส โปสการดรูปเมืองเวนิส ตุกตาหมีปกชื่อเวเนเซีย  

  จากการสํารวจพบวา มีอีกสิ่งหนึ่งท่ีนักทองเท่ียว “ช็อป” กลับบานคือ 

ของตกแตงบานสไตลวินเทจ เพราะเหตุผลคือ ราคายอมเยา “วันนี้ไดตะกราใสเสื้อผากับแจกันดอกไม

กลับบาน จริงๆ ท่ีบานมีของแตงบานสไตลนี้อยูแลว เลยซ้ือไปเพ่ิมใหเขาชุดกัน ซ้ือไปหลายๆ อันเลย 

เพราะราคาถูกดี”190

191 

  สําหรับเวเนเซีย สรุปไดวา นักทองเท่ียวสวนใหญ “ชอป” สินคาท่ีไม

สอดคลองกับความเปนเมืองเวนิส ตามความตองการและแรงจูงใจดานราคา แตขอท่ีนาสังเกตคือ 

นักทองเท่ียวสวนหนึ่ง “ช็อป” สินคาท่ีระลึกท่ีมีความหมายเชื่อมโยงสอดคลองกับธีมหลักของสถานท่ี

นั้นไปเปนของฝากใหกับคนท่ีรูจัก 

 

                          
 

                                  
ภาพท่ี 3.28  สินคาในรานคาตางๆ เดอะ เวเนเซีย, ถายโดยผูวิจัย วันท่ี 14 พฤษภาคม 2559 

 190  สัมภาษณ ผูชาย วัย 34 ป, อาชีพธุรกิจสวนตัว, สัมภาษณโดย กุณ

ฑิญา จิรทิวาธวัช, เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม 2559. 

 191 สัมภาษณ ผูหญิงวัย 41 ป, อาชีพ พนักงานบริษัทเอกชน, สัมภาษณ

โดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม 2559. 
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 3.3.3.3 ช็อปท่ีซานโตรินี่ 

  รูปแบบการ “ช็อป” ของนักทองเท่ียวท่ีซานโตรินี่ไมแตกตางจากธีมพารค

ท้ังสองแหงแรกท่ีกลาวถึงมาแลว โดยซานโตรินี่มีสินคาอยู 2 ประเภท คือ สินคาท่ีมีความเชื่อมโยงกัน

เมืองซานโตรีนี่ของกรีซ ไดแก บรรดาสินคาท่ีระลึก และสินคาท่ีไมเก่ียวของกับธีมหลักของสถานท่ีเลย 

อยาง เสื้อผา รองเทา แบงเปน 2 กลุม คือ   กลุมแรกเปนสินคาจากรานอินเตอรแบรนดประเภท Hi-

Street ท่ีมีชื่อเสียงเปนท่ีรูจักอยางแพรหลาย เชน ราน NIKE  ราน Adidas ราน Timberland ราน 

Converse ราน Gallop ราน UFO ราน Ten&co รวมถึงรานแบรนดไทยท่ีมีชื่อเสียงในตางประเทศ

คือ รานนารายา  และรานคาท่ีแบรนดในเครือธุรกิจของซานโตรินี่ คือ ธุรกิจเสื้อผาแบรนด PENA 

House ราน Iyara Oriental และรานขายของท่ีระลึกท่ีเก่ียวกับซานโตรินี่ เชน ชิงชาสวรรคจําลอง ถุง

ผาสกรีนลายชิงชาสวรรค และกลุมท่ีสองคือ รานของผูคารายยอยอ่ืนๆ เชน  รานขายของเลน รานขาย

โปสการด 

  จากการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวสวนใหญ นิยม “ช็อป” เสื้อผาอินเตอร

แบรนดคอนขางมาก เนื่องจากเปนท่ีนิยมใสกันแพรหลาย และมีความเชื่อม่ันในแบรนด รวมถึง

โปรโมชั่นลดราคาท่ีนาสนใจ   ดังท่ีพนักงานบริษัทสาวคนหนี่งเลาวา “ ท่ีบานชอบใสเสื้อแบรนด 

adidas อยูแลว เพราะคุณภาพเคาดีใสกันมาตั้งตอนเด็กๆ  มาคราวนี้เจอชวงลดราคา เลยไดเสื้อทีม

กลับไปฝากแฟนกับลูก จะไดใสเหมือนกันพอแมลูก” 1 9 1

192  สอดคลองกับหญิงสาวอีกคนหนึ่งท่ีเลาถึง

การช็อปของเธอไววา “วันนี้ไดเสื้อ NIKE ไปใสเลน 2 ตัวในราคา sale อยากไดลายนี้พอดี เหมาะกับ

ไปเท่ียวทะเล อยากไดรองเทาดวยแตไมมีไซสเสียดายมาก”192

193 นอกจากนี้พบวา นักทองเท่ียวสวนหนึ่ง 

“ช็อป” กระเปาผาของนารายาเปนของฝาก เพราะเปนท่ีรูจักและเปนท่ีนิยมของคนไทยอยูแลว  

 นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวซานโตรินี่ มีรูปแบบการ“ช็อป” สินคาท่ีไมสอดคลองกับธีมหลัก

ของสถานท่ี โดยสวนใหญเปนเสื้อผาอินเตอรแบรนดประเภท Hi-Street และกระเปาผาแบรนดไทยท่ี

ไดรับความนิยม เพราะเชื่อม่ันในคุณภาพของสินคา และกลยุทธการลดราคาท่ีจูงใจ  

 

 192 สัมภาษณผูหญิงวัย 36 ป, อาชีพพนักงานบริษัท, สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

ซานโตรินี่ ชะอํา, 14 พฤษภาคม 2559. 

 193 สัมภาษณผูหญิงวัย 25 ป, อาชีพพนักงานบริษัท, สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

ซานโตรินี่ ชะอํา, 14 พฤษภาคม 2559. 
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ภาพท่ี 3.29 รานคาตางๆ ในซานโตรินี่ พารค, ถายโดยผูวิจัย วันท่ี 14 พฤษภาคม 2559 

 

 3.3.3.4 ช็อปท่ีมิโมซา 

 

  มิโมซา พัทยา มีรานคาอยูสองประเภท โดยประเภทแรก เปนรานขายของ

ท่ีนําเขามาจากเมืองชนบทของฝรั่งเศส และประเภทท่ีสอง เปนรานขายของแบบโอท็อปท่ีขายของ

พ้ืนเมืองท่ีไดจากทองถ่ิน เชน ชุดผาฝาย สมุนไพร ของท่ีระลึกแบบไทยๆ เนื่องจากเปนนโยบายของ

ผูสรางท่ีมองวา “เมืองโกลมารเปนเมืองชนบทของฝรั่งเศส ดังนั้นมิโมซาจึงควรจะตองมีสินคาพ้ืนเมือง

มาขายในพ้ืนท่ีดวย จึงไมนําเอารานแบบอินเตอรแบรนดเขามาเลย”193

194  

  ผลการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวสวนใหญนิยมซ้ือสินคาโอท็อป เชน 

เครื่องใชตางๆ ผลิตภัณฑท่ีทําจากสมุนไพร  เนื่องจากมีขายอยูท่ัวบริเวณ มีความหลากหลาย และ

ราคาไมแพง  รองลงมาคือ เสื้อผา ซ่ึงไมสอดคลองกับธีมหลักของสถานท่ีท่ีเปนเมืองแถบชนบทของ

ฝรั่งเศส  โดยหญิงสาวคนหนึ่งเลาวา “ท่ีนี่ทําใหประหลาดใจ เพราะมีแตสินคาโอทอปขาย เห็นวาสราง

เมืองเปนสไตลเมืองนอก ก็เลยไดซ้ือพวกสบูกับแชมพูสมุนไพรกลับไปใชท่ีบาน”194

195 

 

 194 จิรโชติ แกวเสถียร, สัมภาษณโดย ธีระ ธัญญอนันตผล และรัชนีวรรณ ดวงแกว

รายการ Newsy Variety สุดฮิป, มิโมซา พัทยา, วันท่ี 21 กันยายน 2556, https://www.youtube. 

com/watch?v=zQXCvTxeI_M. (สืบคนเม่ือวันท่ี 22 เมษายน 2559). 

 195 สัมภาษณผูหญิง วัย 53 ป, อาชีพเจาของธุรกิจสวนตัว,สัมภาษณโดย กุณฑิญา      

จิรทิวาธวัช, มิโมซา พัทยา, 30 มีนาคม 2559. 
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ภาพท่ี 3.30  สินคาโอท็อปท่ีขายอยูในมิโมซา พัทยา, ถายโดยผูวิจัย วันท่ี 20 มีนาคม 2559 

 

 3.3.3.5 ช็อปท่ีซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม 

  ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม ดูแลกิจการรานคาของตัวเองท้ังหมด ไดแก รานขาย

ของท่ีระลึก เสื้อผา ของตกแตงบาน ชื่อ Sheepie Sheep รานขายไอศกรีมนมแกะชื่อ Ewe Cream 

รานชื่อ 24th July สําหรับทํากิจกรรมแบบ DIY หรือการทํางานประดิษฐดวยตัวเอง เชน พวงกุญแจขน

แกะ ซ่ึงลวนแลวแตเปนผลิตภัณฑท่ีผลิตไดจากฟารมแทบท้ังหมด 

  ผลจากการศึกษาจึงพบวา นักทองเท่ียวสวนใหญจะ “ชอป” ผลิตภัณฑท่ี

เก่ียวของกับฟารมแกะ เพ่ือเก็บไวเปนท่ีระลึก เชน เสื้อสกรีนคําวา “เด็กเลี้ยงแกะ” ตุกตาแกะ 

โปสการด นอกจากนี้ยังมีผลิตภัณฑท่ีเก่ียวของกับพ้ืนท่ีอําเภอสวนผึ้งซ่ึงเปนท่ีตั้งของฟารมแกะคือ 

น้ําผึ้ง เทียนหอมตางๆ ผลิตภัณฑท่ีทํามาจากน้ําผึ้ง  โดยผูชายคนหนึ่งเลาวา “มาเท่ียวฟารมแกะก็เลย

ซ้ือตุกตาแกะไปฝากลูกสาว เคาชอบตุกตา จะไดเปนท่ีระลึกดวยวาเคยมาใหอาหารแกะ”1 9 5

196 ในขณะท่ี

นักทองเท่ียวบางคนนิยมซ้ือโปสการดเก็บไวเปนท่ีระลึก ดังเชนหญิงสาวคนนี้เลาวา “ไมวาจะไปท่ีไหน

จะชอบซ้ือโปสการดเก็บเอาไว ถาท่ีไหนใหสงไปรษณียไดก็จะสงหาตัวเอง หรือไมก็เพ่ือนสนิท จะได

เปนท่ีระลึกวาเคยมาท่ีนี่”196

197 

  จากขอมูลดังกลาวทําใหเห็นวา นักทองเท่ียวสวนใหญ “ชอป” สินคาท่ีมี

ความเก่ียวของสอดคลองกับฟารมแกะ ดวยจุดประสงคท่ีตองการเก็บเอาไวเปนท่ีระลึกวาเคยมี

ประสบการณกับการไดเรียนรูวิถีการเลี้ยงแกะ  และดวยเหตุท่ีเจาของฟารมเปนผูผลิตเองและขายเอง 

จึงสามารถกําหนดและควบคุมการวางขายสินคาใหเปนไปตามธีมหลักของฟารมได 

 
196 สัมภาษณผูชาย วัย 35 ป, พนักงานบริษัท,   สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช,     

ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม, 23 มีนาคม 2559. 

 197 สัมภาษณผูหญิง วัย 39 ป, พนักงานบริษัท,  สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช,     

ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม, 23 มีนาคม 2559. 
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ภาพท่ี 3.31 เสื้อสกรีนลาย “เด็กเลี้ยงแกะ”, https://web.facebook.com/SceneryVintageFarm 

/?fref=ts&_rdr (สืบคนเม่ือวันท่ี 21 เมษายน 2559) 

 

 
ภาพท่ี 3.32 ของฝากตางๆ ของซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม,  http://www.daravadi.com/m/ 

opens.php?id=  (สืบคนเม่ือวันท่ี 21 เมษายน 2559) 

 

 3.3.3.6 สรุป 

  ผลการศึกษารูปแบบการ “ช็อป” ของนักทองเท่ียวจากธีมพารคท้ัง 5 แหง 

พบวา นักทองเท่ียวท่ี ปาลิโอ เวเนเซีย ซานโตรินี่ และมิโมซา สวนใหญ นิยม “ช็อป” สินคาประเภท

เสื้อผา ซ่ึงไมสอดคลองกับธีมหลักของสถานท่ี  เนื่องจากสินคาท่ีวางขายนั้นมีความหลากหลาย และมี

ราคาท่ีจูงใจใหซ้ือ มีสวนนอยเทานั้นท่ี “ช็อป” สินคาท่ีเก่ียวของกับสถานท่ีเพ่ือเปนของฝากใหเก็บไว

เปนท่ีระลึกนําไปสูผลสรุปคลายกับกรณีของการ “ชิม”กลาวคือ นักทองเท่ียวสวนใหญไมได “ยึดโยง

หรือผูกติด” ความหมายของความเปนตางประเทศของสถานท่ีไวกับการ “ช็อป” เนื่องจาก

นักทองเท่ียวไมไดมีวัตถุประสงคหลักเพ่ือมาซ้ือของในธีมพารคเปนสําคัญ แตการซ้ือของเปนเพียง

กิจกรรมเสริมประสบการณการทองเท่ียวในสถานท่ีทองเท่ียวประเภทนี้เทานั้น แตสําหรับซีเนอรี่ 

นักทองเท่ียวสวนใหญไดซ้ือสินคาท่ีเปนผลผลิตจากฟารมแกะ ท้ังนี้เพราะผลิตภัณฑมีความนาสนใจ มี
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เอกลักษณโดดเดนในเรื่องการเปนงานแบบผลิตเองหรือ homemade และฟารมเปนผูดูแลจัดการ

รานคาทุกรานเองท้ังหมด  

  รูปแบบการซ้ือของของนักทองเท่ียวท่ีกลาวถึงขางตนทําใหเห็นวา “การ

ซ้ือของไมใชแคการซ้ือของธรรมดา แตมีนัยบางอยางซอนอยู” ดังเชน ในงานเขียนของ Daniel Miller 

เรื่อง A Theory of Shopping198  มองวา การช็อปปงหรือการซ้ือของนั้นมีความเก่ียวของกับ

ความสัมพันธของคนในครอบครัว “มันคือการแสดงความรักใหแกคนในครอบครัว (act of love)”  

สะทอนใหเห็นไดจากการซ้ือของใหคนในครอบครัวท่ีตองผานการคัดเลือกอยางพิถีพิถัน ซ่ึงตองรูวา

สมาชิกในครอบครัวชอบหรือไมชอบอะไร ใสเสื้อผาหรือรองเทาเบอรอะไร หรือหากเปนของท่ีตองใช

รวมกันในครอบครัวก็ตองพยายามเลือกสิ่งท่ีตรงกับความตองการของทุกคนในครอบครัว ยกตัวอยาง

กรณีของคุณแมท่ีซ้ือเสื้อผาจากซานโตรินี่กลับไปฝากสามีและลูก หรือคุณพอท่ีซ้ือตุกตาแกะจากซีเนอรี่

ไปฝากลูกสาว 

  นอกจากนี้แลว การซ้ือของฝากหรือของท่ีระลึกไมไดทําใหแคนึกถึงหรือจํา

สถานท่ีท่ีเคยไปไดเทานั้น แตยังเปนการบอกเลาและถายทอดประสบการณท่ีพบเจอมาใหกับผูรับ เปน

เครื่องพิสูจนใหเห็นวาคนท่ีซ้ือของมาฝากนั้นเคยไปท่ีแหงนั้นมาแลวจริงๆ 1 9 8

199 เชน การซ้ือเสื้อท่ีสกรีน

ลายหรือโลโกของสถานท่ีไปฝากคนรูจัก ไมใชใหระลึกถึงเฉพาะสถานท่ีเทานั้น แตตองการบอกเลา

ประสบการณท่ีประทับใจตอสถานท่ีผานของสิ่งนี้ดวย  

 3.3.4 แชะ 

 การ “แชะ” หรือ “การถายรูป” ก็เปนอีกกิจกรรมยอดนิยมของนักทองเท่ียวใน

แหลงทองเท่ียวตางๆ เนื่องจากตองการจะเก็บภาพตัวเอง ภาพบุคคลท่ีรัก ภาพหายาก หรือภาพ

เหตุการณสําคัญของชีวิตเอาไวในความทรงจํา และผลจากความกาวหนาทางเทคโนโลยีท่ีทําใหกลอง

ถายภาพท่ีมีประสิทธิภาพและความคมชัดสูงมีขนาดเล็กลง ราคาถูกลง สามารถซ้ือหามาใชไดไมยาก 

ยิ่งไปกวานั้น การเพ่ิมความสามารถใหโทรศัพทสมารทโฟนใหเปนกลองถายรูประดับมืออาชีพ  

สามารถเก็บภาพรวมถึงวิดีโอไดในระบบดิจิทอลไดในจํานวนมาก สามารถเห็นภาพไดทันทีท่ีถายเสร็จ

และถาไมพึงพอใจก็สามารถลบท้ิงไดทันทีเชนกัน รวมท้ังสามารถตกแตงภาพไดสวยงามตามตองการ 

ตางจากการถายภาพดวยฟลมท่ีคอนขางยุงยาก ทําใหการถายภาพเปนเรื่องงายข้ึน เทคนิคในการ

 198 Daniel Miller, A Theory of Shopping, (New York: Cornell University 

Press, 1998), 85. 

 199 Noga Collins-Kreiner and Yael Zins, “Tourist and Souvenirs: change 

through time, space and meaning,” Journal of Heritage Tourism, no. 1 (2011): 17-27. 
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ถายภาพก็เยอะข้ึน เชน สามารถถายรูปตัวเองได หรือท่ีเรียกวา เซฟฟ  (selfie)  ยิ่งไปกวานั้น อิทธิพล

ของสื่อสังคมออนไลน เปนแรงกระตุนสําคัญท่ีทําใหนักทองเท่ียวนิยมถายรูปกันมากข้ึนเรื่อยๆ   

 ดังนั้น เพ่ือตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวท่ีเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว 

แหลงทองเท่ียวตางๆ รวมถึงธีมพารคแตละแหงจึงตองสรางจุดท่ีนาสนใจ เพ่ือดึงดูดใหนักทองเท่ียว

ไดมาเท่ียว และถายรูปตามท่ีตองการ โดยตองมีความสวยงาม แปลกใหมไมซํ้าใคร ซ่ึงเปนปจจัยสําคัญ

อยางหนึ่งท่ีกระตุนใหเกิดแหลงทองเท่ียวในรูปแบบ themed environment  และการ “แชะ” เปน

อีกกิจกรรมหนึ่งท่ีจะทําใหไดทราบวา นักทองเท่ียวมีความคิด ความเขาใจ และใหความหมายกับธีม

พารคแนวยุโรปท่ีมาเท่ียวอยางไรบาง  โดยสรุปสิ่งท่ีนักทองเท่ียวนิยมถายภาพจากธีมพารค ท้ัง 5 แหง  

ดังนี้ 

 

ตาราง 3.16 ขอมูลเก่ียวกับการแชะ 
ปาลิโอ เวเนเซีย ซานโตริน่ี มิโมซา ซีเนอรี่ 

ลําดับที ่
คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 

1.

อาคาร 

35 

(70.00) 

1.เรือกอน

โดลา 

15 

(37.50) 

1.อาคาร 18 

(45.00) 

1.อาคาร 24 

(68.57) 

1.ฟารม

แกะ 

45 

(90.00) 

2.ลาน

น้ําพ ุ

9 

(18.00) 

2.อาคาร

หอ

นาฬิกา 

8 

(20.00) 

2.ชิงชา

สวรรค 

15 

(37.50) 

2.โชวและ

นักแสดง 

7 

(20.00) 

2.การ

แสดง 

Sheep & 

Dogs 

Show 

3 

(6.00) 

3.หอ

นาฬิกา 

6 

(12.00) 

3.สะพาน 

 

6 

(15.00) 

3.รูปปน

ตางๆ  

6 

(15.00) 

3.รูปปน

เกี่ยวกบั

ความรัก 

4 

(11.42) 

4.งาน

ศิลปะ 

และวิว

ทิวทัศน 

2 

(4.00) 

  4.น้ําพุ

เทรวี่ 

5 

(12.50) 

4.ภาพ 

เขียนตาม

ฝาผนัง 

1 

(2.50) 

    

  5.สวน

เทรวี่ 

3 

(7.50) 

      

  6.รูปปน

ตางๆ  

2 

(5.00) 

      

  7.ภาพ 3 

มิติ 

1 

(2.50) 

      

รวม 
50 

(100.00) 
รวม 

40 

(100.00) 
รวม 

40 

(100.00) 
รวม 

35 

(100.00) 
รวม 

50 

(100.00) 
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 ขอมูลจากตารางทําใหทราบวา นักทองเท่ียวท่ีปาลิโอ นิยม “แชะภาพอาคาร” มากท่ีสุด 

รองลงมาคือ  ลานน้ําพุ และหอนาฬิกา ตามลําดับ 

 นักทองเท่ียวท่ีเวเนเซียชอบ “แชะภาพเรือกอนโดลา” มากท่ีสุด รองลงมาคือ หอ

นาฬิกา สะพาน น้ําพุเทรวี่ สวนเทรวี่ รูปปน ภาพ 3 มิติ ตามลําดับ 

 สวนนักทองเท่ียวท่ีซานโตรินี่นิยม “แชะภาพอาคาร” มากท่ีสุด รองลงมาคือ ชิงชา

สวรรค รูปปนตางๆ และภาพเขียนตามฝาผนัง ตามลําดับ 

 นักทองเท่ียวท่ีมิโมซา นิยม “แชะภาพอาคาร” บริเวณริมคลอง และอาคารโดยรอบ 

รองลงมาคือ โชว และรูปปนเก่ียวกับความรัก 

 สําหรับท่ีซีเนอรี่ นักทองเท่ียวนิยม “แชะภาพกิจกรรมในฟารมแกะ” มากท่ีสุด 

รองลงมาคือ ถายภาพการแสดง Sheep & Dogs Show และภาพงานศิลปะและวิวทิวทัศน 

 3.3.4.1 แชะท่ีปาลิโอ  

  ปาลิโอมีธีมหลักเปนเมืองแบบอิตาลี จึงมีรูปแบบสถาปตยกรรมและ

บรรยากาศท่ีสื่อถึงประเทศอิตาลี  โดยเฉพาะการทาสีผนังอาคารดวยสีแดงอมสมและสีเหลืองท่ี

สวยงามและมีเสนห  ตามแบบอาคารบานเรือนในแควนทัสคานี ของประเทศอิตาลี นอกจากนี้ยังมีการ

จัดบรรยากาศใหมีความเปนเมืองนอกดวยองคประกอบอ่ืนๆ  เชน น้ําพุ หอนาฬิกา รูปปน ตนไม สวน 

เสาไฟ ปายตางๆ   เพ่ือใหนักทองเท่ียวไดรูสึกถึงความเปนเมืองนอก อันเปนจุดขายสําคัญท่ีทําใหธีม

พารคแตกตางจากแหลงทองเท่ียวท่ัวไป ซ่ึงดึงดูดใหนักทองเท่ียวมาทํากิจกรรมยอดนิยมระหวางการ

ทองเท่ียวก็คือ การถายรูป  

  ขอมูลจากตารางพบวา นักทองเท่ียวสวนใหญนิยม “แชะ” ภาพของ

อาคารในมุมตางๆ มากท่ีสุด รองลงมาคือ องคประกอบอ่ืนๆ ท่ีเก่ียวของกับธีมหลักอยางหอนาฬิกา

และน้ําพุ ซ่ึงลวนแตสอดคลองกับธีมหลักท่ีเนนความเปนอิตาลี เม่ือถายรูปออกมาท่ีมีความสวยงาม

แปลกตา และบงบอกถึงความเปนเมืองนอก 

 มาปาลิโอก็ตองถายรูปเปนท่ีระลึกเยอะๆ เพราะมีมุมสวยๆ เยอะมาก โดย

สวนตัวชอบถายตามผนังตึกท่ีมีตนไมไต และก็ผนังตึกท่ีมีสีสวยๆ แปลกตา 

ดูสวยคลาสิคดี  นอกจากนี้ มุมตรงน้ําพุ และหอนาฬิกา ก็เปนมุมท่ี

ตองหามพลาด199

200 

 200 สัมภาษณผูหญิง วัน 28 ป, อาชีพเจาของธุรกิจสวนตัว, สัมภาษณโดย กุณฑิญา     

จิรทิวาธวัช, ปาลิโอ เขาใหญ, 24 เมษายน 2559. 
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รูปแบบอาคารและสีสันของอาคารเปนสิ่งท่ีชอบ คิดวามันแปลกดี เหมือน

อยูเมืองนอก และเวลาเดินอยูทามกลางกลุมอาคารสีสวยๆ แบบนี้ อดไมได

ท่ีตองยกโทรศัพทข้ึนมาถายรูปเก็บเอาไวจริงๆ200

201  

 โดยสวนตัวคิดวาท่ีปาลิโอทําเหมือนเมืองนอกคอนขางมาก ดูจากลักษณะ

ของอาคาร ประตูหนาตาง เลยหามุมถายรูปไดเยอะ ไมวาจะเปนชั้นบนชั้น

ลาง ปญหาเดียวก็คือ คนเยอะตองรอจังหวะถายใหดีๆ 201

202 

ถาตัดเรื่องอากาศรอนออกไป ปาลิโอเปนสถานท่ีท่ีเท่ียวไดท้ังวันโดยไมเบื่อ 

เพราะมีท่ีใหถายรูปเยอะมาก ทุกมุมเลยก็วาได เหมาะมากกับคนชอบ

ถายรูป ยิ่งถามีกลองดีๆ คงถายกันเพลิน202

203 

  ขอมูลดังกลาวชี้ใหเห็นวา  นักทองเท่ียวสวนใหญนิยม “แชะ” ภาพอาคาร

สถานท่ีแนวอิตาลีของปาลิโอเปนอยางมาก เนื่องจากตัวสถานท่ีและองคประกอบของสถานท่ีสามารถ

เชื่อมโยงใหนักทองเท่ียวเขาใจถึงความเปนอิตาลีไดดี ซ่ึงมีความแปลก แตกตาง และนาสนใจ 

“สอดคลองหรือตอบโจทย” พฤติกรรมการชอบถายรูปของนักทองเท่ียวในปจจุบันไดเปนอยางดี 

 3.3.4.2 แชะท่ีเวเนเซีย 

  เดอะ เวเนเซียนําเสนอรูปแบบความเปนเมืองเวนิสแหงอิตาลีผาน

สถาปตยกรรมและองคประกอบท่ีโดดเดนและเปนเอกลักษณของเมืองเวนิสอยางเรือกอนโดลาและ   

แกรนดคาแนล นอกจากนี้  ยังนําน้ําพุเทรวี่ท่ีมีชื่อเสียงของกรุงโรม รูปปนโรมิโอและจูเลียสแหงเมือง      

เวโรนามาสรางไวเพ่ือตอกย้ําความเปนอิตาลี  

  จากการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวนิยม “แชะ” ภาพเรือกอนโดลาและแก

รนดคาแรลมากท่ีสุด รองลงมาคือ อาคารหอนาฬิกาแหงจัตุรัส St. Mark  สวนน้ําพุเทรวี่นั้นสรางความ

สนใจใหนักทองเท่ียวไดไมนอย  เพราะเปนประติมากรรมแบบตะวันตกสไตลบาโรค (Baroque) 

เก่ียวกับเทพปกรณัมของกรีกท่ีมีความงดงามอลังการและมีชื่อเสียงในระดับโลก  ซ่ึงสอดคลองกับสิ่งท่ี

 
201

 สัมภาษณผูชายวัย 30 ป, อาชีพเจาของธุรกิจสวนตัว, สัมภาษณโดย กุณฑิญา       

จิรทิวาธวัช, ปาลิโอ เขาใหญ, 24 เมษายน 2559. 

 
202

 สัมภาษณผูหญิงวัย 34 ป, อาชีพพนักงานบริษัท, สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

ปาลิโอ เขาใหญ, 24 เมษายน 2559. 

 203 สัมภาษณผูชายวัย 36 ป, อาชีพพนักงานบริษัท, สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

ปาลิโอ เขาใหญ, 24 เมษายน 2559. 
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เวเนเซียท่ีตองการนําเสนอ หญิงสาวคนหนึ่งเลาวา “สิ่งท่ีดึงดูดใจของท่ีนี่คือ  เรือกอนโดลาในแกรนด

คาแนล ท่ีใครๆ ก็รูวาคือสัญลักษณของเมืองเวนิส ท่ีนี่เปนเวนิสก็ตองมีเรือกอนโดลามาใหถายรูปเปนท่ี

ระลึก 203

204 สําหรับจุดท่ีนักทองเท่ียวเห็นวาเปนมุมท่ีสวยงามคือ บริเวณสะพาน ดังท่ีผูชายคนหนึ่งเลาวา 

“จุดท่ีถายรูปออกมาสวยมาก คือ ถายจากบนสะพานไปทางหอนาฬิกา จะมองเห็น แกรนดคาแนล 

เรือกอนโดลา ท่ีมี background เปนหอนาฬิกา สวนอีกจุดท่ีคิดวาสวยคือ ตรงน้ําพุเทรวี่ และสวน

เทรวี่ ดูแปลกตาดี มีความเปนเมืองนอกมาก”204

205  

 จากขอมูลทําใหเห็นวา นักทองเท่ียวสวนใหญท่ีเวเนเซียนั้นนิยม “แชะ” ภาพสิ่งท่ีเปน

เอกลักษณโดดเดนของสถานท่ี  เพราะนักทองเท่ียวทราบมากอนวา เรือกอนโดลาและแกรนดคาแนล

นั้น เปนเอกลักษณเฉพาะของเมืองเวนิสท่ีเวเนเซียจําลองมา ดังนั้นเม่ือพบเห็นจึงสนใจถายรูปเอาไว

เปนท่ีระลึก เพ่ือบอกเลาเรื่องราวท่ีพบเจอมา  แสดงใหเห็นวาเวเนเซียสามารถตอบสนองความตองการ

ในการถายรูปของนักทองเท่ียวกลุมนี้ไดเปนอยางดี  

 3.3.4.3 แชะท่ีซานโตรินี่ 

  เอกลักษณอันโดดเดนไมซํ้าใครของซานโตรินี่ ปารคแหงนี้คือ อาคารสีขาว

ตัดกับสีฟาเมดิเตอรเรเนียนสีสดใจ ท่ีจําลองมาจากเมืองตนแบบคือ เมืองซานโตรีนี่แหงประเทศกรีซ 

รวมถึง ชิงชาสวรรคขนาดใหญท่ีดึงดูดใจใหนักทองเท่ียวหลั่งไหลเขามาชมและแชะกันอยางตอเนื่อง  

  จากการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวสวนใหญชื่นชอบการ “แชะ” ภาพ

อาคารกันมากท่ีสุด เพราะ มีความแปลกแตกตางจากอาคารท่ีพบเจอในชีวิตประจําวัน และมีสีสันท่ี

สดใสถายรูปออกมาสวยงาม และรองลงมาคือ ชิงชาสวรรคท่ีตกแตงใหดูสนุกสนาน รวมถึงรูปปนตางๆ 

และภาพเขียนตามฝาผนัง 

 จุดท่ีชอบถายรูปมีหลายจุด เพราะมีท่ีใหถายหลายมุม ตึกท่ีนี่เหมือนกลอง

ใหสีสวย สีขาว สีฟาสด สีพาสเทล เมืองไทยไมสรางตึกแนวนี้ สวนตัวคิดวาทําผนัง

หนาๆ แบบนี้ก็ดี ทําใหเย็นดี ตามผนังก็ทําดี มีภาพสวยๆ ใหถายเปนระยะ นอกจาก

ตึกสวยแลวคิดวารูปปนท่ีนํามาตกแตงก็นาสนใจ เปนงานอารตสนุกๆ นี่ถายรูปไวดู

 204 เมย, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม 

2559.  

 205 สัมภาษณ ผูชาย วัย 31 ป, อาชีพเจาของธุรกิจ, สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม 2559. 
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เลนเยอะเลย เชน รูปปนผูหญิงสองคนท่ีเคาฮิตถายกัน รูปปนสัตวประหลาดสีสัน

สวยงาม205

206 

 3.3.4.4 แชะท่ีมิโมซา 

  สําหรับมิโมซา พัทยา มีธีมหลักเปนเมืองอันสวยงามแถบชายแดนประเทศ

ฝรั่งเศสท่ีชื่อวาเมืองโกลมาร มีลักษณะเดนเปนอาคารหลังคาทรงแหลมสูง ตกแตงบริเวณผนังอาคาร

ดวยไมเปนเสนท่ีเรียกวา Half-Timbered และทาสีสันอยางสวยงาม นอกจากนี้นําเสนอจุดเดนของ

เมืองโกลมารคือ คลองเล็กๆ ท่ีมีตนไมดอกไมปลูกไวสองฝงคลองอยางสวยงามนามอง และยังมีการ

ตกแตงสถานท่ีดวยรูปปนตามคอนเซ็ปเมืองแหงความรัก รวมถึงมีการเพ่ิมสีสันดวยการแสดงโชวคาบา

เรตในชวงเย็นดวย 

  จากการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวสวนใหญชื่นชอบในการ “แชะ” ภาพ

อาคารสไตลเมืองชนบทของฝรั่งเศสมากท่ีสุด โดยเฉพาะอาคารท่ีตั้งอยูริมคลองเล็กๆ สวยงามชวนเชิญ

ใหถายรูปเก็บไว เพราะบรรยากาศใหความรูสึกเหมือนอยูเมืองนอก และมีความโรแมนติกผสมอยูดวย 

รองลงมาคือ ชอบ “แชะ” ภาพการแสดงโชวและนักแสดงคาบาเรต ท่ีสรางความสนุกสนานและ

ประสบการณท่ีประทับใจ นอกจากนี้ บรรดารูปปนเก่ียวของกับความรักก็สรางความประทับใจให

นักทองเท่ียวถายรูปเก็บไวเปนท่ีระลึกดวย โดยนักศึกษาสาวคนหนึ่งเลาวา “รูสึกประทับใจใน

บรรยากาศบริเวณริมคลองของมิโมซามาก มันเหมือนเมืองนอกและทําใหรูสึกถึงความโรแมนติก 

โดยเฉพาะชวงแดดรมลมตก  ก็เลยถายรูปเอาไวเยอะท้ังรูปคลอง รูปอาคาร รูปตนไม และท่ีขาดไมได

คือรูปคน อีกอยางท่ีชอบคือ รูปปนตางๆ ท่ีเก่ียวกับความรักทําใหมีมุมถายรูปอีกหลายมุม” 2 0 6

207 

สอดคลองกับท่ีขาราชการหญิงวัยกลางคนเลาวา “อาคารสวยมาก มีความเปนเมืองนอกมาก 

โดยเฉพาะหลังคาทรงแหลมสูงกับผนังท่ีใชแผนไมตกแตง ถาใหเหมือนจริงๆ คิดวาควรแยกโซนรานคา

ออกไป แตก็เขาใจวาถาไมมีรานคาคงจะเงียบเหงาไมมีชีวิตชีวา”2 0 7

208  สวนชายหนุมคนหนึ่งมีความเห็น

 206 สัมภาษณผูหญิงวัย 25 ป, อาชีพพนักงานบริษัท, สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

ซานโตรินี่ ชะอํา, 14 พฤษภาคม 2559. 

 207 สัมภาษณผูหญิง วัย 47 ป, อาชีพรับราชการ, สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช,  

สถานท่ี มิโมซา พัทยา, 30 มีนาคม 2559.  

 208 สัมภาษณผูชาย วัย 37 ป, อาชีพธุรกิจสวนตัว, สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช,  

สถานท่ี มิโมซา พัทยา, 30 มีนาคม 2559. 
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วา “ท่ีถายรูปเก็บไวเยอะท่ีสุดคือ ภาพการแสดงคาบาเรตท่ีมีหลายชุด มีความอลังการ สวยงาม ฉาก

หลังก็มีอาคารสวยๆ เปน background ก็ยิ่งทําใหสวยโดดเดน” 208

209 

 3.3.4.5 แชะท่ีซีเนอรี่  

  ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม มีความโดดเดนอยู ท่ี ฟารมแกะ ทามกลาง

บรรยากาศท่ีเปนธรรมชาติคลายคลึงกับเมืองชนบทของประเทศอังกฤษ  มีการตกแตงสถานท่ีในสไตล

เมืองในชนบทท่ีเนนความเรียบงายและอบอุน  และมีความแตกตางไปจากสิ่งท่ีนักทองเท่ียวพบเห็นใน

ชีวิตประจําวัน เชน อาคาร โรงนา การแตงกายของพนักงาน และการแสดง Sheep & Dogs Show  

  จากการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวนิยม “แชะ” ภาพฟารมแกะ และ

กิจกรรมท่ีทํากับแกะ เชน การปอนหญาแกะ การปอนนมลูกแกะ รองลงมาคือ การแสดง

ความสามารถของแกะและสุนัขเลี้ยงแกะ เพราะรูสึกวามีบรรยากาศเหมือนเมืองนอก และสรางความ

เพลิดเพลินใหกับนักทองเท่ียวไดทุกเพศทุกวัย ดังเชนท่ีนักศึกษาหญิงคนนี้เลาวา “ชอบถายรูปในฟารม

แกะมากท่ีสุด เหมือนอยูในทุงหญาของเมืองนอก แถมนองแกะก็นารักมาก ถายรูปกันเพลินเลย” 2 0 9

210

สอดคลองกันคําบอกเลาเก่ียวกับการถายภาพในฟารมแกะวา “ชอบท่ีสุดก็คือ ฟารมแกะ มันเหมือน

เมืองนอกก็เลยถายรูปมาซะมากมาย โดยเฉพาะถายกับแกะในทุงหญาสีเขียวขจี”210

211  

  จากขอมูลขางตน พบวา นักทองเท่ียวธีมพารคท้ัง 5 แหงนั้น สวนใหญ

เลือกถายรูปภาพท่ีแสดงใหเห็นถึงเอกลักษณอันโดดเดนของสถานท่ี  ซ่ึงมีความเก่ียวของสอดคลองกับ

ความเปนตางประเทศท่ีเปนธีมหลักของสถานท่ี เม่ือนักทองเท่ียว “ชม” แลวเกิดความประทับใจก็จะ 

“แชะ” ภาพเก็บเอาไวหรือเพ่ือ “แชร” ตอไป  

 นักทองเท่ียวนิยมถายภาพสิ่งท่ีตนเองชม โดยแตละคนนั้นก็จะมีมุมมองการถายภาพท่ี

แตกตางกัน  สอดคลองกับ งานวิจัยของ Urry ชี้ใหเห็นวา การถายภาพไมไดเปนเพียงกิจกรรมระหวาง

การทองเท่ียวธรรมดาๆ เทานั้น แตมันคือ “สิ่งสะทอนการมองโลกของผูถายภาพ ซ่ึงแตละคนมีการ

มองโลกแตกตางกัน” 2 1 1

212 นอกจากนี้แลว งานของ เกษม เพ็ญภินันท เรื่อง ภาพถาย งานศิลป และ

มุมมองอันตามใจตนท่ีปลายเพิงผา ย้ําเตือนใหเห็นวา การถายภาพไมไดเปนกิจกรรมท่ีเปนธรรมชาติมี

 209 สัมภาษณผูหญิง วัย 31 ป, อาชีพธุรกิจสวนตัว, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช,  

มิโมซา พัทยา, 30 มีนาคม 2559. 

 210 สัมภาษณผูหญิงวัย 20 ป, นักศึกษามหาวิทยาลัย,  สัมภาษณโดยกุณฑิญา          

จิรทิวาธวัช, ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม, 23 มีนาคม 2559. 

 211 สัมภาษณผูหญิงวัย 35 ป, พนักงานบริษัท,  สัมภาษณโดยกุณฑิญา  จิรทิวาธวัช,     

ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม, 23 มีนาคม 2559. 

 212 John Urry, Tourist Gaze 3.0, 187-188. 
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ลักษณะเปนภววิสัย อยางท่ีภาพถายแตละภาพตองการนําเสนอ แตในความเปนจริงแลว การถายภาพ

เปนงานศิลปะท่ีลอกเลียนและลอเลียนความเปนจริงออกมาใหเห็นและเปนภาพ การถายภาพเกิดข้ึน

เม่ือเราตองการนําเสนอความเปนจริง ในขณะท่ีภาพถาย (ทอด) ความเปนจริงออกมาเปนภาพ ซ่ึง

ไมไดแตกตางจากรูปแบบการสรางสรรคงานศิลปะประเภทหนึ่งซ่ึงเชื่อวา ศิลปะเกิดจากการลอกเลียน

ธรรมชาติ กลาวโดยสรุปคือ  “การถายภาพคือ การถาย (ทอด) สิ่งท่ีเห็นและเปนอยู (โดยทอดผาน

ความเขาใจตอโลก) ออกมาบนความสัมพันธระหวางมุมมองท่ีเปนอัตวิสัยของผูถายภาพและรูปภาพ

ถายทอดความเปนจริงเชิงภววิสัย”212

213 

 

   
ภาพท่ี 3.33 การถายภาพของนักทองเท่ียว ในปาลิโอ เขาใหญ , ถายโดยผูวิจัย วันท่ี 24 เมษายน 

2559  

 

 รูปแบบการถายภาพของนักทองเ ท่ียว ท่ีหยิบยกมาเปนตัวอยางนี้  ชี้ ให เห็นวา 

นักทองเท่ียวจะเลือกถายกับมุมท่ีมีความโดดเดน และเปนศูนยกลางของสถานท่ี เพ่ือใหดูสวยงามและ

มีความเปนเมืองนอกมากท่ีสุด เพราะนักทองเท่ียวท่ีเขามาเท่ียวในธีมพารคมีการ “รับรู” และ       

“ยึดโยง” ความหมายความเปนตางประเทศหรือความเปนเมืองนอกท่ีแหลงทองเท่ียวถายทอดออกมา 

วามีความแปลกใหมไมเหมือนแหลงทองเท่ียวแบบเดิมๆ   

 3.3.4.6 สรุป 

  การ “แชะ” หรือการถายภาพเปนกิจกรรมท่ีนักทองเท่ียวนิยม สถานท่ี

ทองเท่ียวจึงตองพยายามสรางสิ่งดึงดูดใหนักทองเท่ียวไดมีมุมถายรูปกันเยอะๆ อันจะนํามาซ่ึงชื่อเสียง

และรายไดจากการทํากิจกรรมเก่ียวกับการทองเท่ียว จากผลการศึกษาจากรูปแบบการ “แชะ” ของ

 213 เกษม เพ็ญภินันท, “ภาพถาย งานศิลป และมุมมองอันตามใจตนท่ีปลายเพิงผา,” 

ดํารงวิชาการ, ฉ. 2 (ก.ค.-ธ.ค. 2551): 117-140. 
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นักทองเท่ียวพบวา นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวธีมพารคท้ัง 5 แหง สวนใหญมีการรับรูและเขาใจท่ี

สอดคลองกับธีมหลักของสถานท่ีวาตองการจะสื่อถึงความเปนเมืองนอก เห็นไดจากการท่ีนักทองเท่ียว

สวนใหญมักจะเลือกถายภาพในมุมท่ีสื่อใหเห็นถึงเอกลักษณท่ีโดดเดนท่ีสุดของสถานท่ี 

 3.3.5 แชร  

 การ “แชร” เปนกิจกรรมหนึ่งของเครือขายสังคมออนไลน (social network)  

คือ การแบงปนรูปภาพ ภาพเคลื่อนไหว ความคิด ความรูสึก ซ่ึงเปนพ้ืนท่ีสวนตัว ของแตละบุคคล ออก

สูพ้ืนท่ีสาธารณะ (from the most private to the most public)  ซ่ึงการ “แชร” เกิดข้ึนเพราะ

ตองการใหขอมูลท่ีสงออกไปถูกรูจัก (recognized) และเพ่ือจะไดสื่อสาร (communicate) ผานสังคม

ในพ้ืนท่ีสื่อสังคมออนไลนหรือ social media ใน platform ตางๆ เชน facebook, instagram และ 

twitter เปนตน โดยสมาชิกในแตละกลุมของสังคมออนไลนนั้นๆ จะมีความสนใจหรือมีการรับรูใน

เรื่องราวตางๆ รวมกัน และขยายจากกลุมเล็กๆ ไปสูกลุมใหญได แสดงใหเห็นวาสื่อสังคมออนไลนนั้น

ไมไดใชแคการติดตอสื่อสาร (communication) แตเก่ียวของกับเรื่องการคบคาสมาคมกัน (sociality) 

ระหวางคนในกลุมดวย213

214 

 ปจจุบันสื่อสังคมออนไลนหรือ Social Media กําลังมีอิทธิพลอยางมากตอคน

ไทยทุกเพศทุกวัยโดยเฉพาะวัยรุนใชเครือขายสังคมออนไลนกันมากท่ีสุด และแมแตผูสูงอายุมีแนวโนม

ในการใชเครือขายสังคมออนไลนมากข้ึนเรื่อยๆ 2 1 4

215  สํานักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส 

(องคการมหาชน) หรือ สพอท 2 1 5

216  ไดนําเสนอรายงานผลการสํารวจพฤติกรรมผูใชอินเทอรเน็ตของ

ประเทศไทย ป 2558 ซ่ึงทําใหทราบวา คนไทยนิยมใชงานอินเทอรเน็ตผานสมารทโฟน เพ่ือเขาสูสังคม

ออนไลนหรือโซเชียลเน็ตเวิรค (Social Network)217 คือ เครือขายสังคม หรือ กลุมบุคคลท่ี

 
214 Denial Miller et al., How the World Changed Social Media, (London : 

ULC Press, 2016), 3.  

 215 ปยวัฒน เกตุวงศาและศุทธิดา ชวนวัน, (2558).  “ใครเปนใครบนเครือขายสังคม

ออนไลน: ความหลากหลายทางคุณลักษณะและพฤติกรรม” วารสารความหลากหลายทางประชากร

และสังคมในประเทศไทย มหาวิทยาลัยมหิดล.  

 216 สํานักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส  )องคการมหาชน ( . (2559). รายงานผล

สํารวจพฤติกรรมผูใชอินเทอรเน็ตของประเทศไทย ป 2558, (กรุงเทพฯ : สํานักงานพัฒนาธุรกรรมทาง

อิเล็กทรอนิกส)   

 
217

 โซเชียลเน็ตเวิรค แปลวา อางจาก   สํานักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส 

(องคการมหาชน), (2559), ฉลาดรูเน็ต 2, กรุงเทพฯ : สํานักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส 

)องคการมหาชน( . หนา 59. 
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ติดตอสื่อสารโดยใชโซเชียลมีเดียหรือสื่ออิเล็กทรอนิกสท่ีทําใหบุคคลท่ัวไปมีสวนรวมในการปฏิสัมพันธ

และแบงปนขอมูลกันเปนสื่อกลางยอดนิยม ไดแก  เฟสบุค  ไลน และอินสตาแกรม และจากขอมูลสถิติ

ผูใชงานสื่อสังคมออนไลนท่ีสํารวจโดย www.zocialinc.com พบวา ในป 2015 ประเทศไทยมีจํานวน

ผูเปดใชงานเฟสบุคถึง 35 ลานบัญชี คิดเปนอันดับ 9 ของโลก สวนไลนมี 33 ลานบัญชี อินสตาแกรม 

มีท้ังหมด 2 ลานผูใช และมีสถิติการอัพโหลดรูปถึง 99 ลานรูป  สวนทวิตเตอรมี 4.5 ลานบัญชี  

นอกจากนี้ ยังมีรายงานวา ในป 2557 คนไทยนิยมโพสหรือแชรรูป รอยละ 57 เช็คอิน รอยละ 33 

โพสตลิงค รอยละ 21  แชรวิดีโอ รอยละ 3  และเขียน status หรือความรูสึกนึกคิดตางๆ รอยละ 2  

 ยิ่งไปกวานั้น เว็บไซต Hotels.com เผยผลสํารวจกิจกรรมของผูบริโภคระหวาง

การทองเท่ียวจํานวน 9,200 คน  ใน 31 ประเทศท่ัวโลก พบวา คนไทยใชเวลากับโซเชียลมีเดียสูงสุด

ในเอเชีย ในระหวางทองเท่ียวคนไทยใชเวลาถึง 3.46 ชั่วโมงไปกับโซเชียลมีเดีย และใชมือถือถึง 3.95 

ชั่วโมงตอวัน โดย facebook เปน application ท่ีคนไทยใชมากท่ีสุดถึงรอยละ 95 รองมาคือ Line  

และ youtube และนิยมใชมือถือถายรูปสถานท่ีทองเท่ียวรอยละ 48217

218   

 อยางไรก็ตาม การ “แชร” ในขณะท่ีกําลังทองเท่ียวอยูเปนกิจกรรมรูปแบบหนึ่ง

ท่ีสะทอนใหเห็นสิ่งท่ีนักทองเท่ียวรับรูและใหความหมายตอสิ่งนั้น ซ่ึงในงานวิจัยของ Daniel Miller ท่ี

ศึกษาสังคมออนไลนในฐานะของวัฒนธรรมทางวัตถุ โดยศึกษาปฏิสัมพันธระหวางคนกับสังคม

ออนไลน พบวา “การใหความหมายตอสื่อสังคมออนไลนของคนแตละคนนั้นแตกตางกัน” 2 1 8

219 สําหรับ

วัยรุนนั้น สื่อสังคมออนไลนอยางเฟสบุคสามารถสรางความสัมพันธระหวางวัยรุนดวยกันผานเกม 

สําหรับนักธุรกิจสามารถใชเฟสบุคในการสรางภาพความสําเร็จทางธุรกิจ และสําหรับคนวัยเกษียณ

เฟสบุคไดคืนชีวิตวัยรุนใหกับพวกเขาอีกครั้ง  และในกรณีธีมพารคแนวยุโรป 5 แหง จะเปนเชนไร 

สรุปผลการศึกษาไดดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

 

 218 “แฉคนไทยคลั่งอัพรูปทองเท่ียวอวดกันมากท่ีสุดในเอเชีย,” 

http:www.dailynews.co.th/economic/509045. สืบคน 14 กรกฎาคม 2559. 

 219 Daniel  Miller, Tale from Facebook, (Cambridge: Polity Press, 2011), 7. 
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ตารางท่ี 3.17 ขอมูลเก่ียวกับการแชร 
ปาลิโอ เวเนเซีย ซานโตริน่ี มิโมซา ซีเนอรี่ 

ลําดับที ่
คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 
ลําดับที ่

คน 

(รอยละ) 

1.แชร 

ภาพ

อาคารและ

บรรยากาศ 

30 

(60.00) 

1.แชร 

ภาพเรือ

กอนโดลา 

16 

(40.00) 

1.แชร 

ภาพ

อาคารและ

บรรยากาศ 

18 

(45.00) 

1.แชร 

ภาพ

อาคารและ

บรรยากาศ 

20 

(57.14) 

1.แชร 

ภาพ

ฟารมแกะ

และการ

เล้ียงแกะ 

38 

(76.00) 

2.แชร 

ภาพ

อาหาร

และ

เคร่ืองด่ืม 

9 

(18.00) 

2.แชร 

ภาพน้าํพุ

เทรวี่ และ

สวนเทรวี่ 

13 

(32.50) 

2.แชร 

ภาพชิงชา

สวรรค 

10 

(25.00) 

2.แชร 

ภาพการ

แสดง 

7 

(20.00) 

2.แชร

ภาพ

ทิวทัศน

และงาน

ศิลปะ 

4 

(8.00) 

- - 3.แชร

ภาพที่

ถายกบั

ภาพ 3 

มิติและ

บานกลับ

หัว 

4 

(10.00) 

3.แชร 

ภาพรูปปน

ตางๆ 

5 

(12.50) 

3.แชร 

ภาพรูปปน

ตางๆ 

5 

(14.28) 

3.แชร

ภาพ

ไอศกรีม

นมแกะ 

3 

(6.00) 

- - 4.แชร 

ภาพ

อาหาร

และ

เคร่ืองด่ืม 

2 

(5.00) 

- - 4.แชร 

ภาพ

อาหาร

และ

เคร่ืองด่ืม 

1 

(2.85) 

- - 

ไมแชร 

 

11 

(22.00) 

ไมแชร 5 

(12.50) 

ไมแชร 7 

(17.50) 

ไมแชร 2 

(5.71) 

ไมแชร 5 

(10.00) 

รวม 
50 

(100.00) 
รวม 

40 

(100.00) 
รวม 

40 

(100.00) 
รวม 

35 

(100.00) 
รวม 

50 

(100.00) 

 

 ขอมูลจากตาราง สรุปไดวา นักทองเ ท่ียวท่ีปาลิโอนิยม “แชรภาพอาคารและ

บรรยากาศ” โดยรอบของปาลิโอ รองลงมาคือ ภาพถายอาหารและเครื่องดื่ม และมีบางสวนท่ีไมแชร

อะไร 

 นักทองเท่ียวท่ีเวเนเซีย นิยม “แชรภาพเรือกอนโดลา” รองลงมาคือ ภาพอาคาร ภาพท่ี

ถายจากหองภาพ 3 มิติ และบานกลับหัว ภาพอาหารและเครื่องดื่ม และบางสวนไมแชรอะไร 

 สวนนักทองเท่ียวท่ีซานโตรินี่ นิยม “แชรภาพอาคารและบรรยากาศ” มากท่ีสุด 

รองลงมาคือ ภาพชิงชาสวรรค ภาพรูปปน และมีบางสวนไมแชร 
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 นักทองเท่ียวมิโมซา นิยม “แชรภาพอาคารและบรรยากาศ” มากท่ีสุด รองลงมาคือ 

ภาพการแสดงคาบาเรตโชว ภาพรูปปน ภาพอาหารและเครื่องดื่ม บางสวนไมแชร 

 สําหรับนักทองเท่ียวท่ีซีเนอรี่ นิยม “แชรภาพฟารมแกะ” มากท่ีสุด รองลงมาคือ ภาพ

ไอศกรีมนมแกะ  

 

 3.3.5.1 แชรท่ีปาลิโอ 

  จากการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวสวนใหญนิยม “แชร” รูปภาพท่ี

เก่ียวของกับอาคารสถานท่ีและบรรยากาศ รวมถึงรานขายของท่ีอยูโดยรอบปาลิโอ ซ่ึงสอดคลอง

กับธีมหลักของสถานท่ี ในกรณีของ “แอม” ท่ีมาเท่ียวปาลิโอพรอมเพ่ือนๆ  เลาวา “ท่ีปาลิโอจุดเดน

ท่ีสุดก็คือ หอนาฬิกา มาแลวตองถายรูปและโพสตทันที เห็นเพ่ือนหลายๆ เคยถายลง facebook แลว

สวยดี ยอด like ก็เยอะ เลยอยากมาถายเหมือนอยางเคาบาง เผื่อจะมีคนมา like เยอะๆ” 2 1 9

220 

นอกจากนี้ชายหนุมคนหนึ่งเลาวา “รูปท่ีเลือกโพสตลง facebook มีหลายรูป แตรูปแรกท่ีลงคือ รูปท่ี

ถายอาคารท้ังหมดจากมุมสูง ซ่ึงปนข้ึนไปถายบนหอระฆัง ซ่ึงมองเห็นปาลิโอไดรอบดาน ถาใครๆ เห็น

รูปก็จะจําไดวา ท่ีนี่คือ ปาลิโอ สวนรูปอ่ืนก็เปนรูปอาคารมุมสวยๆ รูปรานคาท่ีตกแตงเกๆ มีสไตล”220

221  

 

 3.5.2 แชรท่ีเวเนเซีย 

  จากการสอบถาม พบวา นักทองเท่ียวท่ีเวเนเซียนิยม “แชร” ท่ีสอดคลอง

กับธีมเมืองเวนิส คือ ภาพเรือกอนโดลาในแกรนดคาแนล มากท่ีสุด รองลงมาคือ น้ําพุเทรวี่ สวนเทรวี ่ 

ภาพท่ีนักทองเท่ียวไดถายจากหองภาพ 3 มิติ และบานกลับหัว รวมถึงอาหารและเครื่องดื่มท่ี

รับประทานจากรานอาหารอิตาเลี่ยน เนื่องจากตองการถายทอดประสบการณการทองเท่ียวของตนเอง

ใหสังคมออนไลนไดรับรู โดยนักทองเท่ียวเลาวา  “มาเวเนเซียก็ตองโพสตรูปเรือกอนโดลา ใหคน

เคารูวาเรามาเท่ียวท่ีเวเนเซีย เพราะเทาท่ีเท่ียวมาก็ไมเห็นท่ีไหนคอยทําแบบนี้ อีกรูปท่ีตองลงคือ ภาพ

ท่ีถายแถวๆ น้ําพุแบบฝรั่งกับสวนดานหลังมันใหความรูสึกเหมือนอยูเมืองนอกดีนะ”2 2 1

222 สวนอีกคนเลา

 220 สัมภาษณ แอม วัย 22 ป, นักศึกษา, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ปาลิโอ 

เขาใหญ, 24 เมษายน 2559. 

 221 สัมภาษณผูชายวัย 45 ป, อาชีพพนักงานบริษัท, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

ปาลิโอ เขาใหญ, 24 เมษายน 2559. 

 222 สัมภาษณผูหญิงวัย 33 ป, อาชีพพนักงานบริษัท, สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม 2559. 
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วา “ท่ีนี่คือเมืองเวนิสก็ตองโพสตรูปสัญลักษณของเวนิสคือ เรือกอนโดลา  นอกนั้นก็จะโพสตรูปท่ีถาย

จากหอง 3 มิติ กับบานกลับหัว เพราะทําทาแปลกประหลาดเอาไวเยอะตองโชวของหนอย”222

223 

 

 3.3.5.3 แชรท่ีซานโตรินี่ 

  นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวซานโตรินี่นิยม “แชร” ภาพอาคารและบรรยากาศ

สไตลเมดิเตอรเรเนียนมากท่ีสุด เพราะเห็นวามีเอกลักษณโดดเดนไมซํ้าใคร รองลงมาคือ ชิงชาสวรรค 

และรูปปนตางๆ ท่ีมีสีสันสดใส ดึงดูดใจ โดยนักทองเท่ียวสาวคนหนึ่งเลาวา “รูปท่ีโพสตเปนหลักคือ 

ภาพอาคารสีขาวตัดกับสีฟาสดเอกลักษณสําคัญของท่ีนี่ท่ีไมเคยเห็นท่ีไหน เพราะคนในเฟสจะไดรูวา

เรามาเท่ียวซานโตรินี่แลว โพสตอยูหลายรูปหลายมุม เคาทําไดดี นาเดินเท่ียว” 2 2 3

224  สอดคลองกับ

ความเห็นของนักทองเท่ียวคนหนึ่งเลาวา “ชอบอาคาร สวยดี สีสวย อยากเอาไปทาสีท่ีบานบาง ก็เลย

เลือกโพสตรูปอาคารหลายรูปอยู อีกอยางท่ีโพสตคือ ชิงชาสวรรคกับรูปปน มันสวยดีชวยเติมเต็มให

ซานโตรินี่มีสีสันข้ึนอีก นี่เสียดายไมไดเอากลองโปรมาดวย คงไดภาพสวยๆ มาโพสตอีกเยอะเลย”224

225 

 3.3.5.4 แชรท่ีมิโมซา 

  นักทองเท่ียวสวนใหญท่ีมามิโมซานิยม “แชร” ภาพของอาคารสไตล

ฝรั่งเศสมากท่ีสุด เนื่องจากมีความสวยงามโดดเดนมีลักษณะเฉพาะและเหมือนเมืองนอก รองลงมาคือ 

ภาพการแสดงโชวคาบาเรต รูปปนเก่ียวกับความรัก และภาพอาหารท่ีรับประทานตามรานตางๆ  

โดยชายหนุมคนหนึ่งเลาวา “ชื่นชอบอาคารแบบนี้มาก เพราะมันเหมือนเมืองนอกโดยเฉพาะบริเวณริม

คลอง จัดบรรยากาศไดดีมาก ดังนั้นภาพท่ีโพสตสวนใหญก็คือ ภาพอาคารตางๆ ซ่ึงก็ลงไดหลายรูป

เพราะอาคารหลากหลายแบบและสี บางมุมก็มีตนไมไตตามผนังท่ีมีเสนหมาก” 2 2 5

226 สอดคลองกับ

ความเห็นของหญิงสาวคนหนึ่งเลาวา “สิ่งท่ีโดดเดนท่ีสุดของมิโมซา คือ อาคารสีสันสวยงาม มีการ

 223 สัมภาษณ ผูชาย วัย 21 ป, นักศึกษา, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช,        

เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม 2559. 

 224 สัมภาษณผูหญิงอายุ 32 ป, พนักงานบริษัท, สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช,    

ซานโตรีนี่ ชะอํา, 14 พฤษภาคม 2559.  

 225 สัมภาษณผูชายอายุ 29 ป, พนักงานบริษัท, สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช,    

ซานโตรีนี่ ชะอํา, 14 พฤษภาคม 2559. 

 
226

 สัมภาษณผูชายอายุ 35 ป, เจาของธุรกิจสวนตัว, สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

สถานท่ี มิโมซา พัทยา, 30 มีนาคม 2559. 
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ตกแตงลวดลาย หลังคาทรงแหลมสูงบางต่ําบางหลากหลาย ก็เลยตองโพสตรูปอาคารเปนหลัก เนนรูป

ท่ีถายออกมาแลวเหมือนเมืองนอก”226

227 

 3.5.5.5 แชรท่ีซีเนอรี่  

  นักทองเท่ียวสวนใหญของซีเนอรี่ “แชร” ภาพฟารมแกะมากท่ีสุด ซ่ึงก็จะ

ประกอบดวยภาพของแกะในทุงหญาสีเขียวกวางใหญ ภาพกิจกรรมเลี้ยงแกะตางๆ ไมวาจะเปนการ

ปอนหญาหรือปอนนม ภาพการแสดงโชวแกะและสุนัขเลี้ยงแกะ รองลงมาคือ ภาพทิวทัศนและงาน

ศิลปะแนวรวมสมัยท่ีวางอยูท่ัวฟารม และภาพของไอศกรีมนมแกะ ผลิตภัณฑของฟารม เพราะ

ตองการแบงปนประสบการณของตนเองผานสังคมออนไลน  ดังเชนท่ีหญิงสาวคนหนึ่งเลาวา “มาเท่ียว

ซีเนอรี่ไมโพสตภาพฟารมและนองแกะเดี๋ยวเพ่ือนจะไมเชื่อวามานะ มันเปนสัญลักษณของท่ีนี่เลย เคา

จัดสถานท่ีและบรรยากาศดีมาก ทําใหเราเพลินกับการถายรูป มีแกะอยางเดียวกลัวจะเบื่อก็เอางาน

ศิลปะแนวๆ มาวางบนทุงหญาเขียวขจี ก็ไดรูปแกะและงานศิลปะในทุงหญาสีเขียวไปลงในเฟส

เยอะแยะเลย”2 2 7

228  และหญิงสาวคนหนึ่งเลาวา “ภาพท่ีโพสตลงเฟสใหเพ่ือนท่ีไมไดมาเท่ียวดวยกันดู

คือ ภาพท่ีกําลังปอนหญาแกะ มันดูดีมาก เราถือหญาไวแลวแกะก็มารุมลอมเราเปนสิบตัว มีท้ังตัวเล็ก

ตัวใหญ รูสึกตื่นเตนดี”228

229  

 3.3.5.6 สรุป 

  จากขอมูลท่ีไดจากการศึกษาท้ังหมดนี้ ทําใหเห็นวา การ “แชร” มี

ความสัมพันธกับ การ “ชม” และ “แชะ” ซ่ึงแสดงใหเห็นวา นักทองเท่ียวมีความเขาใจและให

ความหมายกับความเปนตางประเทศของสถานท่ีจึงแสดงออกมาไดสอดคลองกับธีมหลักท่ีธีมพารค

ตองการใหนักทองเท่ียวไดรับรู ก็คือ การ “แชร” รูปท่ีสื่อถึงจุดเดนและเอกลักษณของสถานท่ีลงในสื่อ

สังคมออนไลนสะทอนใหเห็นวา นักทองเท่ียวรับรูและสามารถเชื่อมโยงความหมายท่ีมีตอธีมพารคสอด

คลองกับธีมหลักหรือความเปนตางประเทศ และตองการแบงปนประสบการณท่ีไดรับใหกับกลุมสังคม

ออนไลนท่ีตนเองเปนสมาชิกอยู   
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 สัมภาษณผูหญิง อายุ 48 ป, รับราชการ, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 

สถานท่ี มิโมซา พัทยา, 30 มีนาคม 2559. 

 228 สัมภาษณผูหญิงอายุ 30 ป, พนักงานบริษัท, สัมภาษณโดยกุณฑิญา จิรทิวาธวัช,     

ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม, 23 มีนาคม 2559. 

 229 สัมภาษณ ผูหญิงอายุ 21 ป, นักศึกษา, สถานท่ี ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม. สัมภาษณโดย

กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, 23 มีนาคม 2559. 
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3.4 สรุปทายบท 

 

 ในบทนี้มีกรอบการศึกษาภายใตแนวคิดวัฒนธรรมเชิงวัตถุในมุมมองของ Danial Miller 

ท่ีศึกษาความสัมพันธระหวางมนุษยกับสิ่งท่ีมนุษยสรางข้ึน ในท่ีนี้คือนักทองเท่ียวกับธีมพารคแนวยุโรป 

5 แหง ไดแก ปาลิโอ (เขาใหญ) มิโมซา (พัทยา) ซานโตรินี่ (ชะอํา) เดอะ เวเนเซีย (หัวหิน) และ เดอะ 

ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม (สวนผึ้ง) ผานกิจกรรม  5 รูปแบบ ประกอบดวย การเท่ียวชมอาคารสถานท่ี 

การแสดง รวมถึงการเลนเครื่องเลนในธีมพารค (ชม) การรับประทานอาหารและเครื่องดื่ม (ชิม) การ

ซ้ือของ (ช็อป) การถายภาพ (แชะ) และการโพสตลงในสื่อสังคมออนไลน (แชร) ของนักทองเท่ียว  โดย

ใชการสัมภาษณเชิงสํารวจกับกลุมนักทองเท่ียวชาวไทยตามเกณฑความหลากหลายทางดานเพศและ

อาย ุจํานวน 215 คน เพ่ือทราบถึงขอมูลสวนบุคคล ขอมูลเก่ียวกับรูปแบบการทองเท่ียว ปฏิสัมพันธ 5 

รูปแบบ และความคิดเห็นของนักทองเท่ียว เพ่ือนําไปสูการเขาใจเรื่องการรับรูและความเขาใจของ

นักทองเท่ียวท่ีมีตอแหลงทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรป โดยมีผลการศึกษาดังนี้ คือ 

 ขอมูลสวนบุคคลจากนักทองเท่ียวกลุมตัวอยาง ดานเพศ อายุ อาชีพ การศึกษา รายได 

และท่ีอยูอาศัย ทําใหเห็นแนวโนมของกลุมนักทองเท่ียวท่ีนิยมมาเท่ียวในแหลงทองเท่ียวธีมพารคท่ี

จําลองรูปแบบจากเมืองในยุโรปวา นักทองเท่ียวสวนใหญเปนผูหญิง กลุมอายุท่ีไปเท่ียวกันมากท่ีสุดคือ 

ระหวาง 21-30 ป นักทองเท่ียวสวนใหญประกอบอาชีพธุรกิจสวนตัว จบการศึกษาระดับปริญญาตรี 

สวนใหญมีรายไดประมาณ 20,001-30,000 บาทตอเดือน และสวนใหญมีท่ีอยูอาศัยอยู ใน

กรุงเทพมหานคร  

 สําหรับขอมูลท่ีไดจากการศึกษารูปแบบการเดินทางของนักทองเท่ียวชาวไทย สรุปไดวา 

นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวธีมพารคมีวัตถุประสงคในการทองเท่ียวท่ีหลากหลาย สวนใหญมาเพ่ือแสวงหาก

ประสบการณท่ีแปลกใหม แตกตางจากท่ีพบเจอในชีวิตประจําวัน โดยสื่อสังคมออนไลนเปนชองทาง

สื่อสารใหนักทองเท่ียวไดรูจักธีมพารคมากท่ีสุด  นักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางมาดวยรถยนตสวนตัว  

นิยมเดินทางเปนหมูคณะตั้งแต 3 คนข้ึนไป และกลุมท่ีเดินทางมาดวยกันสวนใหญจะเปนเพ่ือน 

นักทองเท่ียวสวนใหญใชเงินไมเกิน 1,000 บาทในการจับจายซ้ือของในธีมพารค และสวนใหญมีเวลา

ทองเท่ียวในพ้ืนท่ีในครั้งนี้ 2 วัน  

 ขอมูลในสวนของกิจกรรมการ “ชม” ทําใหเขาใจวา  จุดเดนของแหลงทองเท่ียวธีม

พารคแนวยุโรปท้ัง 5 แหง คือ สถาปตยกรรมและภูมิทัศนโดยรอบท่ีสวยงาม ในบรรยากาศความเปน

ตางประเทศ โดยแตละแหงไดเลือกนําเอาสถาปตยกรรมและภูมิทัศนจากเมืองท่ีมีชื่อเสียงของโลก 

อยางเชน อิตาลี ฝรั่งเศส อังกฤษ มาเปนแกนหลักในการสื่อความหมายถึงความเปน “ตางประเทศ”  

ท่ีสวยงาม มีความแปลกตา แตกตางจากอาคารท่ัวไปของไทย และกลายเปนแมเหล็กท่ีดึงดูดให

นักทองเท่ียวมา “ชม” หรือ “จองมอง” กันอยางตอเนื่อง ซ่ึงขอมูลท่ีไดบงบอกวา นักทองเท่ียวมีความ
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เขาใจถึงความเปนตางประเทศของสถานท่ีไดเปนอยางดี  แตอยางไรก็ตาม การใหความหมายตอ

สถานท่ีผานการจองมองของนักทองเท่ียวไมไดเหมือนกันทุกคน เพราะการจองมองของคนแตละคนถูก

กําหนดไวดวยกรอบความคิดเชิงสังคมและวัฒนธรรมท่ีหลอหลอมมา  

 ผลการศึกษาการ “ชิม” จากธีมพารคแนวยุโรปท้ัง 5 แหง พบวา นักทองเท่ียวสวนใหญ

ท่ีปาลิโอ เวเนเซีย ซานโตรินี่ และมิโมซา มีการเลือก “ชิม” อาหารท่ีไมไดมีความสัมพันธสอดคลอง

กับธีมหลักของสถานท่ีท่ีตั้ง มีเพียงสวนนอยเทานั้นท่ี “ชิม”ไดสอดคลองกับธีมหลัก แตกตางจากกลุม

นักทองเท่ียวสวนใหญของซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม ท่ีได “ชิม” อาหารท่ีมีความสอดคลองกับธีมหลักของ

สถานท่ี  นําไปสูผลสรุปท่ีวา นักทองเท่ียวสวนใหญไมได “ยึดโยงหรือผูกติด” ความหมายของความ

เปนตางประเทศของสถานท่ีไวกับการชิมอาหาร  เนื่องจากนักทองเท่ียวไมไดมีวัตถุประสงคหลักเพ่ือมา

รับประทานอาหารในธีมพารคเปนสําคัญ แตการรับประทานอาหารเปนเพียงกิจกรรมเสริม

ประสบการณการทองเท่ียวเทานั้น อีกท้ังธีมพารคเองก็ไมไดกําหนดธีมของรานอาหารท่ีชัดเจน เพราะ

ตองการใหบริการตอนักทองเท่ียวใหครอบคลุมทุกกลุมมากท่ีสุด อยางไรก็ตาม ในกรณีของซีเนอรี่การ 

“ชิม” ถูกใหความหมายวามีความสําคัญตอประสบการณการทองเท่ียว ท้ังนี้ก็ข้ึนอยูกับผูประกอบการ

ท่ีจะใหความสําคัญตอการจัดการองคประกอบตางๆ ในธีมพารคมากนอยเพียงใด 

 ผลการศึกษารูปแบบการ “ช็อป” ของนักทองเท่ียวจากธีมพารคท้ัง 5 แหง พบวา 

นักทองเท่ียวท่ี ปาลิโอ เวเนเซีย ซานโตรินี่ และมิโมซา สวนใหญ นิยม “ช็อป” สินคาประเภทเสื้อผา 

ซ่ึงไมสอดคลองกับธีมหลักของสถานท่ี  เนื่องจากสินคาท่ีวางขายนั้นมีความหลากหลาย และมีราคาท่ี

จูงใจใหซ้ือ มีสวนนอยเทานั้นท่ี “ช็อป” สินคาท่ีเก่ียวของกับสถานท่ีเพ่ือเปนของฝากใหเก็บไวเปนท่ี

ระลึก นําไปสูผลสรุปคลายกับกรณีของการ “ชิม”กลาวคือ นักทองเท่ียวสวนใหญไมได “ยึดโยงหรือผูก

ติด” ความหมายของความเปนตางประเทศของสถานท่ีไวกับการ “ช็อป” เนื่องจากนักทองเท่ียวไมไดมี

วัตถุประสงคหลักเพ่ือมาซ้ือของในธีมพารคเปนสําคัญ แตการซ้ือของเปนเพียงกิจกรรมเสริม

ประสบการณการทองเท่ียวในสถานท่ีทองเท่ียวประเภทนี้เทานั้น แตสําหรับซีเนอรี่ นักทองเท่ียวสวน

ใหญไดซ้ือสินคาท่ีเปนผลผลิตจากฟารมแกะ ท้ังนี้เพราะผลิตภัณฑมีความนาสนใจ มีเอกลักษณโดดเดน

ในเรื่องการเปนงานแบบผลิตเองหรือ homemade และฟารมเปนผูดูแลจัดการรานคาทุกรานเอง

ท้ังหมด  

 การ “แชะ” หรือการถายภาพเปนกิจกรรมท่ีนักทองเท่ียวนิยม จากผลการศึกษาจาก

รูปแบบการ “แชะ” ของนักทองเท่ียวพบวา นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวธีมพารคท้ัง 5 แหง สวนใหญมีการ

รับรูและเขาใจท่ีสอดคลองกับธีมหลักของสถานท่ีวาตองการจะสื่อถึงความเปนเมืองนอก เห็นไดจาก

การท่ีนักทองเท่ียวสวนใหญมักจะเลือกถายภาพในมุมท่ีสื่อใหเห็นถึงเอกลักษณท่ีโดดเดนท่ีสุดของ

สถานท่ี 
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 สวนขอมูลท่ีไดจากการ “แชร” ขอมูลลงในสื่อสังคมออนไลนของนักทองเท่ียว

เก่ียวกับธีมพารคนั้น  เปนอีกตัวบงชี้ท่ีบอกใหรูวานักทองเท่ียวมีความเขาใจและเชื่อมโยงความหมายท่ี

มี ต อ ธี ม พ า ร ค ส อ ด ค ล อ ง กั บ ธี ม ห ลั ก ห รื อ ค ว า ม เ ป น ต า ง ป ร ะ เ ท ศ  เ นื่ อ ง จ า ก ก า ร ศึ                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                     

กษาพบวา นักทองเท่ียวสวนใหญจะเลือกแชรภาพท่ีถายลงในสื่อสังคมออนไลนโดยเนนภาพท่ีสื่อถึง

เอกลักษณอันโดดเดนของสถานท่ีนั้นๆ และแบงปนประสบการณท่ีไดรับใหกับกลุมสังคมออนไลนท่ี

ตนเองเปนสมาชิกอยู  

 โดยในบทตอไปจะเปนการนําขอมูลสวนบุคคลของนักทองเท่ียว ขอมูลเก่ียวกับรูปแบบ

การทองเท่ียว และขอมูลเก่ียวกับปฏิสัมพันธของนักทองเท่ียวกับธีมพารคแนวยุโรปมาทําการวิเคราะห

ถึงรสนิยมของนักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวในพ้ืนท่ีธีมพารคแนวยุโรปวาเปนอยางไร 
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บทที่ 4  

รสนิยมของนักทองเที่ยวไทยในพ้ืนที่ธีมพารคแนวยุโรป 

 

  ในบทท่ี 4 นี้ จะเปนการนําขอมูลสวนบุคคลของนักทองเท่ียว ขอมูลเก่ียวกับรูปแบบการ

ทองเท่ียว และขอมูลเก่ียวกับปฏิสัมพันธของนักทองเท่ียวกับธีมพารคแนวยุโรปท่ีศึกษาไวในบทท่ี 3  

มาทําการวิเคราะหถึงรสนิยมของนักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวในพ้ืนท่ีธีมพารคแนวยุโรปวาเปนอยางไร โดย

ใชขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกมาประกอบดวย 

 สําหรับงานวิจัยนี้ ไดนํางานของ Pierre Bourdieu มาเปนกรอบแนวคิดในการศึกษา

ความสัมพันธระหวาง “คน” กับ “วัตถุ” เนื่องจากงานของ Bourdieu ใหความสําคัญกับการศึกษา

การ “บริโภควัตถุ” ในชีวิตประจําวัน โดยเห็นวา วัตถุหรือสิ่งท่ีมนุษยสรางข้ึนมานั้น คือ สิ่งบงบอก

สถานะหรือชนชั้นทางสังคม และนําไปสูการทําความเขาใจในเรื่อง รสนิยม (taste) ไดอยางชัดเจน  

 โดย “รสนิยม” ในมุมมองของ Pierre Bourdieu คือ ความสัมพันธระหวางคนกับวัตถุ

ในรูปแบบของการท่ีคน “สราง ผลิต ครอบครอง และใช” วัตถุนั้นๆ เพ่ือ “บงบอก” สถานะของตัว

บุคคลท่ีอยูในสังคม ซ่ึงรสนิยมไมใชสิ่งท่ีเกิดข้ึนโดยธรรมชาติ และไมใชสิ่งท่ีเกิดข้ึนกับปจเจกบุคคลแต

เก่ียวของสังคมท่ีบุคคลนั้นใชชีวิตอยู ดังนั้นรสนิยมจึงเกิดจาก “การขัดเกลาและการหลอหลอมทาง

สังคม” และขอมูลท่ีไดจากปฏิสัมพันธของนักทองเท่ียวกับธีมพารคแนวยุโรปในรูปแบบตางๆ จึง

นําไปสูการศึกษาเรื่องรสนิยมของนักทองเท่ียวไทยท่ีมาเท่ียวในสถานท่ีท่ีจําลองเมืองแบบตะวันตก 

 ในการศึกษารสนิยมของนักทองเท่ียวจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตองศึกษาและทําความเขาใจ

ลักษณะความโนมเอียงทางอุปนิสัยของนักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียว ซ่ึงในทัศนะของ Bourdieu นั้น ความ

โนมเอียงทางอุปนิสัยหรือฮาบิทัส  คือ การท่ีปจเจกบุคคลหรือกลุมในสังคมท่ีอยูในกลุมหรือชนชั้น

เดียวกันมีวิธีใชรางกาย สีหนาทาทาง วิธีคิด วิธีพูด การกระทํา การแสดงอารมณ การแสดงความรูสึก 

ท่ีคลายคลึงกัน อันนําไปสูการมีรสนิยมแบบเดียวกัน  

 การทําความเขาใจฮาบิทัสจําเปนตองทราบขอมูลพ้ืนฐานของกลุมตัวอยางเสียกอน ใน

สวนนี้จึงขอนําเสนอรายละเอียดเก่ียวกับ ขอมูลพ้ืนฐาน รูปแบบการใชชีวิต (lifestyle) ของกลุม

ตัวอยาง จาก 5 พ้ืนท่ีวิจัย เพ่ือจะไดนําไปวิเคราะหในสวนตอไป ดังนี้คือ 
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4.1 ขอมูลของนักทองเท่ียว 

 

 4.1.1ปาลิโอ  

 

 4.1.1.1 กลุมนักศึกษามหาวิทยาลัย  

  นักศึกษากลุมนี้ประกอบดวยผูหญิง 4 คน และผูชาย 1 คน ชื่อเลน คือ 

ดาว ผักบุง ปุ แอมและหนุย อายุประมาณ 20 – 23 ป เดินทางมาจากกรุงเทพมหานคร เรียนอยูชั้นป

ท่ี 4  ดานการทองเท่ียว ท่ีสถาบันอุดมศึกษาเอกชนแหงหนึ่ง มีรายไดเดือนละประมาณ 5,000 – 

10,000 บาท จากผูปกครองและเงินกูยืมของกองทุนกูยืมเพ่ือการศึกษาหรือกยศ. บานของทุกคนอยู

แถวฝงธนฯ เปนอาคารพาณิชยและบานเดี่ยว ใชรถประจําทางและแท็กซ่ีเปนพาหนะเวลาเดินทางไป

มหาวิทยาลัยและไปท่ีตางๆ  งานอดิเรกคือ ดูซีรียเกาหลี เลนเฟสบุค คุยไลน เลนเกมในโทรศัพท เชน 

Candy Crush, Hay Day และเกมเศรษฐี สวนนองผูชายชอบเลนเกมฟุตบอล สวนกีฬาชอบเตะบอล

กับแทงสนุกเกอร ข่ีบิ๊กไบคไปเท่ียวตางจังหวัด  แตงตัวตามแฟชั่นสมัยนิยม เนนกางเกงขาสั้น หรือถา

เปนยีนสจะเปนเอวสูง รองเทาคัชชู หรือไมก็รองเทาผาใบ แหลงซ้ือเสื้อผาคือ ประตูน้ํา และสายใตใหม 

เพราะราคาไมแพงและมีใหเลือกเยอะ สําหรับอาหารชอบอะไรก็ไดท่ีกินไดเยอะๆ เชน บุฟเฟตหมู

กระทะ ชาบู หรือไมก็สมตํา ไกยาง ยํารสจัดๆ ของหวานชอบกินไอศกรีม เครื่องดื่มชอบชานมไขมุก 

ชาเขียว สวนเรื่องเท่ียวชอบไปเท่ียวเปนกลุม ไปทะเล น้ําตก และท่ีท่ีมีชื่อเสียงเปนกระแสนิยม 

 4.1.1.2 กลุมครอบครัว 4 คน 

  กลุมครอบครัวพอแม และลูกสาว 2 คน บานพักเปนทาวนโฮมอยูแถว

รังสิต จังหวัดปทุมธานี คุณพออายุ 44 ป จบการศึกษาระดับปริญญาตรี ทํางานเปนเจาหนาท่ีฝาย

บุคคลของโรงงานแหงหนึ่งยานรังสิต รายไดเกือบสามหม่ืนบาท ไดโบนัสทุกป ใชรถยนตยี่หอโตโยตา 

รุนอัลติส งานอดิเรกคือ ปลูกตนไม ทําสวนเล็กๆ หนาบาน ดูฟุตบอล อานหนังสือ เลนเฟสบุคและคุย

ไลน กับเ พ่ือน สุดสัปดาหวันเสารจะพาลูกสาวคนโตไปเรียนเปยโน คนเล็กเรียนวาดรูป ท่ี

หางสรรพสินคา หลังจากนั้นก็จะกินขาวเย็นดวยกันท้ังครอบครัว เนนรานท่ีรับประทานรวมกันไดท้ัง

ครอบครัว เชน อาหารญี่ปุน สุก้ี ชาบู ไกทอด กวยเตี๋ยว ไอศกรีม ขนมหวาน สวนวันอาทิตยจะอยู

บานพักผอนหรืออาจจะพาลูกๆ ไปเยี่ยมคุณตาคุณยาย ถาเปนชวงปดเทอมจะไปเท่ียวตางจังหวัดใกลๆ 

เชน หัวหิน ชะอํา พัทยา เขาใหญ สวนผึ้ง อัมพวา  ถาไดหยุดหลายวันก็จะไปไกลหนอย เชน ภูเก็ต 

เชียงใหม โดยมีคุณแมเปนผูวางแผนการทองเท่ียว   

 สวนคุณแมอายุ 42 ป จบการศึกษาระดับประกาศนียบัตรวิชาชีพชั้นสูง ทํางานเปน

พนักงานบัญชีของโชวรูมรถยนตญี่ปุนแหงหนึ่งยานรังสิต เงินเดือนประมาณสองหม่ืนกวาบาท ไดโบนัส

ทุกป งานอดิเรกคือ เลนเฟสบุคและคุยไลนกับเพ่ือน ช็อปปงเสื้อผาของตัวเองและของลูกๆ กระเปา 
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รองเทา เครื่องสําอาง งานบานคือ ทํากับขาว ทําความสะอาดบาน สวนเสื้อผาสงรานซักรีด เปนผูดูแล

เรื่องเงินของบาน เปนผูตัดสินใจซ้ือของเขาบาน และเปนผูวางแผนการทองเท่ียวโดยใชขอมูลจากการ

แนะนําของเพ่ือนและขอมูลจากเฟสบุค เนนสถานท่ีท่ีมีความสวยงาม เปนท่ีนิยม สะดวกสบาย ลูกๆ 

ชอบ โดยลูกสาววัย 6 ป เรียนอยูชั้นอนุบาล 3  และลูกสาวอายุ 3 ป อยูชั้นเด็กเล็กท่ีโรงเรียนเอกชนไม

ไกลจากบาน โดยคุณพอจะไปรับไปสงท่ีโรงเรียนเองทุกวัน   

 4.1.1.3 อุม พนักงานธนาคาร  

  อุม เปนหญิงสาวอายุ 27 ป จบการศึกษาระดับปริญญาตรีดานการตลาด  

มีอาชีพเปนพนักงานธนาคารแหงหนึ่งในหางสรรพสินคายานบางซ่ือ และขายเครื่องสําอางออนไลน 

รายไดรวมแลวประมาณ 18,000 – 22,000 บาท มีคูรักแลวแตยังไมไดแตงงาน เชาท่ีพักเปนคอนโดอยู

ไมไกลจากท่ีทํางาน เดินทางดวยรถสาธารณะตาง ๆ เชน รถเมล มอเตอรไซครับจาง งานอดิเรกยาม

วาง คือ เลนเฟสบุค ไลน อินสตาแกรม เพ่ือคุยกับเพ่ือน ติดตอลูกคา อัพเดทเทรนดแฟชั่นใหมๆ เลน

เกมในโทรศัพท ดูหนัง ไปกินขาวนอกบาน กรณีถาไปกับแฟนจะเนนอาหารหลายๆ แนวในหาง ถาไป

กับเพ่ือนๆ เนนสมตํา ไกยาง รานประจําแถวท่ีทํางาน  สําหรับการแตงตัว เวลาทํางานใสเครื่องแบบ

ของธนาคาร สวนนอกเวลาแตงตัวตามแฟชั่นสมัยนิยม ชอบไปซ้ือเสื้อผาและเครื่องสําอางท่ีตลาด

จตุจักร และ preorder ในเฟสบุคบาง ถามีวันหยุดยาวก็จะไปเท่ียวตางจังหวัดกับเพ่ือนๆ สวนใหญก็

จะไปตามท่ีท่ีคนสวนใหญนิยมไปกัน ถายรูปสวยๆ ท่ีพักสวยๆ ถาไปกับแฟนจะชอบไปทะเลมากกวาไป

ท่ีอ่ืน เพราะจะเนนพักผอนมากกวา  

 

 4.1.2 เดอะ เวเนเซีย  

 

 4.1.2.1 กลุมครอบครัว 3 คน 

  โอ หญิงสาวโสดวัย 33 ป เดินทางมาเท่ียวพรอมพอกับแม อายุ 63 ป และ 

61 ป โอทํางานเปนหัวหนาฝายการตลาดของบริษัทประกันภัยแหงหนึ่ง ยานหลักสี่ จบการศึกษาระดับ

ปริญญาโท ดานการตลาด รายไดประมาณ 40,000 บาท  คุณพอและคุณแม เปนขาราชการบํานาญ 

พักอาศัยอยูแถวอําเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ใชรถยนตฮอนดา ซีอารวีเปนพาหนะ งานอดิเรกของ

โอคือ อานหนังสือนิยายแปล ดูซีรียเกาหลีและของอเมริกา เลี้ยงตนกระบองเพชร  เวลาวางชอบเลน

เฟสบุค ไลน อินสตาแกรม เดินเลนซ้ือของและกินขาวท่ีเซ็นทรัลแจงวัฒนะ เซ็นทรัลเวสเกต เดอะ

มอลล งามวงศวาน เสื้อผาท่ีใสไมเนนแฟชั่นมากนัก เนนใสสบายๆ สวนใหญจะสั่งจากรานประจําทาง

อินสตาแกรมและเฟสบุค เพราะมีแบบท่ีถูกใจ  วันหยุดชอบไปเท่ียวทะเลกับเพ่ือนสนิท 2-3 คน บางที

ก็ไปคนเดียว ชอบไปนั่งอานหนังสือ กินกาแฟเงียบๆ ในรานกาแฟเกๆ  
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  งานอดิเรกของคุณพอคือ เลี้ยงกลวยไม ปลูกตนไม เลนไลนกับเพ่ือน และ

คุณแมชอบทํากับขาว ทําขนม เสารอาทิตยจะพาพอกับแมชอบไปหางสรรพสินคาเพ่ือซ้ือของใชเขา

บาน และรับประทานอาหาร เนนอาหารไทย นานๆ ครั้งจะทานอาหารญี่ปุน อาหารจีน และอาหาร

เวียดนาม แตไมชอบอาหารฝรั่ง ถามีวันหยุดหลายวันจะพาพอกับแมไปเท่ียวตามแหลงทองเท่ียวตางๆ 

ท่ีไปไดสะดวกและไมนั่งรถนานเกินไป  บางปก็จะไปเท่ียวเมืองนอกกันบาง เชน ญี่ปุน มาเลเซีย 

สิงคโปร อยางเม่ือตนปก็ไปพมามาไปไหวพระ  

 4.1.2.2 คูรักนักศึกษา  

      เติ้ล อายุ 20 ป และหนิงอายุ 21 ป ท้ังสองเปนคูรักกัน กําลังศึกษาตอใน

มหาวิทยาลัยเอกชนแหงหนึ่งยานรามคําแหง พักอาศัยอยูในหอพักเอกชนดวยกัน ท้ังสองคบกันมาเปน

เวลา 1 ป แลว  โดยพอแมท้ังสองฝายรับทราบกันดี ไมไดกีดกันอะไรท่ีจะคบกัน แตอยากใหชวยเหลือ

ซ่ึงกันและกันทางดานการเรียนใหสําเร็จการศึกษาท้ังคู  ท้ังคูจะมีรสนิยมตรงกันหลาย ๆ เรื่อง เชน 

ชอบดูหนังฟงเพลง  ชอบเท่ียวกลางคืน ชอบการแขงขันขับรถ  ชอบรถแขง และชอบทองเท่ียว

ตางจังหวัดเหมือนกัน  เติ้ลจะมีรายไดตอเดือนประมาณ 20,000 บาท สวนหนิงมีประมาณ 10,500 

บาท เปนเงินจากการกูยืมรัฐบาลและทางบานสงมาใหใชจายรายเดือนระหวางเรียน  เติ้ลเก็บเงินจน

สามารถซ้ือรถมอเตอรไซดบิ๊กไบค ขนาด 1,000 ซีซีขับได จึงเปนพาหนะในการเดินทางไปเรียนและ

เท่ียวของท้ังคู  หนิงชอบซ้ือเสื้อผาแบรนดเนมสไตลเกาหลี ญี่ปุนและตะวันตกใช สวนเติ้ลจะเนนซ้ือ

เสื้อผาแฟชั่นรถแขงมากกวา  เชน เสื้อแจ็คเก็ต เสื้อการด ชุดการด ถุงมือ รองเทาสําหรับขับรถ  วาง ๆ 

หลังเลิกเรียนท้ังคูจะชอบไปดูภาพยนตรในหางสรรพสินคาและรับประทานอาหารประเภทฟาสตฟูด

รับประทาน  เม่ือมีวันหยุดหนึ่งถึงสองวัน จะขับรถไปเท่ียวตางจังหวัด เชน สวนผึ้ง หัวหิน เขาใหญ  

โดยการรวมกลุมขับข่ีมอเตอรไซดบิ๊กไบคไปกับกลุมเพ่ือน ๆ สมาชิกในกลุม เคยเขาไปเท่ียวในเดอะเว

เนเซีย หัวหิน แลวหนึ่งครั้ง เติ้ลจะรูสึกธรรมดากับท่ีนี้ แตหนิงจะชื่นชอบและประทับใจเปนพิเศษ 

โดยเฉพาะการไดถายรูปกับรูปปนตาง ๆ  และการไดนั่งเรือชมคลองเวนิสจําลอง รูสึกมันโรแมนติกและ

ไดบรรยากาศแบบอิตาลีดี  กอนกลับหนิงแวะซ้ือเสื้อผาแบรนดเนมกลับ 2-3 ชุด และซ้ือเสื้อยืดใหเติ้ล 

2 ตัว เผื่อวันหลังจะพามาเท่ียวกันใหม  

 4.1.2.3 “เมย” พนักงานคอลเซ็นเตอร 

  เมย อายุ 23 ป เปนพนักงานคอลเซ็นเตอรบริษัทมือถือแหงหนึ่ง จบ

การศึกษาระดับปริญญาตรีดานประชาสัมพันธ เปนคนจังหวัดนครราชสีมา แตเขามาทํางานใน

กรุงเทพมหานคร มีรายไดประจําเดือนละ 18,000 บาท เดือนไหนขยันทํา OT จะไดเฉลี่ย 20,000 

บาท เมยพักอาศัยในคอนโดท่ีพอแมชวยซ้ือไวให และตองชวยผอนใชรายเดือนดวย  มีรถยนตมือสอง

ยี่หอโตโยตาใชเปนพาหนะ เมยเปนสาวโสดท่ีมีความใฝฝนจะทํางานในบริษัทเอกชนดานการ

ประชาสัมพันธ  มีความตั้งใจจะศึกษาตอปริญญาโทดานการประชาสัมพันธในปหนา งานอดิเรกชอบ
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การอานหนังสือประเภทการบริหารธุรกิจและการบันเทิง  เธอชอบแตงตัวแบบเรียบงาย ดูเรียบรอย  

ชอบซ้ือเสื้อผาตามตลาดนัดกลางคืนท่ีเปนสินคาแฮนดเมด  และรับประทานอาหารตามฟูดคอรทและ

ตามตลาดนัดเปนหลัก  นานๆ จะซ้ือมาทํารับประทานท่ีคอนโดเม่ือมีเวลาวาง  เธอชอบเท่ียว

ตางจังหวัดท่ีไมไกลมากนักเม่ือมีเวลาจะขับรถไปเท่ียวแบบเชาไปเย็นกลับ สถานท่ีทองเท่ียวประจํา คือ 

พัทยา และหัวหิน  บางครั้งก็ไปกับเพ่ือน บางครั้งก็ไปคนเดียว เพราะเธอรักอิสระ และชอบทองเท่ียว

คนเดียว  มาเท่ียวเดอะเวเนเซีย หัวหิน เปนครั้งแรก รูขอมูลจากอินเตอรเน็ต และปายประชาสัมพันธ

กอนเขาเมืองหัวหิน ขากลับกรุงเทพจึงแวะเขามาทองเท่ียว  ชอบการถายรูปสามมิติและการลองเรือใน

คลองเวนิส  รับประทานอาหารสไตลยุโรป และแวะซ้ือสินคาแบรนดเนมราคาถูกกลับดวย  หากมีเวลา

จะชวนเพ่ือน ๆ มาเท่ียวอีกครั้ง เพราะชอบความโรแมนติกของสถานท่ีมาก 

 

 4.1.3 ซานโตรินี่ ชะอํา 

 4.1.3.1 กลุมเพ่ือนแอรโฮสเตส 4 คน 

  คุณปุม อายุ 29 ป  คุณลักษณ  อายุ 30 ป  คุณโอ อายุ 29 ป และคุณ

ฝาย อายุ 32 ป เปนแอรโฮสเตสสายการบินแหงหนึ่ง  รายไดของท้ังสี่คนอยูประมาณเดือนละ 40,000 

– 55,000 บาท   ท้ังสี่คนมีบุคลิกภาพและรสนิยมคลาย ๆ กัน จึงนิยมไปทองเท่ียวในเวลาวางดวยกัน

บอย ๆ สถานท่ีท่ีไปทองเท่ียวสวนใหญจะเปนทะเล เชน ทะเลบางแสน พัทยา ชะอําและหัวหิน  

รสนิยมในการแตงกายนอกเวลาทํางาน จะแตงตัวสบาย ๆ เสื้อยืด กางเกงขาสั้น สวมหมวกใสแวนตา

ดํางาย ๆ แตถามีงานสังคมก็จัดเต็ม ใสชุดตามธีมงานเต็มท่ี  ท้ังสี่สามเปนเพ่ือนสนิทท้ังในการทํางาน

และชีวิตสวนตัวมารวม 5 ป ชอบไปชมคอนเสิรตดวยกัน เม่ือมีเวลาวางจะขับรถไปเท่ียวทะเลดวยกัน  

รถยนตท่ีใชในการทองเท่ียวจะใชรถโตโยตา อแวนซา ของคุณปุมในการทองเท่ียวเปนหลักเพราะคุณ

ปุมขับรถเกงท่ีสุดในกลุม มาเท่ียวชะอําครั้งนี้เปนครั้งท่ี 3 แลว และมาเท่ียวซานโตรินี่ ชะอํา จํานวน 2 

ครั้ง  แลวชอบท่ีมีสวนน้ําใหเลนผอนคลายท้ังวัน และมีท่ีช็อปปงซ้ือของสินคาแบรนดเนมหลากหลาย

ยี่หอมากมาย  สวนอาหารท่ีนี้ไมคอยประทับใจมากนัก  แตก็พอรับประทานแกหิวได 

 4.1.3.2 คุณหนุม พนักงานรัฐวิสาหกิจ 

  คุณหนุม อายุ 37 ป เปนพนักงานรัฐวิสาหกิจแหงหนึ่งของจังหวัด

ประจวบคีรีขันธ มีรายไดเดือนละ 45,000 บาททํางานเปนรองหัวหนาสวนปฏิบัติการ มีบานพักท่ีซ้ือไว

ในหมูบานจัดสรรในอําเภอเมือง ประจวบคีรีขันธ ขับรถมาสดา 2  ยังโสดเคยมีแฟนแตเลิกรางกันไป  

รสนิยมเปนคนเงียบ ๆ ไมคอยพูด  แตถาถูกใจใครจะกลายเปนคนพูดเยอะ พูดมาก งานอดิเรกชอบ

เดินทางทองเท่ียวเปนชีวิตจิตใจ เขาชอบศึกษาชีวิตผูคนตามแหลงทองเท่ียวทุกแหง และหวังวาเขาจะ

เจอเนื้อคูตามแหลงทองเท่ียวสักแหง ถาเขาเจอคนท่ีชอบก็จะขอแลกเบอรแลกไลนเปนประจํา แตสวน

ใหญจะมีคูกันหมดแลว ชอบแตงตัวสบาย ๆ ใสเสื้อผามียี่หอ  ถาเปนสินคาแบรนดเนมจะดีกวาสินคา
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ลอกเลียนแบบเพราะคงทน และสวยงามมากกวากัน  เขาชอบรับประทานอาหารประเภทคลีนฟูด

เพราะมีโรคเบาหวานและโรคความดันสูงเปนโรคประจําตัว คุณหนุมชอบเดินทางทองเท่ียวไปตาม

สถานท่ีทองเท่ียวตาง ๆ ในจังหวัดประจวบคีรีขันธ  ชุมพร และเพชรบุรี เพราะใกลบานและไมคอยมี

เวลามากนัก  ถามีวันวางจะพักคางคืนในสถานท่ีทองเท่ียวนั้น ๆ เปนประจํา ตางประเทศก็ไปบางหาก

มีวันหยุดยาว มาเท่ียวซานโตรินี่ ชะอํา เปนครั้งท่ีสอง เคยมาตอนท่ีเปดใหม ๆ แตครั้งนั้นยังไมมีสวน

น้ําขนาดใหญแบบนี้  ชอบอาคารสไตลยุโรปแบบกรีซดูออนโยนและสวยงามคลาสสิคมาก  ชอบ

รับประทานผัดไทและกวยเตี๋ยวในซานโตรินี่  มันเขากันไดดีในเรื่องวัฒนธรรมไทยและฝรั่ง  ไมได

ถายรูปมุมสวย ๆ มากนักเพราะมาคนเดียว สวนมากจะเซลฟเหงา ๆ คนเดียว ขางกลับจะแวะซ้ือ

เสื้อผาแบรนดเนมกลับไปเปนของท่ีระลึก 

 4.1.3.3 กลุมนักศึกษาจากปตตานี 3 คน 

  อามีเนาะ  สากีนะ และยามิละ เปนนักศึกษาอายุ 20 ป เรียนอยูชั้นปท่ี 3 

ท่ีมหาวิทยาลัยแหงหนึ่งในจังหวัดปตตานี ท้ังสามเดินทางมาเท่ียวหัวหิน โดยทางรถไฟ แวะมาเท่ียว

ซานโตรินี่ ชะอํา โดยเปดดูขอมูลจากอินเตอรเน็ต  มาพักท่ีอําเภอหัวหิน แลวเชามอเตอรไซดขับมา

เท่ียวกันสองคัน  มาเท่ียวท่ีชะอํา และหัวหินในชวงปดภาคเรียน อยากจะไปดูโลกภายนอก ตาง

สถานท่ีบางเพราะอยูในพ้ืนท่ีปตตานีมีกฎระเบียบและความไมสงบคอนขางสูง  จึงอยากมาเก็บเก่ียว

ประสบการณในการทองเท่ียวครั้งนี้ กลับไปเลาใหเพ่ือน ๆ ในโรงเรียนฟง  ทางญาติก็อนุญาตและ

สนับสนุนคาใชจายในการทองเท่ียวดวย  ทางบานมีฐานะปานกลางทําอาชีพชาวสวน มีรายไดเฉลี่ย

เดือนละ 20,000 – 30,000 บาท  งานอดิเรกคือ เลนเฟสบุค เลนเกม อานหนังสือ ดูหนัง ไปเท่ียว

ทะเล มาเท่ียวครั้งนี้มาเปนหมูคณะ 10-12 คน  แตท้ังสามคนเลือกท่ีจะแวะมาเท่ียวท่ีซานโตรินี่ มาดู

วาจะเปนอยางไร  ชอบตัวอาคารสไตลซานโตรินี่มาก ดูรมรื่นและสบายตามาก ไมไดรับประทาน

อาหารอะไรเลยเพราะไมมีอาหารมุสลิมจําหนาย  เลยไดซ้ือแคน้ําดื่มรับประทาน  ประทับใจไดถายรูป

กับเพ่ือนตามตัวอาคารและสถานท่ีตาง ๆ รอบซานโตรินี่ ประทับใจมากท่ีสุดคือรูปปนผูหญิงกระซิบกัน 

ดูนารัก นาชังดี ถาเปนสังคมมุสลิมจะแสดงแบบนี้ไมไดเลยเพราะขัดตอหลักศาสนา  ไมไดซ้ือของท่ี

ระลึกกลับเพราะไมมีสินคามุสลิมจําหนาย  ถามีโอกาสจะกลับมาเท่ียวสวนน้ําอีกครั้ง นาจะสนุกดี 

  

 4.1.4  มิโมซา พัทยา 

 

 4.1.4.1 คูรักวัยทํางาน  

  โจ อายุ 28 ป และซัน อายุ 26 ป ท้ังสองเปนคูรักในท่ีทํางานของ

บริษัทเอกชนแหงหนึ่งทางดานไอที ท้ังสองอยูกินดวยกันในคอนโดแถวศรีนครินทร ซ่ึงเปนคอนโดของ

พอแมโจท่ีซ้ือไวให  โจทํางานในระดับหัวหนาสวนปฏิบัติการ เงินเดือน 25,000 บาท ซันทํางานฝาย
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ลูกคาสัมพันธเงินเดือน 17,500 บาท ท้ังสองมีแผนท่ีจะแตงงานกันภายในปหนา  รถยนตท่ีใชเปนของ

โจยี่หอโตโยโต วีออส หลังเลิกงานท้ังคูชอบไปเดินเท่ียวหางสรรพสินคาซีคอน สแควร รับประทาน

อาหารเย็น ซ้ือของใชสวนตัว เสื้อผา บางครั้งก็ชมภาพยนตรรอบเย็น โดยจะเลือกดูเฉพาะภาพยนตร

ในกระแสท่ีมีการโฆษณาเปนหลัก ท้ังสองมีวันหยุดในวันอาทิตยและวันจันทร สวนมากจะเลือก

พักผอนอยูท่ีคอนโด ซ้ืออาหารมาทํารับประทานและดูหนังฟงเพลงกัน หากสามารถลาหยุดเพ่ิมไดท้ัง

สองจะเดินทางไปเท่ียวตางจังหวัดไมไกล เชน บางแสน พัทยา ระยอง จันทบุรี ท่ีประทับใจคือ มิโม ซา 

พัทยา เพราะเปนสถานท่ีทองเท่ียวสไตลยุโรปท่ีท้ังคูตั้งใจจะไปฮันนีมูนกัน ท่ีมีความสวยงาม สามารถ

เลือกถายรูปไดหลาย ๆ มุม มีอาหารไวบริการหลากหลาย มีสินคาท้ังแบรนดเนม และสินคาโอทอปให

เลือกซ้ือเปนของท่ีระลึกมากมาย และท่ีประทับใจท่ีสุดคือการแสดงโชวท่ีมีความสนุกสนาน อลังการ 

หรูหรา เปลี่ยนโชวการแสดงทุก ๆ เดือน 

 4.1.4.2 ครอบครัว 3 คน 

  ครอบครัวของคุณดาว เดินทางมาเท่ียวมิโมซา กับนองสาวชื่อเดือน และ

ลูกสาวชื่อนองฟา  คุณดาวอายุ 45 ป ทํางานรับราชการท่ีกรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย มี

เงินเดือน 30,800 บาท คุณเดือนนองสาวอายุ 43 ป เปนเจาของรานอาหารเล็ก ๆ ท่ีบาน มีรายได

เฉลี่ยเดือนละ 40,000 – 50,000 บาท และฟาลูกของเดือนอายุ 15 ป เรียนอยูชั้นมัธยมศึกษาปท่ี 3 ท่ี

โรงเรียนหญิงลวนแหงหนึ่ง  คุณดาวและคุณเดือนพักอาศัยในบานครอบครัวใหญท่ีมีเนื้อท่ีติดกันยาน

เตาปูน ท้ังคูมีรสนิยมการแตงตัว เลือกซ้ือสินคาท้ังเสื้อผา และขาวของเครื่องใชคลาย ๆ กัน เพราะถูก

เลี้ยงดูมาเหมือน ๆ กัน สวนใหญจะเลือกซ้ือสินคาตาง ๆ ท่ีหางสรรพสินคาเซ็นทรัลลาดพราว และบิ๊ก

ซี วงศสวาง งานอดิเรกท้ังคูชอบไปเตนแอโรบิคและออกกําลังกายตามสวนสาธารณะ และชอบ

ทําอาหารสุขภาพรับประทานกันภายในครอบครัว ถามีเวลาวางในวันเสาร- อาทิตย ท้ังสองจะชวนนอง

ฟาวางแผนไปเท่ียวทะเลแถว ๆ พัทยา และสัตหีบ โดยใชรถยนตฮอนดา ซีอารวีของคุณเดือนเปน

พาหนะในการเดินทาง และพักคางคืน 1 คืน ชวงกลางวันจะไปเลนน้ําทะเล รับประทานอาหารอรอย 

ๆ ริมทะเล และชวงกลางคืนจะเท่ียวสถานบันเทิงประเภทการแสดงโชวตาง ๆ   มิโม ซา พัทยา เปน

สถานท่ีทองเท่ียวท่ีเคยไปมาแลว 2 ครั้ง ซ่ึงนองฟาจะชอบมากเปนพิเศษเพราะมีท่ีทองเท่ียวใหเท่ียว

หลากหลาย  ท้ังสามเลือกซ้ือสินคาโอทอปเปนของท่ีระลึกกลับบาน รับประทานอาหารสไตลยุโรป 

และชอบถายรูปตามมุมตาง ๆ ของตัวอาคาร ถายภาพสี่มิติ และชมการแสดงโชว 

 4.1.4.3 ม้ินท และแอนท สองสาวเชียรเบียร 

  ม้ินท อายุ 20 ป และแอนท อายุ 19 ป จบการศึกษาระดับ ปวช. ท้ังสอง

ทํางานเปนสาวเชียรเบียรในสถานบันเทิงแหงหนึ่งของพัทยา โดยแอนทจะทําเปนงานประจํา สวนม้ินท

จะทําในชวงเวลาวางจากการเรียนหนังสือระดับปริญญาตรี  พักอาศัยอยูดวยกันในหอพักเอกชนเมือง

พัทยา ม้ินทมีรายไดเดือนละ 9,000 บาท สวนแอนทจะมีรายไดเดือนละ 12,000 บาท  ท้ังสองมี
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รสนิยมการแตงตัวคลายกันท้ังเสื้อผาและของใชสวนตัว  ชอบซ้ือเสื้อผาและสินคาแบรนดเนมสไตล

วัยรุนใช เพราะดูดีทันสมัยและใชงานไดนาน ม้ินทชอบรับประทานอาหารญี่ปุน และเกาหลี แตแอนท

ชอบรับประทานอาหารไทย  เวลาดินทางไปทํางานท้ังคูจะเดินทางดวยรถโดยสารประจําทางและ

เดินทางกลับดวยรถรับจางประจําของสถานบันเทิง เม่ือมีเวลาวางจากการทํางานและการเรียนท้ังสอง

จะชวนกันไปเท่ียวพักผอนดวยการรับประทานอาหารในหางสรรพสินคาหรือรานอาหารอรอย ๆ  และ

ดูโชวการแสดงตาง ๆ ในเมืองพัทยา และมีความฝนอยากจะเปนนักแสดงโชวในอนาคตดวย เคยไป

เท่ียวท่ีมิโมซา พัทยา มาแลว 3 ครั้ง จากการชักชวนของเพ่ือนเพศท่ีสามท่ีทํางานแสดงโชวท่ีนี้ 

ประทับใจและชื่นชมการแสดงโชวของมิโมซามาก มีความสนุกสนาน แปลกตา มีความเปนมืออาชีพ 

อินเตอร ชาวตางชาติชอบมากๆ   

 4.1.5 ซิเนอรี่ วินเทจ ฟารม 

  4.1.5.1 คุณพล กับลูกสาววัย 5 ป 

  คุณพลอายุ 47 ป หยารางกับภรรยามีลูกสาววัย 5 ปท่ีตองเลี้ยงดูกําลัง

ศึกษาอยูชั้นอนุบาลโรงเรียนสาธิตมหาวิทยาลัยศิลปากร นครปฐม จบการศึกษาระดับปริญญาตรี 

ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชนเก่ียวกับการประกันชีวิต มีรายไดเดือนละ 25,000 บาท พักอยูใน

หมูบานจัดสรรในอําเภอเมือง จังหวัดนครปฐม พาหนะท่ีใชเปนรถกระบะโตโยตา ไฮลักซ รีโว ผอนราย

เดือน การแตงกายของคุณพลนิยมแตงตัวสุภาพเรียบรอย เสื้อเชิ้ต ผูกเนคไท เพราะตองพบปะลูกคา

เวลาทํางาน แตถาเปนวันหยุดจะแตงตัวสบาย ๆ กางเกงขาสั้น เสื้อยืด ชอบซ้ือเสื้อผาราคาไมแพงมาก

นักในราคาหลักรอยถึงหลักพันตน ๆ ท่ีรานขายเสื้อผาหนามหาวิทยาลัยศิลปากร วิทยาเขตพระราชวัง

สนามจันทร เพราะอยูใกลหมูบาน ชอบรับประทานอาหารตามรานอาหารท่ัว ๆ ไป ในราคาถูกถึงปาน

กลาง ยกเวนถามีงานนัดเลี้ยงพบปะลูกคาจะหารานอาหารหรู ๆ เลี้ยงรับรองลูกคา งานอดิเรกท่ีทําคือ 

การวิ่งและเดินเลนยามเย็นในสวนพระราชวังสนามจันทรเพราะมีบรรยากาศรมรื่น บางครั้งก็ข่ีจักรยาน 

ชอบไปเท่ียวในชวงวันหยุดกับลูกสาว 2 คน ตามหางสรรพสินคาเปนหลัก แตถามีเวลาจะขับรถไป

เท่ียวแบบเชาไปเย็นกลับแถว ๆ ราชบุรี เพชรบุรี และกาญจนบุรี โดยมีคาใชจายไมเกิน 2,000 บาทตอ

ครั้ง เปนคาน้ํามันรถ คาอาหารและเครื่องดื่ม และคาซ้ือของท่ีระลึก  ซ่ึงจะซ้ือของฝากเปนพวกอาหาร 

และสินคาโอทอปฝากเพ่ือน ๆ และญาติ ๆ  

 4.1.5.2 ครอบครัวคุณแม และลูกสาว 3 คน 

  คุณขวัญ เปนคุณแมอายุ 43 ป มีลูกสาว 3 คน อายุ 3 ป  5 ป  และ 7 ป  

สามีเปนชาวตางชาติทํางานอยูท่ีประเทศอังกฤษ  จะกลับมาประเทศไทยชวงปลายปเปนประจํา  โดย

จะมาอยูกับครอบครัวประมาณ 3-4 เดือน คุณขวัญพักอาศัยในบานท่ีสามีซ้ือไวยานลาดพราว 

กรุงเทพมหานคร  ดานอาชีพเธอไมไดประกอบอาชีพอะไรทําหนาท่ีเปนแมบานดูแลลูกสาวท้ังสามคน 

ท่ีกําลังศึกษาอยูโรงเรียนนานาชาติเซนตจอหน กรุงเทพมหานคร มีรายไดเดือนละ 40,000 บาท 
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รถยนตท่ีใชเปนรถเกง ฮอนดา แอคคอรด  งานอดิเรกท่ีทําคือ การถักเสื้อไหมพรมใหลูก ๆ และสามี 

ชอบซ้ือเสื้อผาราคาปานกลาง ตามหางสรรพสินคาโดยเฉพาะหางเซ็นทรัล ลาดพราว  นาน ๆ ทีจะซ้ือ

เสื้อผาราคาแพง ๆ เวลาตองออกงานสังคม แตนาน ๆ จึงจะออกงานสังคมเพราะตองดูแลลูก ๆ ท้ัง

สามคน เธอชอบชีวิตอิสระเรียบงาย ไมหรูหรามากนัก เพราะตองประหยัดเงินชวยสามีท่ีทํางานเพียง

คนเดียว การรับประทานอาหารจะทําอาหารทานเอง เปนอาหารไทยและอาหารตะวันตกในบางโอกาส 

การทองเท่ียวจะทองเท่ียวในวันหยุดเสาร อาทิตย หรือชวงปดเทอมของลูก ๆ สวนใหญจะไปเท่ียว

ทะเล และภูเขาท่ีไมไกลจากกรุงเทพมากนัก เชน ทะเลหัวหิน ชะอํา และจังหวัดราชบุรี โดยเฉพาะซิ

เนอรี่ วินเทจ ฟารม สวนผึ้งราชบุรี ลูกสาวท้ังสามชอบไปมาก ถามีเวลาจะพักท่ีสวนผึ้ง 1-2 วัน สินคา

ท่ีซ้ือกลับเปนประจําคือ  นมแกะ และสินคาโอทอปของสวนผึ้ง สวนประเทศอังกฤษจะไป 2 ปครั้ง 

เพราะคาใชจายสูงมาก 

 4.1.5.3 คุณชมพู เจาหนาท่ีพยาบาล 

  คุณชมพู อายุ 28 ป เปนเจาหนาท่ีพยาบาล ทํางานท่ีโรงพยาบาลราชบุรี 

เปนชาวจังหวัดประจวบคีรีขันธ สอบบรรจุทํางานไดท่ีราชบุรีมาแลว 2 ป  รอการยายกลับภูมิลําเนา

เดิม  มีรายไดเดือนละ 18,400 บาท ยังโสดและเชาหออยูใกลกับโรงพยาบาล เปนคนชอบทองเท่ียว

กับเพ่ือน ๆ ในวันหยุด เนื่องจากมีภาระงานท่ีคอนขางเครียดสูง  คุณชมพูจึงชอบเท่ียวพักผอนใน

สถานท่ีทองเท่ียวท่ีไมไกลจากท่ีทํางานมากนัก งานอดิเรกท่ีทําคือ การช็อปปงซ้ือเสื้อผาเครื่องแตงกาย

และอาหาร  ท่ีไปบอยมากคือหางสรรพสินคาและตลาดยามเย็นขาง ๆ โรงพยาบาล จะซ้ือเสื้อผาท่ีเปน

เฮนดเมดนารักๆ ราคาหลักรอยถึงพันตน ๆ นาน ๆ จะซ้ือเสื้อผาดีๆมียี่หอใช ไมมีรถยนตใชเพราะยัง

ขับรถไมเปน กําลังคิดจะเรียนขับรถ ถาขับรถเปนแลวจะออกรถเกงเอาไวใชในการทํางานและ

ทองเท่ียวตอไป  เวลาไปทองเท่ียวจะอาศัยไปกับเพ่ือน ๆ ท่ีมีรถขับและชวยออกคาใชจายรวมกันกับ

เพ่ือน ๆ สถานท่ีท่ีไปเท่ียวกันมากท่ีสุดภูเขาและน้ําตก สวนใหญจะไปจังหวัดกาญจนบุรี และราชบุรี 

เพราะไมไกลมากนัก  สวนใหญจะไปเชาเย็นกลับ นาน ๆ จะพักคางแรมหนึ่งคืน อาหารท่ีชอบ

รับประทานเวลาไปทองเท่ียวคืออาหารเมนูแนะนําของรานอาหาร และชอบซ้ือสินคาโอท็อป ประเภท

ของท่ีระลึก และอาหารกลับมาฝากเพ่ือน ๆ ท่ีทํางาน  
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4.2. ความโนมเอียงทางอุปนิสัยของนักทองเท่ียว 

 ในทัศนะของบูรดิเยอเห็นวา ความโนมเอียงทางอุปนิสัยหรือฮาบิทัสของคนแตละกลุม

นั้น แสดงออกแตกตางกันไปตามโครงสรางท่ีหลอหลอมบมเพาะท้ังในระดับปจเจก ระดับสังคม และ

ระดับชนชั้น โดยคนในกลุมเดียวกันท่ีถูกหลอหลอมมาดวยโครงสรางทางสังคมท่ีคลายกันก็มักจะมี

ความรูสึกนึกคิด การมองโลก รูปแบบการดําเนินชีวิต หรือรสนิยมท่ีคลายคลึงกัน  

 ในกรณีของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมาเท่ียวธีมพารคแนวยุโรปท้ัง 5 แหงนั้น มีความโนม

เอียงทางอุปนิสัยในรูปแบบใด สรุปใหเห็นภาพรวมไดเปนตารางตอไปนี้ 

 

ตารางท่ี 4.1 ความโนมเอียงทางอุปนิสัยของกลุมตัวอยาง 

กลุมตัวอยาง ฐานะทางเศรษฐกจิ การศึกษา/อาชีพ 
รูปแบบการใชชีวิต/ 

การใชเวลาวาง 

นักศึกษา  

5 คน 

คือ ดาว บุง ปุ 

แอม และหนุย 

จาก ฝงธนบุรี 

กรุงเทพ 

- รายได 5,000-10,000 บาท 

จากพอแม และกองทุน กยศ. 

- ท่ีอยูอาศัยเปนทาวนเฮาส

และอาคารพาณิชย 

- เดินทางดวยรถสาธารณะ 

- หนุยมีบ๊ิกไบค ยี่หอ Honda 

1 คัน 

- เ รี ยนระดับปริญญาตรี ท่ี

มหาวิทยาลัยเอกชน 

 

 

- ชอบเดินหางแตเลือกซื้อของ

ราคาไมแพง  

- ชอบกินขาวตามหาง เชน 

ชาบู หมูกระทะ 

- แตงตัวตามแฟช่ัน 

- ซื้อเสื้อผาท่ีประตูนํ้า 

- ผูชายชอบเตะฟุตบอล แทง

สนุกเกอร  

-แตงมอเตอรไซคบ๊ิกไบค และ

ข่ีไปเท่ียวตางจังหวัด 

-งานอดิเรกของกลุมผูหญิง 

คือ เลนเกม ดซูีรียเกาหลี เลน 

facebook คุย line  

หาอาหารและขนมอรอยๆ 

ทาน  ไปเท่ียวตางจังหวัด   
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ตารางท่ี 4.1 (ตอ) 

กลุมตัวอยาง ฐานะทางเศรษฐกจิ การศึกษา/อาชีพ 
รูปแบบการใชชีวิต/ 

การใชเวลาวาง 

ครอบครัว  4 

คน พอแมและ

ลูก 2 คน จาก

จั ง ห วั ด

ปทุมธานี 

- พอทํางานเปนฝายบุคคล

รายไดประมาณ 30,000 บาท 

อายุ 45 ป 

- แมเปนพนักงานบัญชีรายได 

ประมาณ 20,000 บาท อายุ 

42 ป 

- ลูกสาว 2 คน เรียนโรงเรียน

เอกชน 

- บานเปนทาวนโฮมยานรังสิต 

- ใชรถ Toyota Altis 

- ภูมิลําเนาของพอเปนคน

จังหวัดนครนายก สวนแมเปน

คนจังหวัดปทุมธานี 

- พ อ จบ กา ร ศึ ก ษา ร ะดั บ

ป ริ ญ ญ า ต รี ด า น บ ริ ห า ร

ทรัพยากรมนุษย เคยไดรับ

ราง วัลพนักงานดี เดนของ

บริษัท  

- แมจบประกาศนียบัตรข้ันสูง

ดานบัญชี 

- งานอดิ เรกของพอคือ ทํา

สวนเล็กๆ หนาบาน ดูฟุตบอล 

อานหนังสือ เลน facebook 

คุย line 

- อดิเรกของแมคือ ซื้อเสื้อผา 

รองเทา กระเปา ทํากับขาว 

เลน facebook คุย line 

เ ว ล า ว า ง ท่ี ค ร อ บ ค รั ว ทํ า

รวมกันคือ กินขาวในหาง ไป

เท่ียวตางจังหวัด 

อุม  

จากกรุงเทพฯ 

- อุม อายุ 27 ปเปนพนักงาน

ธนาคารและขายเครื่องสําอาง

ออนไลน  รายไดประมาณ 

18,000-22,000 บาท 

- เชาคอนโดอยู 

- เดินทางด วยรถโดยสาร

สาธารณะ 

- ภูมิลําเนาเปนคนนครสวรรค 

- จบการศึกษาระดับปริญญา

ตรี 

 

- เวลาวางชอบเลน  

facebook คุย line กับเพ่ือน

และลูกคา เลนเกม ดูหนัง ซื้อ

ของ ไปเท่ียวตางหวัด และ

สถานท่ีท่ีถายรูปสวยๆ 

ครอบครัว  3 

คน  โ อ  แ ล ะ 

พอ  แม  จาก

นนทบุรี 

- โออายุ 33 ป เปนผูจัดการ

ฝ า ย ก า ร ต ล า ด  บ ริ ษั ท

ประกันภัย รายไดประมาณ 

40,000 บาท เคยไดรับรางวัล

พนักงานดีเดน 

- พอและแมเปนขาราชการ

บํานาญเคยไดรับเครื่องราชย

อิสริยาภรณ 

- อ า ศั ย อ ยู บ า น เ ดี่ ย ว ใ น

หมูบาน 

- ขับรถ Honda  

CR-V  

- ภูมิลําเนาเปนคนจังหวัด

นนทบุรี 

- โอจบการศึกษาระดับ

ปริญญาโท  สวนพอกับแมจบ

ปริญญาตรี 

 

 

-เวลาวางโอจะอานนิยายแปล 

ดูซีรีย เลี้ยงกระบองเพชร เลน 

facebook, instagram คุย 

line  ไปเท่ียวทะเลคนเดียว 

หรือเพ่ือน 2-3 คน  ไปซื้อของ 

ไปน่ังรานกาแฟ 

- สวนเวลาวางของครอบครัว

คือ ออกไปกินขาวนอกบาน

ดวยกัน ไปเท่ียวตางจังหวัด

ใ ก ล ๆ  แ ล ะ ไ ป เ ท่ี ย ว

ตางประเทศเฉลี่ยปละ 1 ครั้ง- 
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ตารางท่ี 4.1 (ตอ) 

กลุมตัวอยาง ฐานะทางเศรษฐกจิ การศึกษา/อาชีพ 
รูปแบบการใชชีวิต/ 

การใชเวลาวาง 

เติ้ล และ หนิง 

คูรักนักศึกษา 

จากกรุงเทพฯ 

- เติ้ลอายุ 19 ปไดรับเงินจาก

พอแมเดือนละ 20,000 บาท 

ส ว น  ห นิ ง อ า ยุ  2 0  ป ไ ด

เงินเดือนรวมกับเงินกู กยศ. 

10,500 บาท 

- อาศัยอยูดวยกันท่ีคอนโด 

- มี Big Bike 1 คัน ยี่หอ 

Kawasaki 

- ภูมิลําเนาของเติ้ลเปนคน

เชียงใหม สวนหนิงเปนคน

กรุงเทพฯ 

- ศึกษาอยูในระดับปริญญาตร ี

 

เติ้ลเปนสมาชิกของกลุมแขง

มอเตอรไชคบ๊ิกไบค 

- เวลาชอบเลนเกม เลน 

facebook คุย line ออกไป

แขงรถตอนกลางคืน ไปเท่ียว

ตางจังหวัดใกลๆ เชน หัวหิน 

พัทยา เขาใหญ สวนผึ้ง 

เมย  

จากกรุงเทพฯ  

- อายุ 23 ป เปนพนักงาน 

call center รายไดประมาณ 

18,000-20,000 บาท  

- อยูคอนโดท่ีพอแมดาวนให 

แลวผอนเอง 

- ขับรถยนต Toyota Yaris 

- ภูมิลําเนาเปนชาวจังหวัด

นครศรีธรรมราช 

- จบการศึกษาระดับปริญญา

ตรี 

 

งานอดิเรกคือ ดูซรีียเกาหลี 

อานหนังสือ เลน facebook 

คุย line ซื้อของ ไปเท่ียว

ตางจังหวัด และตางประเทศ

กับเพ่ือนๆ บางเมื่อมีโอกาส 

แอรโอสเตส 4 

คน 

ปุ ม  ลั ก ษ ณ  

โอ และ ฝาย  

จากกรุงเทพฯ 

- ปุมอายุ 29 ป  ลักษณ  อายุ 

30 ป  โอ อายุ 29 ป และฝาย 

อายุ 32 ป ท้ังหมดทํางานเปน

แอรโฮสเตส รายไดเดือนละ

ประมาณ 40,000-50,000 

บาท  

- ปุม กับ โอ อยูคอนโด สวน

ลักษณกับฝายอยูบานเดี่ยว 

- ทุกคนมีรถสวนตัว มาเท่ียว

คราวน้ีใชรถโอคือ Toyota 

Avanza 

- นิยมใชของ Brandname 

เพราะเดินทางไปตางประเทศ

บอย เจอท่ีลดราคาก็จะซื้อมา 

- ภูมิลําเนาของปุม โอ ฝาย 

เปนคนกรุงเทพฯ สวนลักษณ

เปนคนสระบุร ี

- ทุกคนจบการศึกษาระดับ

ปริญญาตรี 

 

งานอดิเรก คือ เลน 

facebook คุย line เลน 

instagram ซื้อของตามหาง 

ไปเท่ียวตางจังหวัด 

โดยเฉพาะทะเล และท่ีท่ี

ถายรูปสวยๆ และ

ตางประเทศ 

 

 

 



178 

 

ตารางท่ี 4.1 (ตอ) 

กลุมตัวอยาง ฐานะทางเศรษฐกจิ การศึกษา/อาชีพ 
รูปแบบการใชชีวิต/ 

การใชเวลาวาง 

นักศึกษา 3 คน  

อามีเนอะ  สากี

นะ  และ ยามิ

ละจากจังหวัด

ปตตานี 

- ท้ัง 3 คนเปนนักศึกษาอายุ 

20 ปเทากัน รายไดรับจาก

ผูปกครองประมาณ 8,000-

12,000 บาท  

- เชาหอพักอยูดวยกัน 

- มีพาหนะเปนมอเตอรไซค 

เ พ่ือ ข่ีไปเรียน เดินทางมา

เท่ียวหัวหินโดยรถไฟ 

- ภูมิลําเนาเปนคนจังหวัด

ปตตานี 

- เ รี ย น ป ริ ญ ญ า ต รี เ อ ก

ภาษาอังกฤษสากินะ เคย

ได รั บ ร า ง วั ลชนะ เ ลิ ศ พู ด 

speech เ ก่ียวกับการ

ทองเท่ียวประเทศไทยเปน

ภาษาอังกฤษ 

- เวลาวาง จะเลน facebook 

คุย line ไปซื้อของ ไปกินขาว 

ถาปดเทอมจะไปเท่ียวทะเล 

และท่ีทองเท่ียวใหมๆ ท่ี

นาสนใจและเปนท่ีนิยม 

 

โจ และซัน คูรัก

วัยทํางาน จาก

กรุงเทพฯ 

- โจ อายุ 28 ป ทํางานอยู

บริษัทเก่ียวกับ IT รายได 

25,000 บาท 

- ซัน อายุ 26 ป ทํางานเก่ียว

ลูกคาสัมพันธ  รายได

ประมาณ 17,500 บาท 

- อาศัยอยูดวยกันท่ีคอนโด 

- ขับรถ Toyota Vios 

- โจมีภูมิลําเนาเปนคนจังหวัด

อ า งทอง  ส วนซั น เป นคน

จังหวัดสงขลา 

- เรียนจบระดับปริญญาตรี

จากสถาบันเดียวกัน 

 

 

โจจะไปเตะบอลกับเ พ่ือน

อาทิตยละ 2 วัน และเปน

แฟนคลับของสโมสรฟุตบอล

เมืองทองยูไนเต็ด 

เวลาวางคือ เลนเกม ดูหนัง 

กิ น ข า ว  ซื้ อ ข อ ง  เ ล น 

facebook คุย line  ไปเท่ียว

ตางจังหวัด และตางประเทศ  

ค ร อ บ ค รั ว  3 

คน  

ดาว เดือน ฟา 

จากกรุงเทพฯ 

- ดาว อายุ 45 ป ทํางานเปน

ขาราชการกรมการปกครอง 

รายไดประมาณ 30,000 บาท  

- เดือนนองสาวดาว อายุ 43 

ป  เปนเจาของรานอาหาร 

รายไดประมาณ 40,000 -

50,000 บาท  

- ฟาลูกสาวของเดือน อายุ 

15 ป เรียนอยู ม.3 

- ทุกคนอาศัยอยูดวยกันใน

บานหลังใหญท่ีมีบริเวณ 

- ขับรถ Honda CR-V 

- ท้ังสามคนมีภูมิลําเนาอยูใน

ยานเตาปูน กรุงเทพฯ 

- ดาวและเดือนจบการศึกษา

ระดับปริญญาตรี 

 

เวลาวาง ดาวกับเดือนชอบไป

เตนแอโรบิค ซื้อของและกิน

ขาวตามหาง  ทําอาหาร เลน 

facebook คุย line และพา

ฟาไปเท่ียวทะเล และสถานท่ี

ทองเท่ียวท่ีนาสนใจ รวมถึง

ไปตางประเทศดวย 
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ตารางท่ี 4.1 (ตอ) 

กลุมตัวอยาง ฐานะทางเศรษฐกจิ การศึกษา/อาชีพ 
รูปแบบการใชชีวิต/ 

การใชเวลาวาง 

มิ้นทและแอนท 

สาวเชียรเบียร

จากพัทยา  

- มิ้ น ท  อ า ยุ  2 0  ป  เ ป น

นักศึกษาและทํางาน part 

time เปนสาวเชียรเบียร 

รายไดประมาณ 10,000 บาท 

- แอนท อายุ 19 ป ทํางาน

เปนสาวเชียรเบียรแบบเต็ม

เ ว ล า  ร า ย ไ ด ป ร ะ ม า ณ 

15,000 บาท 

- เชาหอพักอยูดวยกัน 

- ใช เดินทางดวยรถขนส ง

สาธารณะ 

- ท้ั งสองมีภู มิ ลํ า เนาอยู ท่ี

จังหวัดขอนแกน 

- มินทกําลังเรียนปริญญาตรี 

สวนแอนทจบ ปวช. 

 

เวลาวางจะเลน facebook 

คุย line ไปกินสมตํา ซื้อของ 

และไปเท่ียวท่ีท่ีถายรูปสวยๆ 

แปลกๆ 

พลและลูกสาว 

จ า ก จั ง ห วั ด

นครปฐม 

- พล อายุ 47 ป หยารางกับ

ภรรย าแล ว  มี อ า ชีพ เป น

พ นั ก ง า น บ ริ ษั ท เ อ ก ช น

เก่ียวกับการประกันชีวิต มี

รายไดเดือนละ 25,000 บาท 

- ลูกสาวอายุ 5 ขวบ เรียนช้ัน

อนุบาล 

- อาศัยในบานทาวนโฮม 

- ขับรถ Toyota Revo 

- มีจักรยานเสือหมอบ 1 คัน  

- ภูมิลําเนาเปนคนจังหวัด

นครปฐม 

- จบการศึกษาระดับปริญญา

ตรี 

 

งานอดิเรกคือ เดินเลน และ

ว่ิ ง ในสวนสาธ ารณะ  ป น

จั ก ร ย าน ทา ง ไ ก ล เ พร า ะ

สมาชิกของกลุมปนจักรยาน

ทางไกล 

พาลูกไปเรียนดนตรี พาลูกไป

เท่ียวตางจังหวัด เชน ทะเล 

นํ้าตก หรือสถานท่ีท่ีไมไกล

มาก 

ข วั ญ แ ล ะ ลู ก

สาว 3 คน จาก

กรุงเทพฯ 

- ขวัญอายุ 43 ป เปนแมบาน 

มีสามีเปนชาวอังกฤษ ไดคา

เลี้ ย งดู ประมาณเดื อนละ 

40,000 บาท 

- ลูกสาววัย 3 ป 5 ป และ 7 

ป เรียนอยูโรงเรียนเอกชน  

- อาศัยอยูบานเดี่ยว มี

แมบาน 1 คน 

- ขับรถ Honda Accord 

- ข วัญ มี พ้ื น เ พ เป น ช า ว สุ

ราษฎรธานี 

- จบการศึกษาระดับปริญญา

ตรี 

 

เวลาวางจะเลน facebook 

คุย line และ skype คุยกับ

สามี ชอบไปซื้อของตามหาง 

ถักไหมพรม ทําอาหาร ถา

สามีกลับมาก็จะพากันไป

เท่ียวตางจังหวัดท้ังครอบครัว 

โดยเฉพาะทะเลและภู เขา 

สวนอังกฤษจะไปเท่ียว 2 ป

ตอครั้ง 
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ตารางท่ี 4.1 (ตอ) 

กลุมตัวอยาง ฐานะทางเศรษฐกจิ การศึกษา/อาชีพ 
รูปแบบการใชชีวิต/ 

การใชเวลาวาง 

ชมพู พยาบาล

สาวจากราชบุรี 

- ชมพูอายุ  28 ป  เปนโสด 

ทํางานเปนเจาหนาท่ีพยาบาล

ใ น โ ร ง พ ย า บ า ล ร า ช บุ รี 

เงินเดือนประมาณ 18,400 

บาท  

- เชาหออยู 

- ไมมีรถ เดินทางดวยระบบ

ขนสงสาธารณะ 

- พ้ืนเพเปนชาวจังหวัด 

ประจวบคีรีขันธ 

- จบการศึกษาระดับปริญญา

ตรี 

 

เวลาวาง จะดซูีรียเกาหลี 

อานนิยาย เลนเกม เลน 

facebook คุย line ซื้อของ 

ไปเท่ียวทะเล นํ้าตก หรือท่ีท่ี

นาสนใจกับเพ่ือนๆ 

 

 จากตารางดังกลาวพบวา กลุมนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมาเท่ียวธีมพารคแนวยุโรป

ทําการศึกษา มีฐานะทางเศรษฐกิจ การศึกษา รูปแบบการใชชีวิตและการใชเวลาวาง คลายคลึงกัน 

และยังสอดคลองกับขอมูลท่ีทําการสํารวจเชิงปริมาณ กลาวคือ สวนใหญคนท่ีอาศัยอยูในกรุงเทพฯ จะ

มีภูมิลําเนาอยูตางจังหวัด  สวนใหญมีระดับการศึกษาหรือกําลังศึกษาอยูในระดับปริญญาตรี  มีรายได

ปานกลางจนถึงคอนขางสูง หนาท่ีการงานสวนใหญอยูในระดับปฏิบัติการ เชน เปนพนักงานบริษัท 

เจาของธุรกิจสวนตัว  มีทรัพยสินในการครอบครองในระดับใกลเคียงกัน เชน มีรถยนตสวนตัว หรือ

หากไมมีจะเลือกใชบริการขนสงสาธารณะ สวนใหญมีท่ีอยูอาศัยเปนของตนเองในรูปแบบทาวนโฮม 

บางสวนเชาคอนโดอยู  และท่ีสําคัญท่ีสุดพบวา นักทองเท่ียวกลุมนี้มีรูปแบบการใชเวลาวางท่ี

คลายคลึงกันมาก คือ  นิยมใชสื่อสังคมออนไลนประเภทเดียวกัน เชน facebook, line, instagram 

เพ่ือติดตอกับเพ่ือนในสังคมเด ียวกัน นิยมเลนเกมในมือถือ สวนใหญใชชีวิตในวันหยุดอยู ใน

หางสรรพสินคา หรือหากมีวันหยุดยาวตอเนื่องนิยมไปเท่ียวตามตางจังหวัด โดยตองเปนสถานท่ี

ทองเท่ียวท่ีนาสนใจ และกําลังไดรับความนิยม  

 ขอมูลเหลานี้เปนสวนสําคัญท่ีชี้ใหเห็นถึงโครงสรางเชิงสังคมและวัฒนธรรมท่ีหลอหลอม

กลอมเกลาใหคนกลุมนี้มีความโนมเอียงของอุปนิสัยคลายคลึงกัน  โดยแสดงออกผานวิถีการใชชีวิตใน

รูปแบบตางๆ ท่ีคลายกัน 
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4.3 รสนิยมของนักทองเท่ียวในพ้ืนท่ีธีมพารคแนวยุโรป 

 

 เนื่องจากในบทนี้มุงศึกษารสนิยมของนักทองเท่ียวผานกิจกรรมการทองเท่ียวในแหลง

ทองเท่ียวธีมพารคจึงจําเปนตองทําความเขาใจเสียกอนวา นักทองเท่ียวกลุมนี้มีแบบแผนการทองเท่ียว

เปนอยางไร ซ่ึงจากการศึกษาพบวา สวนใหญมีลักษณะของแบบแผนการเดินทางคลายคลึงกันดัง

ตารางตอไปนี้ 

 

ตารางท่ี 4.2 รูปแบบการทองเท่ียวของนักทองเท่ียว 

รูปแบบการทองเท่ียว 

สถานท่ีทองเท่ียวท่ีเลือกเท่ียว กิจกรรมระหวางการทองเท่ียว 

- เท่ียวเมืองนอก แตไมไกลมากและคาใชจาย

ไมสูงเกินไป เชน ญี่ปุน เกาหลี ฮองกง มาเกา 

ไตหวัน สิ งคโปร  มาเลเ ซีย ลาว กัมพูชา 

เวียดนาม เมียนมาร อินเดีย  

- เท่ียวเมืองไทย นิยมไปสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมี

ความแปลกและแตกตาง มีชื่อเสียง กําลังไดรับ

ความนิยม  

- รูปแบบการเดินทาง คือ มักเดินทางดวยสาย

การบินตนทุนต่ํา เดินทางดวยรถยนตสวนตัว 

รถตู  

- ความถ่ีในการเดินทางทองเท่ียว จะเนนชวง

วันหยุดสุดสัปดาห วันหยุดยาว หรือเม่ือมีเวลา

วาง 

- ชอบถายรูป มีท้ังรูปหมู รูปเดี่ยว และแบบ 

selfie โดยใชสมารทโฟน และกลองถายรูปรุน

ท่ีกําลังไดรับความนิยม 

-มีอุปกรณประกอบการทองเท่ียวหลายอยาง 

เชน กลอง โทรศัพท เสื้อผา หมวก รองเทา 

กระเปา แวนตา ท่ีกําลังอยูในกระแสนิยม 

- ซ้ือของเกง  หลากหลาย ตั้ งแต ถูกจนถึง

คอนขางแพง 

- รับประทานอาหารตามกระแสความนิยม

ราคาปานกลาง อาจจะมีราคาแพงไดเปนบาง

ม้ือ  

- พักโรงแรมระดับ 3 ดาว ข้ึนไป สะอาด 

สะดวกสบาย เนนวาตองมีสัญญาณ wifi 

- ชอบใชสื่อสังคมออนไลน เชน facebook, 

line, instagram 
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 จากขอมูลในตารางท่ี 4.2 พบวา ในกรณีของสถานท่ีทองเท่ียว นักทองเท่ียวกลุมตัวอยาง

สวนใหญนิยมเลือกเท่ียวและตองการไปเท่ียวเม่ือมีโอกาสเหมาะสม คือ การเท่ียวตางประเทศ ซ่ึงสวน

ใหญจะเปนประเทศท่ีอยูในแถบเอเชียตะวันออก และเอเชียตะวันออกเฉียงใต นอกจากนี้แลว ยังนิยม

ทองเท่ียวในสถานท่ีทองเท่ียวท่ีมีความนาสนใจ แปลกใหม ใหประสบการณใหมๆ มีชื่อเสียง กําลัง

ไดรับความนิยมอยางแพรหลาย โดยรับขอมูลผานสื่อสังคมออนไลน  โดยนักทองเท่ียวจะเลือกเดินทาง

ไปยังจุดหมายปลายทางท่ีตองการดวยสายการบินตนทุนต่ํา รถยนตสวนตัว และรถตู โดยนิยม

ทองเท่ียวในวันหยุดสุดสัปดาห วันหยุดติดตอกันหลายวัน หรือเม่ือมีเวลาวาง  

 กิจกรรมท่ีนักทองเท่ียวนิยมทําระหวางทองเท่ียวคือ การถายภาพ ไมวาจะเปนภาพ

บุคคลและภาพสถานท่ี ดวยอุปกรณตางๆ โดยเฉพาะสมารทโฟน และกลองถายรูปท่ีมีเทคโนโลยีล้ํา

สมัย เพ่ือนําไปเผยแพรลงสื่อสังคมออนไลนท่ีนิยมใช นอกจากนี้แลวยังมีอุปกรณประกอบการ

ทองเท่ียวหลายอยางท่ีเลือกสรรมาเปนอยางดี เชน เสื้อผา หมวก รองเทา กระเปา เป แวนตา  

 ยิ่งไปกวานั้น นักทองเท่ียวสวนใหญชอบซ้ือของ ท้ังของกินและของฝากหลากหลาย

ประเภทและราคาตั้งแตถูกไปจนถึงคอนขางแพง สวนเรื่องของอาหารนั้นนักทองเท่ียวนิยมไป

รับประทานตามรานอาหารท่ีไดรับความนิยมในสื่อสังคมออนไลน โดยเนนความแปลกใหมและมี

บรรยากาศดีเปนหลัก  และนักทองเท่ียวกลุมนี้นิยมเลือกท่ีพักท่ีมีคุณภาพระดับ 3 ดาวข้ึนไป โดย

พิจารณาเลือกจากขอมูลท่ีมีการรีวิวหรือวิจารณถึงขอดีขอเสียผานสื่อสังคมออนไลน เนนความสะอาด 

สะดวกสบาย และตองมีสัญญาณ wifi ใหใชตลอดเวลาท่ีพักอยู 

 

 4.3.1.1 เท่ียวเมืองนอกแบบใกลๆ ไมไปไมรู  

  นักทองเท่ียวกลุมนี้มีมุมมองเก่ียวกับการเดินทางไปเท่ียวตางประเทศหรือ

เมืองนอกในเชิงบวก  นอกเหนือการมองวาเปนแสวงหาประสบการณใหมๆ ใหกับชีวิตแลว ยังตองการ

ท่ีจะใหสังคมรับรูวาไดไป “เมืองนอก” มาแลว และเปนคน “ทันยุคทันสมัย” ผานสื่อสังคมออนไลน 

ยิ่งไปกวานั้น การแขงขันกันของทางธุรกิจของสายการบินตนทุนต่ํามีผลทําใหคาโดยสารเครื่องบินถูก

ลงกวาเดิม รวมถึงการผอนปรนกฎเกณฑในการทําวีซาเดินทางเขาประเทศจากนโยบายสงเสริมการ

ทองเท่ียวของหลายๆ ประเทศ ใหอัตราการเดินทางไปตางประเทศของคนไทยมีเพ่ิมมากข้ึนเรื่อยๆ 

จากการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวสวนใหญมีความปรารถนาท่ีจะไปทองเท่ียวประเทศแถบยุโรป เชน 

ฝรั่งเศส อิตาลี เยอรมนี สวิสเซอรแลนด  แตคาใชจายท่ีคอนขางสูงทําใหนักทองเท่ียวกลุมนี้เลือกเท่ียว

ตามความสามารถในการจายและตามเวลาท่ีมีอยูอยางจํากัด โดยนิยมไปเท่ียวในประเทศแถบเอเชีย

ตะวันออกเฉียงใต  เอเชียตะวันออก และเอเชียใตบางสวน  โดยสวนหนึ่งไปเท่ียวกับบริษัททัวร และ

อีกสวนหนึ่งเลือกท่ีจะเท่ียวเองเพ่ือประหยัดงบประมาณและตองการเรียนรูประสบการณดวยตนเอง 

ดังเชนกรณีของ “อุม” ท่ีเลาวา “อยากไปเท่ียวเมืองนอกแถบยุโรปสักครั้งในชีวิต เปนความใฝฝน
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ตั้งแตเด็กๆ อยากไปเลนหิมะ ปาหิมะ แตไมรูตองทํางานเก็บเงินอีกก่ีปถึงจะมีเงินไปเท่ียวท่ีนูนได ไป

เท่ียวยุโรปไดตองรวยมีเงินเหลือกินเหลือใช เงินเดือนอยางเราๆ ไปแคญี่ปุนก็หรูแลวนะ ญี่ปุนเปนเมือง

หนาว ยุโรปก็หนาว บรรยากาศก็ดีก็ทําใหประทับใจมากแลว”229

230   

  ในขณะท่ี “โอ” บอกวาประสบการณการเท่ียวเมืองนอกของเธอวา “ท่ี

ผานมาเก็บเงินไปเท่ียวเมืองนอกปละครั้ง แตก็ไปไดไมไกลมาก พมา เขมร ลาว เวียดนาม ไปมา

หมดแลว ปหนาวาจะไปเท่ียวญี่ปุน แตตองเก็บเงินหนักมาก สวนยุโรปก็นาไป แตไกลเกินเอ้ือม”230

231   

  สวน “ม้ินท” ก็เชนกันท่ีอยากไปเท่ียวยุโรป แตมีขอจํากัดเรื่องคาใชจาย 

จึงเลือกไปประเทศท่ีมีความสวยงามใกลๆกอน “อยากไปเท่ียวอิตาลี ฝรั่งเศส สวิส แบบในหนังใน

ละคร แตไมนาจะมีปญญาไปในชาตินี้ เพราะราคาแพงมาก หาท่ีสวยๆ เท่ียวใกลไปกอน หนูเคยไป

เท่ียวสิงคโปรมาแลว ก็เห็นวาเจริญหูเจริญตาดีนะ แตมันเปนตึกสมัยใหมไมเหมือนยุโรปท่ีเปนตึกเกาๆ 

ดูขลังอลังการกวาเยอะ” 231

232 

  จากความเห็นของ อุม โอ และม้ินท สะทอนใหเห็นวา พวกเธอมีความ

ปรารถนาไดไปสัมผัส “เมืองนอก” เมืองในฝนท่ีรับรูจากสื่อตางๆ ซ่ึงทุกคนตางก็ตระหนักดีวา ดวยทุน

ทางเศรษฐกิจท่ีมีอยูในเวลานี้คงจะมีความเปนไปไดนอยมากท่ีจะไดทําตามความฝน จึงพยายามหาทาง

ออกทดแทนดวยการไปเท่ียวเมืองนอกแบบใกลๆ ท่ีไมสงผลกระทบตองบประมาณท่ีมีอยางคอนขาง

จํากัด และไดข้ึนชื่อวาไดมีประสบการณไปเท่ียวเมืองนอกมาแลว 

 

 4.3.1.2 เท่ียวเมืองไทยเหมือนไปเมืองนอก 

  รสนิยมการทองเท่ียวอีกรูปแบบหนึ่งของนักทองเท่ียวกลุมนี้ การนิยมไป

เท่ียวในสถานท่ีท่ีมีความแปลกใหม ไมซํ้าซากจําเจ มีความนาสนใจ ถายรูปได และบงบอกความ

ทันสมัยในสังคมออนไลน และหนึ่งในสถานท่ีท่ีเลือกไป คือ แหลงทองเท่ียวท่ีสรางจําลองจากสถานท่ี

จริง ใหบรรยากาศเหมือนอยูในตางประเทศหรือเมืองนอก หรือท่ีนิยมกลาวถึงกันในวลีท่ีวา “เท่ียว

เมืองไทยเหมือนไปเมืองนอก”  ซ่ึงใน 2 บทท่ีผานมาของงานวิจัยนี้พยายามชี้ใหเห็นวา ธีมพารคท่ี

ไดรับความนิยมสวนใหญเปนธีมพารคท่ีมีรูปแบบเปนเมืองท่ีมีชื่อเสียงและเปนท่ีรูจักท่ัวโลก โดยเฉพาะ

เมืองในยุโรป และมีความสอดคลองกับรสนิยมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวกลุมนี้ ไดแก  

 

 230 อุม, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ปาลิโอ เขาใหญ, 24 มีนาคม 2559. 

 231 โอ, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม 

2559. 

 232 ม้ินท, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, มิโมซา พัทยา, 30 มีนาคม 2559. 
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  (1) ชอบความแปลกใหม 

  ลักษณะอันโดดเดนของธีมพารคแนวยุโรปคือ บรรยากาศท่ีแปลกใหมซ่ึง

ไมมีปรากฏใหเห็นโดยท่ัวไปในชีวิตประจําวันใหนักทองเท่ียวได “ชม”  ถึงแมวา ในประเทศไทยจะมี

อาคารรูปทรงตะวันตกอยูไมนอย แตสวนใหญเปนพระราชวังหรือสถานท่ีราชการซ่ึงมีกฎระเบียบใน

การเขาชมคอนขางมาก หรือกลาวไดวา “จับตอง” ไมได  ในขณะท่ีธีมพารคแนวยุโรปท่ีสรางข้ึนนั้น

เปนสถานท่ีทองเท่ียว นักทองเท่ียวสามารถเขาไปเดินชม  นั่งเลน และถายรูปหรือทํากิจกรรมตางๆ ได

อยางอิสระตามท่ีตองการ และท่ีสําคัญสถาปตยกรรมแบบยุโรปท่ีสรางข้ึนมาในธีมพารคมิไดเนนความ

หรูหราอลังการแบบพระราชวัง แตมีลักษณะเปนเมืองท่ีประกอบดวยอาคารบานเรือนและรานคาตางๆ 

ท่ีมีความโดดเดนแปลกตาและนาสนใจ สรางความรูสึกวาเหมือนอยูในตางประเทศ ซ่ึงสอดคลองกับ

ประเด็นท่ีกลาวถึงมาแลววา นักทองเท่ียวกลุมนี้นิยมชมชอบการเท่ียวเมืองนอก ดังนั้นการไดมีโอกาส

ไดทองเท่ียวในแหลงทองเท่ียวท่ีสรางเหมือนเมืองนอกจึงเปนกิจกรรมท่ีพวกเขามีความพึงพอใจ ดังเชน

ท่ี “เมย” เลาวา   

เวนิสเปนเมืองในฝน เคยเห็นในทีวี และไดยินคําร่ําลือตั้งแตเด็กๆ วามี

คลองเยอะ ตึกรามบานชองสวยงาม อยากจะไปนั่งเรือกอนโดลาซักครั้งใน

ชีวิต แตโอกาสเปนศูนย เพราะคาทัวรแพงกวาเงินเดือนซะอีก เราเปน

มนุษยเงินเดือนไดเงินเดือนมาตนเดือน กลางเดือนก็หมดแลว ก็เลยตองมา

เท่ียวเวนิสจําลอง ลองเรือในคลองเล็กๆ แบบนี้แกขัดไปกอน 232

233  

  สอดคลองกับความเห็นของ “หนิง” ท่ีบอกวา ตองการไปเท่ียวยุโรปแตมี

ขอจํากัดเรื่องคาใชจาย จึงเลือกเท่ียวแหลงทองเท่ียวท่ีสรางเหมือนเมืองนอกไปกอน 

อยากไปทัวรแบบแกรนดยุโรปซักสิบวัน เอาใหหายอยากเลย ซ่ึงแพงมาก

เกือบแสน เปนเรื่องยากมากสําหรับพนักงานบริษัทอยางหนู พอเห็นวามีท่ี

เท่ียวท่ีสรางแบบยุโรป ก็วาสวยดีคลายท่ีเราชอบ แตสถานท่ีจริงก็คงสวย

กวานี้หลายเทาละ ตอใหจําลองมายังไงก็คงไมเหมือนสถานท่ีจริงหรอกคะ

233

234 

 233  เมย, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช , เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม 

2559. 

 234 หนิง , สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช , เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม

2559. 
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  จากการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวตระหนักดีวา ธีมพารคไมสามารถจะ

จําลองจากเมืองตนแบบไดเหมือนทุกอยาง เพียงหยิบยกบางสวนมานําเสนอเทานั้น จึงตองใช 

“จินตนาการรวม” และพยายามทํากิจกรรมท่ีสอดคลองกับความเปนเมืองนอก เพ่ือเติมเต็ม

ประสบการณในการทองเท่ียว  ดังนั้นจึงนํามาทดแทนความตองการท่ีจะไปเท่ียวยุโรปจริงๆ ได ดวย

การพยายามหา “ยุทธวิธี” ตางๆ เพ่ือท่ีจะทําใหเหมือนไดไปเท่ียวเมืองนอกจริงๆ เชน การนั่งเรือกอน

โดลาอันเปนสิ่งท่ีสามารถอางอิงถึงสถานท่ีจริง การแตงกายใหเขากับบรรยากาศ การรับประทาน

อาหารแบบตะวันตก การหามุมในการถายภาพใหเหมือนอยูเมืองนอก ดังเชนในขณะท่ี “โอ” ท่ีเลาวา 

บอกพอกับแมวาวันนี้จะพามาเท่ียวเมืองเวนิส  ตอนแรกก็ยังหวั่นๆ กลัวจะ

ผิดหวัง วาเคาจะทําออกมาไมดี แตมาถึงแลวก็พอรับได ก็รูกันอยูวาเคา

จําลองมาจากของจริง จะใหเหมือนทุกอยางก็เปนไปไมได เราตองมี

จินตนาการรวมดวย จะใหเหมือนไปเท่ียวเวนิสจริงๆ ก็ตองลงเรือกอนโดลา  

กินอาหารอิตาเลี่ยน จิบไวน กินไอติมอิตาเลี่ยน ซ่ึงจริงๆแลวพอกับแมไม

คอยชอบกิน ถายรูปในมุมท่ีดูเหมือนอยูท่ีเมืองเวนิสมากท่ีสุด 234

235 

  สอดคลองกับท่ีหญิงสาววัย 42 ป คนหนึ่งท่ีเกิดจินตนาการถึงเมืองนอก 

เม่ือพบเห็นธีมพารคแนวยุโรปในสื่อทีวี และเม่ือมาเท่ียวในสถานท่ีจริงก็ตองการทําตามจินตนาการแต

ก็ไมกลาท่ีจะทําเนื่องจากบริบทแวดลอมไมเอ้ืออํานวย 

ชอบดูรายการทองเท่ียว โดยเฉพาะรายการท่ีพาไปเท่ียวยุโรป เห็นแลวก็

อยากไปบาง อยากใสเสื้อหนาวกับผาพันคอสวยๆ รองเทาบูทเทหๆ เดิน

ตากหิมะและลมหนาว วันนี้ไดมาปาลิโอทําใหนึกถึงวาอยากจะทําแบบนั้น 

เพราะตึกท่ีเคาสรางมันคลายๆ เมืองนอก สีสันก็เหมือนอยู แตจะใหแตงตัว

เหมือนไปเท่ียวเมืองนอกคนคงคิดวาเสียสติแนๆ235

236  

  เชนเดียวกับ “ดาว” ท่ีรูจักธีมพารคแนวยุโรปจากสื่อ ซ่ึงตรงกับความชื่น

ชอบของเธอ โดยอาคารสถานท่ีและบรรยากาศทําใหรูสึกวาเหมือนเมืองนอก และเกิดความปรารถนา

อยากไปเท่ียวเมืองนอก  

 235 โอ , สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช , เดอะ เวเนเซีย หัวหิน, 14 พฤษภาคม 

2559. 

 236 ผูหญิงวัย 42 ป , สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ปาลิโอ เขาใหญ, 24 มีนาคม 

2559. 
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มาเท่ียวท่ีนี่เพราะวามันเหมือนเมืองนอก ดูจาก facebook ของเพ่ือน เห็น

แว็บแรก นึกวาเคาไปเท่ียวเมืองนอกมา ดูดีๆ ปรากฏวาอยูท่ีพัทยานี่เอง 

เราก็ชอบไปเท่ียวท่ีท่ีดู “ไฮโซ” อยูแลวก็เลยแวะมา พอเขามาจริงๆ สิ่งท่ี

ทําใหรูสึกวาเหมือนเมืองนอกมากท่ีสุด คือ อาคารรูปทรงแบบฝรั่ง กับ

บรรยากาศสองฝงคลองท่ีปลูกตนไมดอกไมสีสันสดใส ถาไดไปเมืองนอก

จริงๆ คงสวยงามกวานี้มาก แตคงสูราคาไมไหว ท้ังคาทัวร คาช็อปปง ไป

ถึงนูนคงอดใจไมได  ไปยุโรปทีนึงคงใชหนี้หลายป แคใชหนี้ท่ีมีอยูก็จะไม

ไหวแลว236

237 

  เชนเดียวกับ “ชมพู” ท่ีเกิดจินตนาการถึงเมืองนอกเม่ือมาเท่ียวธีมพารค 

และเกิดความพึงพอใจในสถานท่ีอยางมาก เนื่องจากเห็นวามีบรรยากาศดี ถายรูปไดท้ังวัน ใชเวลาไม

นานในการเดินทาง และมีการเปรียบเทียบประสบการณท่ีพบเจอมาในการเดินทางไปเท่ียว

ตางประเทศ 

การมีทุงหญาสีเขียวบนเนินเขาเตี้ยๆ มีแกะสีขาวเล็มหญาอยู มีโรงนาเกาๆ  

ทําใหรูสึกเหมือนไดอยูเมืองนอก ถามาหนาหนาว นาจะมีหมอกลงบางๆ ก็

จะยิ่งเหมือนใหญ ใครท่ีอยากไปเมืองนอกแตไปไมไดก็มาท่ีนี่แทนได ไม

เปลืองงบเทาไปเมืองนอก เลือกมุมถายรูปใหดี บางทีอาจจะสวยกวาไป

ถายเมืองนอกจริงๆ ก็ได เพราะเรามีเวลาเยอะกวา มาอยูท้ังวันเลยก็ได ถา

ไมพอใจก็ขับรถมาแคสองชั่วโมงมาถายใหม เท่ียวเมืองนอกถายรูปไดไม

นานหรอก แปบๆ เดี๋ยวข้ึนรถ เดี๋ยวลงรถ แถมคนก็เยอะ แยงกันถายรูป 

วิวดานหลังมีแตคน รูปก็ไมสวย เคยเจอเหตุการณแบบนี้ตอนไปเท่ียว

สิงคโปร จะถายกับสิงโตพนน้ํา รอนานมาก พอถายรูปออกมาเห็นแตคนไม

เห็นสิงโตเลย237

238  

    

  (2) ชอบถายรูป   

  จากผลการศึกษาในบทท่ี 3 ประเด็นเรื่องการ “แชะ” และผลจาก

การศึกษาแบบแผนการทองเท่ียวในบทท่ี 4 นี้ พบวา นักทองเท่ียวกลุมนี้มีความนิยมชมชอบในการ

ถายภาพเก็บไวเปนท่ีระลึกเพ่ือสะทอนถึงอัตลักษณตัวตนผานสิ่งท่ีตนเองถาย ไมวาจะเปนการถายรูป

 237 ดาว, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, มิโมซา พัทยา, 30 มีนาคม 2559. 

 238 ชมพู, สัมภาษณโดย กุณฑิญา จิรทิวาธวัช, ซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม, 24 มีนาคม 2559. 
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สถานท่ี ถายรูปครอบครัว เพ่ือนฝูง และถายรูปตัวเอง เนื่องจากปจจัยเรื่องสถานท่ีท่ีมีความแปลกใหม

แตกตางจากท่ีพบเจอในชีวิตประจําวัน  โดยมีผลอยางมากตอการตัดสินใจเลือกเดินทางมาเท่ียว 

กลาวคือ นักทองเท่ียวนิยมเดินทางมายังแหลงทองเท่ียวท่ีมีสิ่งท่ีนาสนใจใหถายรูปไดมากมายและ

หลากหลายตามท่ีตองการโดยไมมีขอจํากัดในเรื่องของเวลาหรือลักษณะในการถายรูป ซ่ึงธีมพารคแนว

ยุโรปสามารถตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวกลุมนี้ไดเปนอยางดี 

 

  (3) ชอบซ้ือของ 

  จากการศึกษาโดยการสังเกตในพ้ืนท่ีวิจัย พบวามีประเด็นท่ีนาสนใจคือ 

นักทองเท่ียวกลุมนี้คือ ชอบซ้ือของ  ซ่ึงธีมพารคสวนใหญจะ เรื่องการมีรสนิยมการแตงกายใกลเคียง

กัน เนื่องจากการแตงกายเปนสิ่งหนึ่งท่ีสะทอนใหเห็นความโนมเอียงทางอุปนิสัยไดดี โดยสรุปไดเปน

ตารางดังนี้ 

 

ตารางท่ี 4.3  แบบแผนการแตงกายของนักทองเท่ียว 

 

 

 

 

รูปแบบการแตงกาย ผูชาย ผูหญิง 

เสื้อ  เสื้อเชิ้ตแขนสั้นสีเรียบ 

เสื้อเชิ้ตแขนสั้นมีลาย 

เสื้อโปโล 

เสื้อยืด 

เสื้อกีฬา 

เสื้อกลามแบบสปอรต 

เสื้อเชิ้ตสีเรียบ 

เสื้อเชิ้ตมีลาย 

เสื้อยีนส 

เสื้อโปโล 

เสื้อยืด 

เสื้อสายเดี่ยว 

ชุดแซ็ค 

ชุดเอ๊ียม 

เสื้อคลุม 

กางเกง/กระโปรง กางเกงยีนสขายาวและขาสั้น 

กางเกงผาขายาวและขาสั้น 

กางเกงกีฬา 

กางเกงยีนสขาสั้นและยาว  

กระโปรงผา  

กระโปรงยีน 
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ตารางท่ี 4.3 (ตอ) 

 

 จากขอมูลจะเห็นไดวานักทองเท่ียวกลุมนี้มีรสนิยมการแตงกายคลายคลึงกันท้ังผูชาย

และผูหญิง โดยจะเนนแฟชั่นสมัยนิยม  ใชเสื้อผา รองเทา เครื่องประดับท่ีมีแบรนด ในลักษณะท่ี

เรียกวา Hi-street 239 ซ่ึงจากการศึกษาในบทท่ีแลวจะพบวา นักทองเท่ียวสามารถมาเลือกซ้ือหาสินคา

แบรนดท่ีชื่นชอบและมีราคาไมแพงไดในธีมพารค  และท่ีสําคัญนักทองเท่ียวมีอิสระในการแตงกายได

อยางท่ีตองการในพ้ืนท่ีธีมพารค  นอกจากนี้ บรรยากาศแบบเมืองนอกท่ีถูกจัดไวอยางดีในธีมพารค

เปดโอกาสใหนักทองเท่ียวสวนใหญท่ีนิยมใชกลองถายรูปท่ีมีความทันสมัย และใชโทรศัพทแบบสมารท

โฟน  ไดถายรูปในเครื่องแตงกายท่ีสวยงามทันสมัย และสามารถแชรลงในสื่อสังคมออนไลนไดสวยงาม 

คมชัดและทันทีทันใด ท้ังนี้เพ่ือเปนการบงบอกตัวตนวาเปนคนทันสมัย ทันกระแส  

 239 Hi-Street หมายถึง สินคาแบรนดดังท่ีมีคุณภาพดี ผลิตขายเยอะ และขายใน

หางสรรพสินคาชั้นนํา อางถึงใน อมรพรรณ สุนาพันธ, “การบริโภคสัญญะกระเปาแบรนดเนมของชน

ชั้นสูง,” (วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต สาขาสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2557), 16. 

รูปแบบการแตงกาย ผูชาย ผูหญิง 

กระเปา/เป เปสะพายหลัง เปสะพายขาง เชน 

Nike, Adidas, Kanken  

 

ก ร ะ เ ป า ส ะ พ า ย  เ ช น  Coach, 

Kipling, Lyn, Charles & Keith 

กระเปาเป เชน เชน Nike, Adidas, 

Kanken 

แวนดํา Rayban, Oakley Rayban, Gucci, Dior 

นาฬิกา Casio, Fossil, Seiko Casio, Fossil 

หมวก ทรงแกป Nike, Adidas 

ทรง Panama 

ทรงแกป Nike, Adidas 

ทรง Panama 

กลองถายรูป Canon, Sony, Nikon, Fuji Canon, Sony, Nikon, Fuji 

โทรศัพท iPhone 5/5s 

iPhone 6/6s, 6s Plus 

Samsung Note 5 

Samsung S6/S6 Edge 

Asus 

Sony 

iPhone 5/5s 

iPhone 6/6s, 6s Plus 

Samsung Note 5 

Samsung S6/S6 Edge 

Asus 

Sony 
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 ดังนั้นธีมพารคแบบยุโรปจึงเปนพ้ืนท่ีแสดงรสนิยมของนักทองเท่ียวกลุมหนึ่ง ซ่ึงมีรสนิยม

คลายคลึงกัน กลาวคือ นิยมชมชอบการทองเท่ียวท่ีใหประสบการณแปลกใหม ไมซํ้าซากจําเจกับสิ่งท่ี

พบเจอในการดําเนินชีวิตประจําวัน นิยมแตงกายตัวเสื้อผาและเครื่องประดับท่ีบงบอกถึงความทันสมัย 

ทันกระแส  นิยมใชอุปกรณประกอบการทองเท่ียวท่ีทันสมัยเพ่ือเติมเต็มประสบการณการทองเท่ียวให

สมบูรณดวยการถายรูปท่ีมีความคมชัดสูงลงสื่อสังคมออนไลนไดทุกเวลาท่ีตองการ  สะทอนใหเห็น

วัฒนธรรมการทองเท่ียว 

 

4.4 สรุปทายบท 

 

 จากการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมาเท่ียวธีมพารคแนวยุโรป มีความโนมเอียง

ทางอุปนิสัยท่ีใกลเคียงกัน โดยเฉพาะในเรื่องของฐานะทางเศรษฐกิจ การศึกษา รูปแบบการใชชีวิตและ

การใชเวลาวาง กลาวคือ มีระดับการศึกษาสวนใหญอยูในระดับปริญญาตรี รายไดปานกลางจนถึง

คอนขางสูง หนาท่ีการงานสวนใหญอยูในระดับปฏิบัติการ มีทรัพยสินในการครอบครองในระดับ

ใกลเคียงกัน และมีรูปแบบการใชเวลาวางท่ีคลายกันมาก คือ นิยมใชสื่อสังคมออนไลนเม่ือมีเวลาวาง 

เลนเกมในมือถือ ใชชีวิตสวนใหญอยูในหางสรรพสินคา ชอบไปเท่ียวตางจังหวัด และสถานท่ีทองเท่ียว

ท่ีนาสนใจ และกําลังไดรับความนิยม  

 ผลจากการศึกษาทําใหสรุปไดวา นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวธีมพารคท้ัง 5 แหง สวนใหญมี

รสนิยมใกลเคียงกัน ไมวาจะเปนรสนิยมการทองเท่ียว และรสนิยมการแตงกายในขณะทําการ

ทองเท่ียว สําหรับรสนิยมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวกลุมนี้คือ การไปเท่ียวเมืองนอกแบบใกลๆ  

พบวา นักทองเท่ียวกลุมนี้จะเลือกเท่ียวตามความสามารถในการจาย โดยจะไปแคประเทศเพ่ือนบาน 

ประเทศในเอเชียตะวันออกเฉียงใต  ประเทศในทวีปเอเชียตะวันออก และประเทศเอเชียใต โดยสวน

หนึ่งไปเท่ียวกับบริษัททัวร และอีกสวนหนึ่งเลือกท่ีจะเท่ียวเองเพ่ือประหยัดงบประมาณและเวลาวางท่ี

มีอยูอยางจํากัด  

 รสนิยมการทองเท่ียวอีกรูปแบบหนึ่งของนักทองเท่ียวกลุมนี้ คือการไปเท่ียวในสถานท่ีท่ี

สรางจําลองจากสถานท่ีจริง หรือท่ีนิยมกลาวถึงกันในวลีท่ีวา “เท่ียวเมืองไทยเหมือนไปเมืองนอก”  

เห็นไดจากการปรากฏข้ึนของแหลงทองเท่ียวท่ีจําลองเมืองจากประเทศในยุโรป ท่ีมีชื่อเสียง และเปนท่ี

นิยมของคนไทยจํานวนไมนอย เชน อิตาลี ฝรั่งเศส สวิสเซอรแลนด อังกฤษ  เปนตัวบงชี้ท่ีชัดเจนท่ี

แสดงใหเห็นความพยายามท่ีจะตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวกลุมนี้ ท่ีมีขอจํากัดทาง

เศรษฐกิจและเวลา 

 รสนิยมการแตงกายของนักทองเท่ียวกลุมนี้มีความคลายคลึงกันท้ังผูชายและผูหญิง โดย

จะเนนแฟชั่นสมัยนิยม  ใชเสื้อผา รองเทา เครื่องประดับท่ีมีแบรนด มีอุปกรณถายภาพท่ีทันสมัย อาจ
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กลาวไดวา แหลงทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรปสามารถตอบสนองรสนิยมการแตงไดเปนอยางดี 

เนื่องจากเปนสถานท่ีท่ีนักทองเท่ียวกลุมนี้มองวา มีความแปลกตา นาสนใจ เหมาะกับการถายรูปดวย

กลองและสมารทโฟนท่ีทันสมัย บางแหงเปนแหลงเสื้อผาแบรนดราคาไมแพง ธีมพารคจึงเปนจุดหมาย

ปลายทางท่ีนักทองเท่ียวกลุมนี้นิยมไปเยี่ยมเยือน 
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บทที่ 5 

บทสรุป 

 

 งานวิจัยเรื่อง “เท่ียวเมืองไทยเหมือนไปเมืองนอก: ปฏิสัมพันธของนักทองเท่ียวชาวไทย

กับธีมพารคแนวยุโรป” เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพคุณภาพ (Qualitative Research) เชิงสังคมวิทยา

และมานุษยวิทยา โดยนําวิธีการวิจัยแนวปรากฏการณวิทยา (Phenomenological Approach) โดย

การขอมูลจากเอกสาร และขอมูลจากการศึกษาภาคสนาม จากการสังเกตแบบมีสวนรวม (Participant 

Observation) และการสังเกตแบบไมมีสวนรวม (Non-participant Observation) และการ

สัมภาษณเชิงลึก (in-depth interview) จากผูสรางธีมพารคและนักทองเท่ียวชาวไทย 

โดยการนําแนวคิดวัฒนธรรมทางวัตถุ (Material Culture) ของ Daniel Miller มาเปน

กรอบแนวคิดหลักในศึกษาเพ่ือทําความเขาใจวัฒนธรรมการทองเท่ียวของคนไทยโดยเฉพาะกลุมชนชั้น

กลางท่ีผานพ้ืนท่ีหรือแหลงทองเท่ียวท่ีมนุษยสรางข้ึนในรูปแบบธีมพารคแนวยุโรป เพราะกรอบแนวคิด

ดังกลาวมุงศึกษาปฏิสัมพันธระหวางนักทองเท่ียวกับแหลงทองเท่ียวซ่ึงจะทําใหมองเห็นปฏิบัติการ 

(practices) ท่ีเกิดจากการมีปฏิสัมพันธระหวางกันในรูปแบบตาง ๆ วาเปนอยางไร สะทอนใหเห็น

อะไรไดบาง และสามารถใชเปนเครื่องมือในการทําความเขาใจวัฒนธรรมการทองเท่ียวไดอยางไร   

เพ่ือใหการศึกษาปฏิสัมพันธท่ีเกิดข้ึนระหวางนักทองเท่ียวกับแหลงทองเท่ียวธีมพารค

แนวยุโรปมีความลุมลึกและมีความซับซอนมากยิ่งข้ึน และเพ่ือทําความเขาใจถึงกลไกการทํางานของ

ปฏิสัมพันธท่ีเกิดข้ึน  จึงไดนําแนวคิดเรื่อง ชนชั้นทางสังคม (Social Class) ความโนมเอียงทางอุปนิสัย

หรือฮาบิทัส (Habitus) แนวคิดเก่ียวกับรสนิยม (Taste) และแนวคิดเก่ียวกับการสรางสรางความ

แตกตางสังคม (Social Distinction) ของ Pierre Bourdieu มาเปนเครื่องมือชวยฉายภาพใหเห็น

ปฏิบัติการท่ีเกิดข้ึนจากการมีปฏิสัมพันธระหวางโครงสราง (Structure) ในท่ีนี้ก็คือ “ความเปน

ตางประเทศ” หรือ “ความเปนยุโรป” ท่ียึดโยงอยูกับแหลงทองเท่ียวกับผูกระทําการ (agency) คือ 

“นักทองเท่ียวชาวไทย” ซ่ึงตางฝายตางมีลักษณะกําหนดซ่ึงกันและกัน  กลาวคือ  โครงสราง

กําหนดการกระทําของมนุษยผานปฏิบัติการทางสังคมและในขณะเดียวกันมนุษยก็สามารถตอบโต 

ตอสู ตอรองโครงสรางผานปฏิบัติการตาง ๆ ในชีวิตประจําวัน อันเกิดข้ึนไดในระดับปจเจก ระดับ

สังคม และระดับชนชั้น  โดยท่ีคนอยูในกลุมหรือชนชั้นเดียวกันจะมีฮาบิทัสท่ีคลายคลึงกัน  มี

ประสบการณบางอยางรวมกัน นํามาซ่ึงอารมณความรูสึกรวม รวมถึงคานิยม ความเชื่อ รูปแบบ

พฤติกรรม วิถีการดําเนินชีวิต หรือท่ีเรียกวา “รสนิยม” คลายคลึงกัน  โดยแตละชนชั้นก็พยายามจะ

สรางลักษณะเฉพาะท่ีทําใหเกิดความโดดเดนทางสังคมในชนชั้นของตนใหแตกตางกับชนชั้นอ่ืน   ซ่ึง

การศึกษาดวยกรอบแนวคิดดังกลาวจะเผยใหเห็นรสนิยมของชนชั้นกลางหรือนักทองเท่ียวสมัยใหม 

และความพยายามสรางความโดดเดนทางสังคมและปฏิบัติการในการตอกย้ําอุดมการณของชนชั้น
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กลางผานแหลงทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรป อันนําไปสูความเขาใจวัฒนธรรมการทองเท่ียวของคนไทย

ท่ีลึกซ้ึงข้ึน 

 

5.1 ธีมพารคแนวยุโรป 

 

 ในสวนของการศึกษาขอมูลเก่ียวกับธีมพารคแนวยุโรป สวนแรกกลาวถึงนิยาม

ความหมาย ความสําคัญของธีมพารค  และพัฒนาการธีมพารคในประเทศไทย สวนท่ีสอง นําเสนอ

ขอมูลเก่ียวกับพ้ืนท่ีธีมพารคแนวยุโรปท่ีทําการศึกษาจํานวน 5 แหง  Palio เขาใหญ The Venezia  

หัวหิน Santorini Park ชะอํา The MIMOSA พัทยา  Scenery Vintage Farm สวนผึ้ง  ขอมูล

เก่ียวกับเมืองตนแบบของธีมพารค และขอมูลเก่ียวกับผูสรางธีมพารค และสวนท่ีสาม เปนการศึกษา

ความสัมพันธระหวางธีมพารค  เมืองตนแบบ และผูสรางธีมพารค  

 ในการวิจัย พบวา ธีมพารคในประเทศไทยมีพัฒนาการจากการเปนสวนสนุกท่ีเนนเครื่อง

เลนเพ่ือความสนุกสนาน ในเวลาตอมาเพราะความสําเร็จของธีมพารคตนตําหรับของโลกอยาง Walt 

Disney ท่ีประสบความสําเร็จอยางมากก็สงผลใหมีการปรับรูปแบบของสวนสนุกไปเปนธีมพารค แต

ดวยเหตุผลท่ีตองใชงบประมาณสูง จะเห็นวาธีมพารคแนวยุโรปในประเทศไทยไมไดมีจุดเนนอยูท่ีสวน

สนุก แตจุดเนนคือ การประกอบสรางสถานท่ีและบรรยากาศใหนักทองเท่ียวสามารถถายรูปไดแทบ

ทุกๆ มุม  

 สําหรับประเด็นเรื่องความสําเร็จของธีมพารคในประเทศไทยนั้น จากการสํารวจขอมูล

เก่ียวกับธีมพารคในประเทศไทยพบวา สวนใหญแหลงทองเท่ียวธีมพารคถูกสรางในรูปแบบของเมืองใน

ทวีปยุโรป เชน อิตาลี ฝรั่งเศส อังกฤษ กรีซ ฮอลแลนด  และรูปแบบเมืองอ่ืนๆ เชน  ญี่ปุน จีน โมร็อค

โค โดยธีมพารคหลายแหงประสบความสําเร็จ เปนท่ีนิยมและมีชื่อเสียง มีนักทองเท่ียวเดินทางไปเท่ียว

อยางตอเนื่องทุกวัน แตบางแหงกลับมีนักทองเท่ียวเขาไปเยี่ยมชมนอยมาก  ดังนั้น “สถานท่ีตั้งธีม

พารค” จึงเปนปจจัยท่ีสําคัญท่ีจะชวยดึงนักทองเท่ียวใหมาเยี่ยมชมธีมพารคท่ีสรางข้ึนได กลาวคือ ธีม

พารคควรอยูในทําเลท่ีดี อยูไมไกลจากแหลงทองเท่ียวหลัก และเปนท่ีจดจําไดงาย ดังนั้นจะพบวาธีม

พารคท่ีประสบความสําเร็จจะตั้งอยูในพ้ืนท่ีท่ีเปนแหลงทองเท่ียวหลัก หมายถึง เปนพ้ืนท่ีท่ีมีความ

พรอมท้ังโครงสรางพ้ืนฐาน และสิ่งอํานวยความสะดวกทางการทองเท่ียว เชน หัวหิน ชะอํา พัทยา เขา

ใหญ  

 นอกจากนี้แลว รูปแบบหรือเรื่องราวของธีมพารคแตละแหงตองมีความนาสนใจ มีความ

โดดเดน มีความแปลกและแตกตาง และตรงกับความตองการของนักทองเท่ียวมากท่ีสุด ดังท่ีกลาวไว

ในบทนําวา นักทองเท่ียวยุคปจจุบันตกอยูภายใตอิทธิพลของสื่อสังคมออนไลน แหลงทองเท่ียวจึงถูก

ใหความหมายมากกวาเปนท่ีเท่ียว แตกลับกลายเปนสิ่งบงชี้อัตลักษณหรือตัวตนของนักทองเท่ียววา
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เปนคนทันสมัย  ดังนั้นจะเห็นวา ธีมพารคแนวยุโรปท่ีสรางข้ึนในแหลงทองเท่ียวหลักสามารถ

ตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวในจุดนี้ไดผานการทํากิจกรรมตางๆ และมีสื่อสังคมออนไลน

เปนเครื่องมือในการสื่อสารออกไปใหสังคมภายนอกไดรับรูวาตนเองเปนอยางไร จึงกลายเปนแหลง

ทองเท่ียวท่ีไดรับความนิยมจากนักทองเท่ียวอยางตอเนื่อง 

 

5.2 ปฏิสัมพันธของนักทองเท่ียวกับธีมพารคแนวยุโรป 

 

 ในสวนนี้ไดทําการศึกษาปฏิสัมพันธระหวางนักทองเท่ียวกับธีมพารคแนวยุโรป โดยใช

แนวคิดวัฒนธรรมเชิงวัตถุในมุมมองของ Danial Miller ท่ีศึกษาความสัมพันธระหวางมนุษยกับสิ่งท่ี

มนุษยสรางข้ึน  เพ่ือท่ีจะทําความเขาใจอัตลักษณของปจเจกและสังคมผานปฏิสัมพันธรูปแบบ ผาน

กิจกรรม  5 รูปแบบ ประกอบดวย การเท่ียวชมอาคารสถานท่ี การแสดง รวมถึงการเลนเครื่องเลน

ในธีมพารค (ชม) การรับประทานอาหารและเครื่องดื่ม (ชิม) การซ้ือของ (ช็อป) การถายภาพ (แชะ) 

และการโพสตลงในสื่อสังคมออนไลน (แชร) ของนักทองเท่ียว 

 ขอมูลสวนบุคคลจากนักทองเท่ียวกลุมตัวอยาง ดานเพศ อายุ อาชีพ การศึกษา รายได 

และท่ีอยูอาศัย ทําใหเห็นแนวโนมของกลุมนักทองเท่ียวท่ีนิยมมาเท่ียวในแหลงทองเท่ียวธีมพารคท่ี

จําลองรูปแบบจากเมืองในยุโรปวา นักทองเท่ียวสวนใหญเปนผูหญิง กลุมอายุท่ีไปเท่ียวกันมากท่ีสุดคือ 

ระหวาง 21-30 ป นักทองเท่ียวสวนใหญประกอบอาชีพธุรกิจสวนตัว จบการศึกษาระดับปริญญาตรี 

สวนใหญมีรายไดประมาณ 20,001-30,000 บาทตอเดือน และสวนใหญมีท่ีอยูอาศัยอยู ใน

กรุงเทพมหานคร  

 สําหรับขอมูลท่ีไดจากการศึกษารูปแบบการเดินทางของนักทองเท่ียวชาวไทย สรุปไดวา 

นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวธีมพารคมีวัตถุประสงคในการทองเท่ียวท่ีหลากหลาย สวนใหญมาเพ่ือแสวงหาก

ประสบการณท่ีแปลกใหม แตกตางจากท่ีพบเจอในชีวิตประจําวัน โดยสื่อสังคมออนไลนเปนชองทาง

สื่อสารใหนักทองเท่ียวไดรูจักธีมพารคมากท่ีสุด  นักทองเท่ียวสวนใหญเดินทางมาดวยรถยนตสวนตัว  

นิยมเดินทางเปนหมูคณะตั้งแต 3 คนข้ึนไป และกลุมท่ีเดินทางมาดวยกันสวนใหญจะเปนเพ่ือน 

นักทองเท่ียวสวนใหญใชเงินไมเกิน 1,000 บาทในการจับจายซ้ือของในธีมพารค และสวนใหญมีเวลา

ทองเท่ียวในพ้ืนท่ีในครั้งนี้ 2 วัน  

 ขอมูลในสวนของกิจกรรมการ “ชม” ทําใหเขาใจวา  จุดเดนของแหลงทองเท่ียวธีม

พารคแนวยุโรปท้ัง 5 แหง คือ สถาปตยกรรมและภูมิทัศนโดยรอบท่ีสวยงาม ในบรรยากาศความเปน

ตางประเทศ โดยแตละแหงไดเลือกนําเอาสถาปตยกรรมและภูมิทัศนจากเมืองท่ีมีชื่อเสียงของโลก 

อยางเชน อิตาลี ฝรั่งเศส อังกฤษ มาเปนแกนหลักในการสื่อความหมายถึงความเปน “ตางประเทศ”  

ท่ีสวยงาม มีความแปลกตา แตกตางจากอาคารท่ัวไปของไทย และกลายเปนแมเหล็กท่ีดึงดูดให
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นักทองเท่ียวมา “ชม” หรือ “จองมอง” กันอยางตอเนื่อง ซ่ึงขอมูลท่ีไดบงบอกวา นักทองเท่ียวมีความ

เขาใจถึงความเปนตางประเทศของสถานท่ีไดเปนอยางดี  แตอยางไรก็ตาม การใหความหมายตอ

สถานท่ีผานการจองมองของนักทองเท่ียวไมไดเหมือนกันทุกคน เพราะการจองมองของคนแตละคนถูก

กําหนดไวดวยกรอบความคิดเชิงสังคมและวัฒนธรรมท่ีหลอหลอมมา  

 ผลการศึกษาการ “ชิม” จากธีมพารคแนวยุโรปท้ัง 5 แหง พบวา นักทองเท่ียวสวนใหญ

ท่ี   ปาลิโอ เวเนเซีย ซานโตรินี่ และมิโมซา มีการเลือก “ชิม” อาหารท่ีไมไดมีความสัมพันธสอดคลอง

กับธีมหลักของสถานท่ีท่ีตั้ง มีเพียงสวนนอยเทานั้นท่ี “ชิม”ไดสอดคลองกับธีมหลัก แตกตางจากกลุม

นักทองเท่ียวสวนใหญของซีเนอรี่ วินเทจ ฟารม ท่ีได “ชิม” อาหารท่ีมีความสอดคลองกับธีมหลักของ

สถานท่ี  นําไปสูผลสรุปท่ีวา นักทองเท่ียวสวนใหญไมได “ยึดโยงหรือผูกติด” ความหมายของความ

เปนตางประเทศของสถานท่ีไวกับการชิมอาหาร  เนื่องจากนักทองเท่ียวไมไดมีวัตถุประสงคหลักเพ่ือมา

รับประทานอาหารในธีมพารคเปนสําคัญ แตการรับประทานอาหารเปนเพียงกิจกรรมเสริม

ประสบการณการทองเท่ียวเทานั้น อีกท้ังธีมพารคเองก็ไมไดกําหนดธีมของรานอาหารท่ีชัดเจน เพราะ

ตองการใหบริการตอนักทองเท่ียวใหครอบคลุมทุกกลุมมากท่ีสุด อยางไรก็ตาม ในกรณีของซีเนอรี่การ 

“ชิม” ถูกใหความหมายวามีความสําคัญตอประสบการณการทองเท่ียว ท้ังนี้ก็ข้ึนอยูกับผูประกอบการ

ท่ีจะใหความสําคัญตอการจัดการองคประกอบตางๆ ในธีมพารคมากนอยเพียงใด 

 ผลการศึกษารูปแบบการ “ช็อป” ของนักทองเท่ียวจากธีมพารคท้ัง 5 แหง พบวา 

นักทองเท่ียวท่ี ปาลิโอ เวเนเซีย ซานโตรินี่ และมิโมซา สวนใหญ นิยม “ช็อป” สินคาประเภทเสื้อผา 

ซ่ึงไมสอดคลองกับธีมหลักของสถานท่ี  เนื่องจากสินคาท่ีวางขายนั้นมีความหลากหลาย และมีราคาท่ี

จูงใจใหซ้ือ มีสวนนอยเทานั้นท่ี “ช็อป” สินคาท่ีเก่ียวของกับสถานท่ีเพ่ือเปนของฝากใหเก็บไวเปนท่ี

ระลึก นําไปสูผลสรุปคลายกับกรณีของการ “ชิม”กลาวคือ นักทองเท่ียวสวนใหญไมได “ยึดโยงหรือผูก

ติด” ความหมายของความเปนตางประเทศของสถานท่ีไวกับการ “ช็อป” เนื่องจากนักทองเท่ียวไมไดมี

วัตถุประสงคหลักเพ่ือมาซ้ือของในธีมพารคเปนสําคัญ แตการซ้ือของเปนเพียงกิจกรรมเสริม

ประสบการณการทองเท่ียวในสถานท่ีทองเท่ียวประเภทนี้เทานั้น แตสําหรับซีเนอรี่ นักทองเท่ียวสวน

ใหญไดซ้ือสินคาท่ีเปนผลผลิตจากฟารมแกะ ท้ังนี้เพราะผลิตภัณฑมีความนาสนใจ มีเอกลักษณโดดเดน

ในเรื่องการเปนงานแบบผลิตเองหรือ homemade และฟารมเปนผูดูแลจัดการรานคาทุกรานเอง

ท้ังหมด  

 การ “แชะ” หรือการถายภาพเปนกิจกรรมท่ีนักทองเท่ียวนิยม จากผลการศึกษาจาก

รูปแบบการ “แชะ” ของนักทองเท่ียวพบวา นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวธีมพารคท้ัง 5 แหง สวนใหญมีการ

รับรูและเขาใจท่ีสอดคลองกับธีมหลักของสถานท่ีวาตองการจะสื่อถึงความเปนเมืองนอก เห็นไดจาก

การท่ีนักทองเท่ียวสวนใหญมักจะเลือกถายภาพในมุมท่ีสื่อใหเห็นถึงเอกลักษณท่ีโดดเดนท่ีสุดของ

สถานท่ี 
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 สวนขอมูลท่ีไดจากการ “แชร” ขอมูลลงในสื่อสังคมออนไลนของนักทองเท่ียว

เก่ียวกับธีมพารคนั้น เปนอีกตัวบงชี้ท่ีบอกใหรูวานักทองเท่ียวมีความเขาใจและเชื่อมโยงความหมายท่ีมี

ตอธีมพารคสอดคลองกับธีมหลักหรือความเปนตางประเทศ เนื่องจากการศึกษาพบวา นักทองเท่ียว

สวนใหญจะเลือกแชรภาพท่ีถายลงในสื่อสังคมออนไลนโดยเนนภาพท่ีสื่อถึงเอกลักษณอันโดดเดนของ

สถานท่ีนั้นๆ นอกจากนี้พบวา การ “แชร” ภาพกิจกรรมท่ีทํารวมกันขณะทองเท่ียวของกลุมเพ่ือน

รวมถึงครอบครัวลงในสื่อสังคมออนไลนถือเปนพ้ืนท่ีท่ีชวยใหความสัมพันธระหวางกลุมแนบเนนข้ึน

เนื่องจากการมีประสบการณรวมกันแลวถายทอดออกมาใหสังคมไดรับรู 

 

5.3 รสนิยมของนักทองเท่ียวในพ้ืนท่ีธีมพารค 

 

 จากการศึกษาพบวา นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมาเท่ียวธีมพารคแนวยุโรป มีความโนมเอียง

ทางอุปนิสัยท่ีใกลเคียงกัน โดยเฉพาะในเรื่องของฐานะทางเศรษฐกิจ การศึกษา รูปแบบการใชชีวิตและ

การใชเวลาวาง กลาวคือ มีระดับการศึกษาสวนใหญอยูในระดับปริญญาตรี รายไดปานกลางจนถึง

คอนขางสูง หนาท่ีการงานสวนใหญอยูในระดับปฏิบัติการ มีทรัพยสินในการครอบครองในระดับ

ใกลเคียงกัน และมีรูปแบบการใชเวลาวางท่ีคลายกันมาก คือ นิยมใชสื่อสังคมออนไลนเม่ือมีเวลาวาง 

เลนเกมในมือถือ ใชชีวิตสวนใหญอยูในหางสรรพสินคา ชอบไปเท่ียวตางจังหวัด และสถานท่ีทองเท่ียว

ท่ีนาสนใจ และกําลังไดรับความนิยม  

 ผลจากการศึกษาทําใหสรุปไดวา นักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวธีมพารคท้ัง 5 แหง สวนใหญมี

รสนิยมใกลเคียงกัน ไมวาจะเปนรสนิยมการทองเท่ียว และรสนิยมการแตงกายในขณะทําการ

ทองเท่ียว  

สําหรับรสนิยมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวกลุมนี้คือ การไปเท่ียวเมืองนอกแบบใกลๆ  

พบวา นักทองเท่ียวกลุมนี้จะเลือกเท่ียวตามความสามารถในการจาย โดยจะไปแคประเทศเพ่ือนบาน 

ประเทศในเอเชียตะวันออกเฉียงใต  ประเทศในทวีปเอเชียตะวันออก และประเทศเอเชียใต โดยสวน

หนึ่งไปเท่ียวกับบริษัททัวร และอีกสวนหนึ่งเลือกท่ีจะเท่ียวเองเพ่ือประหยัดงบประมาณและเวลาวางท่ี

มีอยูอยางจํากัด  

 รสนิยมการทองเท่ียวอีกรูปแบบหนึ่งของนักทองเท่ียวกลุมนี้ คือการไปเท่ียวในสถานท่ีท่ี

สรางจําลองจากสถานท่ีจริง หรือท่ีนิยมกลาวถึงกันในวลีท่ีวา “เท่ียวเมืองไทยเหมือนไปเมืองนอก”  

เห็นไดจากการปรากฏข้ึนของแหลงทองเท่ียวท่ีจําลองเมืองจากประเทศในยุโรป ท่ีมีชื่อเสียง และเปนท่ี

นิยมของคนไทยจํานวนไมนอย เชน อิตาลี ฝรั่งเศส สวิสเซอรแลนด อังกฤษ  เปนตัวบงชี้ท่ีชัดเจนท่ี

แสดงใหเห็นความพยายามท่ีจะตอบสนองความตองการของนักทองเท่ียวกลุมนี้ ท่ีมีขอจํากัดทาง

เศรษฐกิจและเวลา 
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 รสนิยมการแตงกายของนักทองเท่ียวกลุมนี้มีความคลายคลึงกันท้ังผูชายและผูหญิง โดย

จะเนนแฟชั่นสมัยนิยม  ใชเสื้อผา รองเทา เครื่องประดับท่ีมีแบรนด มีอุปกรณถายภาพท่ีทันสมัย อาจ

กลาวไดวา แหลงทองเท่ียวธีมพารคแนวยุโรปสามารถตอบสนองรสนิยมการแตงไดเปนอยางดี 

เนื่องจากเปนสถานท่ีท่ีนักทองเท่ียวกลุมนี้มองวา มีความแปลกตา นาสนใจ เหมาะกับการถายรูปดวย

กลองและสมารทโฟนท่ีทันสมัย บางแหงเปนแหลงเสื้อผาแบรนดราคาไมแพง ธีมพารคจึงเปนจุดหมาย

ปลายทางท่ีนักทองเท่ียวกลุมนี้นิยมไปเท่ียวกัน 

 

5.4 ขอเสนอแนะในงานวิจัยในอนาคต 

 

 5.4.1 เนื่องจากปจจุบัน แหลงทองเท่ียวท่ีเกิดข้ึนในประเทศไทยมีความแตกตางและ

หลายมากข้ึน นาจะมีการนําแนวคิดวัฒนธรรมทางวัตถุมาใชเปนเครื่องมือในการศึกษาความสัมพันธ

ระหวางนักทองเท่ียวกับแหลงทองเท่ียวประเภทอ่ืนๆ ซ่ึงนาจะทําใหคนพบความรูใหมๆ ท่ีนาสนใจ 

 5.4.2 อาจจะมีการนําปฏิสัมพันธท่ีเกิดข้ึนระหวางนักทองเท่ียวกับแหลงทองเท่ียวธีม

พารคแนวยุโรปไปสรางโมเดลทางการทองเท่ียว เพ่ือใหเกิดประโยชนในเชิงรูปธรรม องคกรท่ีเก่ียวของ

กับการทองเท่ียวสามารถนําองคความรูท่ีไดไปใชเปนแนวทางการพัฒนาดานการทองเท่ียวโดยเฉพาะ

การพัฒนาแหลงทองเท่ียวใหมๆ ท่ีสอดคลองกับวัฒนธรรมการทองเท่ียวของนักทองเท่ียวสมัยปจจุบัน

ได  
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แบบสัมภาษณ 

เร่ือง เที่ยวเมืองไทยเหมือนไปเมืองนอก: ปฏิสัมพันธของนักทองเที่ยวชาวไทย 

กับธีมพารคแนวยุโรป 

 

คําช้ีแจง 

 

 แบบสัมภาษณนี้เปนสวนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปรัชญาดุษฎีบัณฑิต สาขา

วิชาสหวิทยาการโดยมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาขอมูลเก่ียวกับปฏิสัมพันธของนักทองเท่ียวชาวไทยกับ

แหลงทองเท่ียวประเภทธีมพารคแนวยุโรป  โดยขอมูลท่ีไดรับจากแบบสัมภาษณชุดนี้ จะใชเพ่ือ

การศึกษาคนควาเทานั้น คําตอบท่ีทานตอบจะถือเปนความลับ ผูวิจัยจะนําเสนอผลในภาพรวมเทานั้น 

จึงใครขอความกรุณาจากทานในการตอบแบบสัมภาษณปลายเปดตามความเปนจริงใหมากท่ีสุด ซ่ึง

แบบสัมภาษณแบงออกเปน 4 สวน ดังนี ้

 สวนท่ี 1 ขอมูลสวนบุคคล 

 สวนท่ี 2 ขอมูลเก่ียวกับรูปแบบการทองเท่ียว 

 สวนท่ี 3 ปฏิสัมพันธของนักทองเท่ียวกับธีมพารคแนวยุโรป 

 สวนท่ี 4 ขอมูลเก่ียวกับรูปแบบการใชชีวิต  
 

สวนท่ี 1 ขอมูลสวนบุคคล 

 

 1.1 เพศ 

 1.2 อาย ุ

 1.3 อาชีพ 

 1.4 การศึกษา 

 1.5 รายไดตอเดือน 

 1.6 ท่ีอยูอาศัย 
 

สวนท่ี 2 ขอมูลเก่ียวกับรูปแบบการทองเท่ียว 

 

 2.1 วัตถุประสงคของการมาทองเท่ียวธีมพารค 

 2.2 สื่อท่ีทําใหรูจักธีมพารค 

 2.3 พาหนะท่ีใชในการเดินทางมาทองเท่ียว 

 2.4 จํานวนผูรวมเดินทาง 
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 2.5 ลักษณะความสัมพันธของกลุมท่ีรวมเดินทาง 

 2.6 คาใชจายตอคนท่ีใชในการทองเท่ียว 

 2.7 จํานวนวันท่ีใชในการทองเท่ียวครั้งนี้ 
 

สวนท่ี 3 ปฏิสัมพันธของนักทองเท่ียวกับธีมพารคแนวยุโรป 

 

 3.1 ชอบชมอะไรมากท่ีสุด 

 3.2 ชอบรับประทานอะไรมากท่ีสุด 

 3.3 เลือกซ้ืออะไรมากท่ีสุด 

 3.4 ชอบถายรูปอะไรมากท่ีสุด 

 3.5 แชรรปูอะไรลงในสื่อสังคมออนไลน  

 

สวนท่ี 4 รูปแบบการใชชีวิตของกลุมตัวอยางจํานวน 15 กลุม 

 

 4.1 สถานะทางเศรษฐกิจของครอบครัวเปนอยางไร 

 4.2 ลักษณะของท่ีอยูอาศัย 

 4.3 สําเร็จการศึกษาระดับใด ในสถาบันใด 

 4.4 ทํางานอะไร และมีตําแหนงหนาท่ีอะไร ไดรับเงินเดือนเทาใด 

 4.5 ใชรถยนตสวนบุคคลยี่หออะไร 

 4.6 ชอบแตงกายแบบใด  

 4.7 เวลาวางชอบทําอะไร/มีงานอดิเรกอะไร 

 4.8 ชอบทองเท่ียวแบบไหน และทํากิจกรรมอะไรเม่ือไปทองเท่ียว 

 4.9 เคยไปเท่ียวตางประเทศหรือไม  

 

 

 

 

 

 



207 

 

ประวัติผูเขียน 

 

ชื่อ นางสาวกุณฑิญา จิรทิวาธวัช 

วันเดือนปเกิด 14 ตุลาคม 2520 

วุฒิการศึกษา ปการศึกษา 2542: ศิลปศาสตรบัณฑิต (ประวัติศาสตร) 

 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

 ปการศึกษา 2546: ศิลปศาสตรมหาบัณฑิต 

 (ประวัติศาสตร) มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

 ปการศึกษา 2556: บริหารธุรกิจบัณฑิต (การจัดการการ 

 ทองเท่ียว) มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช 

ตําแหนง อาจารยประจําสาขาวิชาอุตสาหกรรมทองเท่ียว  

 คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยราชพฤกษ 

ประสบการณทํางาน พ.ศ. 2546-2550 อาจารยประจําสาขาวิชาการจัดการ 

 ทองเท่ียว คณะศิลปศาสตร มหาวิทยาลัยอีสเทิรนเอเชีย 

   

 

 


	บทคัดย่อ

